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当前，中国高铁等轨道技术水
平已跻身世界前列，轨道交通作为
一种环保、安全、高效的交通方式
在全球得到推广。由中国城市轨道
交通协会主办的 2017 北京国际城
市轨道交通展览会近日在北京中国
国际展览中心开幕，吸引了中国中
车、中国通号、华为、西门子、克
诺尔、北京京投、北京地铁车辆装
备、北控磁浮、北京交控等众多知
名企业参展，许多轨道交通科技新
产品亮相展会。

本届展会分室外和室内两个
展 区 ， 在 室 内 展 区 ， 有 来 自 中
国、德国、法国、瑞士等国家和
中国香港、台湾等地区的 163 家
机构和企业参展，展示总面积为
14000 平方米。户外展区设在 1 号
馆外广场，展示了中车大连机车
车辆有限公司北京西郊线 100%低
地板现代有轨电车、中车洛阳机
车有限公司公铁两用车、中车青
岛四方机车车辆股份有限公司时

速 140 公 里 市 域 快 轨 电 动 客 车 ，
引起观众的普遍关注。

众多新车型亮相展会

在中车的室内展台，记者看
到一辆与普通列车有很大区别的
悬挂式空中列车，它的轨道在车
身的上方。据中车青岛四方股份
技 术 中 心 主 任 设 计 师 王 立 潮 介
绍，这是中车自主研发车型，最
大优势在于爬坡能力。相比于传
统车辆千分之三十五和千分之三
十的爬坡力，它的最大爬坡能力
可达到千分之一百。

在室外展台，100%低地板现
代有轨电车受到极大关注。与普
通地铁或钻入地下或跑上高架相
比，它是贴着“地面”跑，“最显
著 的 特 点 就 是 造 价 低 ， 还 环
保。” 中车大连机车车辆有限公
司工程师娄松然告诉记者，这款
有轨电车可以通过供电网、蓄电
池、地面供电方式为车辆提供驱

动电力，生命周期大约在 30 年左
右，目前已在珠海正式运行。记
者看到，这款有轨电车距离地面
只有 350 毫米，方便老人、孩子
以及残疾人上车。其时速可以达
到每小时 70 公里，满载可以乘坐
300人，空间非常宽敞。

娄松然表示，这款有轨电车
的建设周期比地铁短，地铁需要
三四年，此车 1 年左右就可以投
入运营，而且建设成本大约是地
铁的三分之一左右。在遇到客流
高峰的时候，列车可以通过加挂
车厢增加运力。据了解，北京市
已 敲 定 西 郊 线 使 用 这 款 有 轨
电车。

全自动驾驶系统上“轨道”

说起全自动运行列车，记者
在展会上了解到，北京燕房线全
自动运行列车是我国自主研发的
最先进车型，其车身喷涂了现代
感十足的海豚肤色，车身下方点

缀着一条橘红色带，车厢色调则
是蓝白相间。王立潮表示，该车
除了在外观造型上与此前的地铁
列车不同，内在的技术方面，也
是北京地铁中第一辆全自主、全
自动运行系统的列车， 最高时速
为 80 公里，可实现列车唤醒到列
车回库的全自动模式。

据 了 解 ， 在 此 之 前 ， 北 京
地 铁 尝 试 过 全 自 动 驾 驶 技 术 。
在 2008 年 开 通 的 机 场 快 轨 中 ，
虽 然 列 车 中 还 能 看 到 驾 驶 室 ，
并 有 乘 务 人 员 随 行 ， 但 其 采 用
了 阿 尔 斯 通 提 供 的 全 自 动 运 行
系 统 。 然 而 ， 有 望 在 2017 年 年
底 开 通 的 燕 房 线 则 是 首 次 完 全
采 用 自 主 技 术 全 自 动 运 行 系 统
的地铁线路。

“列车、信号、通信是线路
最关键的三项技术，全部都是我
国自主研发的，自主化率可以达
到 100%。”北京市轨道交通建设
管理公司相关负责人说，目前，

首 辆 全 自 动 列 车 已 经 抵 达 北 京
试验。

相比普通列车，全自动运行列
车对技术的要求更高。以即将开通
的燕房线为例，列车具备障碍物和
脱轨检测的功能，一旦列车识别到
前方有障碍物便会立即反应、停止
运行。

记者也了解到，正在施工中的
燕房线有望在今年年底开通运营。
而根据当前正在开建的5条新线的
环评报告，在2020年前，这5条新
线便会基本完工通车。

“到 2020年，北京新建的全自
动运行系统线路初步预测会达到
200 公里。”北京市轨道交通建设
管理公司一位负责人特意拿出了从
2008 年到 2020 年北京地铁实现全
自动的线路里程图：2008 年，还
只有 28.1 公里的机场快轨，2017
年，便会增加大约 16 公里的燕房
线，而到 2020 年，全自动总里程
则会一路飙升，突破200公里。

自主研发为轨道交通发展“添翼”
■ 本报记者 胡心媛

夺人眼球的“黑科技”、首次
亮相的概念车、零距离的试乘试
驾⋯⋯6月 21 日-23 日，第二届北
京国际电动车技术展示、交易会
暨第十三届中国国际电池产品及
其原辅材料、零配件、机械设备
展示交易会在北京国家会议中心
举办。

此次交易会全面展示了我国
电动汽车产业链的最新产品、最
新工艺和最新技术，一时间成为
新能源为首的电动车及电池新技
术的“秀场”。

本届交易会既有利于消费者
对电动汽车形成更全面的认识，
也为中外电动车企业提供了专业
的交流平台、营造了投资机遇，
还引发了各方对电动车领域的深
入研究和系统思考，给业界留下
了很多启示。

展会关注绿色出行

本届交易会以“守护蓝天 绿
色出行”为主题，除了六大展示
区 外 ， 同 期 还 举 办 了 电 池 专 业
展、设备展示交易会及技术沙龙
等系列活动。其中，新能源车因
高效利用新技术、节能环保而备
受关注。

“新能源汽车产业长期依赖政
府的补贴政策，而忽视了产品技
术创新和市场的发展。”中国北方
车辆研究所国家863动力电池测试
中心主任王子冬在技术沙龙上分
享了自己的看法。

一段时间以来，中国新能源
汽车在相关政策的激励下发展迅
速 ，“ 集 万 千 宠 爱 于 一 身 ”。 然
而，在得到各方支持的同时，新
能源汽车市场也存在忽视需求平

衡、产生虚幻市场等问题。
对此，王子冬表示，要颠覆

新能源汽车落后的开发理念，从
技术上解决车辆造型、充电时间
长续航里程短、存在安全隐患、
电池回收再利用等难题。与此同
时，开发新理念、有价值的电动
车产品，采用轻量化车身设计和
新型制造工艺技术，以吸引市场
用户的注意力。

“走出去”充满潜力

记者在展会现场看到，来自
韩国、德国、日本、中国台湾等
多 个 国 家 和 地 区 的 知 名 企 业 参
展，许多专业观众也来到展会寻
找商机。

据了解，中国的电动车产业
在经过多年发展后，市场逐渐趋
于饱和，不得不面对销量下滑、

产能过剩的困境。此时，挖掘国
外电动车市场的潜力成为我国电
动车突破瓶颈的重要途径。而国
家相关部门对电动车出口退税所
作调整，更令电动车“走出去”
范围不断扩大。在此过程中，不
可避免会出现一些问题。

“通过参加展会等方式，我们
希望加强与投资者、消费者等各
方的互动交流，从而扩大企业的
品牌影响力和竞争力，推动企业
更好地开拓国内外市场。”比亚迪
汽车工业有限公司销售部经理王
帅在接受记者采访时表示，究竟
能不能在国外市场上驰骋，还得
看企业的产品质量如何、有没有
特色、是否符合对方需求，如何
因地制宜地“走出去”非常关键。

“虽然众多平台帮助企业拓宽
了交流渠道、带来新的机遇和生

机，但对于一些中小企业来说，
想要‘走出去’并非易事。”秦皇
岛鹏翼化工机械有限公司相关负
责人告诉记者，“一带一路”建设
为电动车及零部件等相关产品带
来了探索和开拓新市场的机遇，
只有壮大企业实力，眼光独到，
才 能 把 握 商 机 ， 深 入 国 外 市 场

“掘金”。
“我国电动车企业‘走出去’

不 难 ， 难 的 是 怎 样 走 得 漂 亮 。”
一 位 业 内 资 深 人 士 对 记 者 表
示 ， 中 国 已 经 逐 渐 形 成 较 为 成
熟 的 电 动 车 生 产 体 系 与 研 发 实
力 ， 再 加 上 国 家 政 策 的 支 持 和
资 金 补 助 ， 如 今 ， 中 国 电 动 车
应 具 备 全 球 视 野 ， 配 置 各 方 资
源 ， 不 断 调 整 与 其 他 国 家 合 作
模 式 ， 将 压 力 和 风 险 变 成 探 索
的动力。

北京电动车展成新技术“秀场”
■ 本报记者 范丽敏 实习记者 钱颜

本报讯 日前，首届中国（潜
江）国际龙虾·虾稻产业博览会在
湖北潜江举办。本届博览会由中
国渔业协会、中国烹饪协会、中国
水产流通与加工协会、中国粮油
学会、潜江市政府共同主办，展出
面积 1.4 万平方米，共设龙头企
业、电商平台、餐饮名店等9大展
区，共400多家企业参展。

作为全球首个虾稻产业的专
业性博览会，本届大会以“寻虾
源 品虾稻”为主题搭建了技术交
流、创新展示、成果发布、商业合
作的独特平台，覆盖龙虾养殖、餐
饮、电商、产业文化等全产业链，
引领虾稻产业新升级。

博览会期间，还举办了小龙
虾产业实地考察、高峰论坛等活
动。周黑鸭集团董事长兼总裁周
富裕、小龙虾之父陶忠虎、潜江虾
皇总经理曹利军等业界大咖悉数
出席论坛，共同探讨小龙虾王牌
单品极致经营策略，会场爆满，场
面盛大。 （申彦）

全球首个虾稻产业
博览会在潜江举办

本报讯 6 月 29 日，为期 4 天
的第十二届亚洲户外展将在南京
启幕。本届展会总展览面积将达
4.8 万平方米，有 600 多个品牌报
名参展，展品覆盖野营、配件、跑
步、水上运动、帐篷等全品类。

2017 亚洲户外展紧跟潮流，
将启用1.5万平方米展厅，打造集
户外、旅游、露营地、房车自驾四大
板块为一体的户外旅行主题馆，并
配合专项资源对接会、俱乐部之家
以及户外与露营、旅游主题论坛等
活动，帮助品牌进行全方位推广。

作为 2017 亚洲户外展重头
项目之一的跑步专区，将汇集来
自世界各地的跑步类品牌、赛事、
跑步媒体进行集中展示和推广，
多维度探索跑步行业。为实现资
源共享最大化，亚洲户外展始终
与业内各种终端类型客户合作。
截至目前，2017 年终端合作伙伴
已超2000家。 （宁菲）

2017亚洲户外展
29日启幕


