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今年3月，记者应邀去四川成都逛了西博城的糖酒会，深感逛展会在当地已经深入普通市民生活，成为一项日常生活爱好。

市民李先生带着一家三口逛展。他对记者说，“今天是周六，大人小孩儿都有时间，我们就带着孩子去凑个热闹。”“糖酒会每年

都办，展品来自全球各地。老话说‘民以食为天’，糖酒业中蕴藏着丰富的地理环境、历史文化背景。今年糖酒会有40多个国家

和地区参展，我们带着孩子让他感受一下，长长见识。”事实上，每年在成都举行的国际化展会还有很多。对此，李先生表示，“我

一直是个‘展会迷’，有空的时候我都会去逛一逛。这么多年逛下来，不得不说，成都现在举办的展会类型越来越丰富、规模越来

越大、国际范儿越来越足。但是无论展会规模如何大，服务都会很贴心，在成都逛展会是一件很愉悦的事情。”

据不完全统计，今年糖酒会接待
观众超过40万人次，加上参展商人数，
意味着平均每天都有超过10万人次穿
梭于西博城。闭幕后，参展企业对交
易秩序和参展效果给予好评。本届糖

酒会展览面积达 52万平方米，共吸引
超过12000家海内外企业参展，商品来
自 40多个国家和地区，同期还举办了
14 场主题鲜明、内容丰富的配套活
动。据市统计局专题调查报告，本届

糖酒会拉动成都服务业增收约 27.5亿
元，再创历史新高。按行业类别分，拉
动会展业 9.9 亿元，商贸零售业 2.3 亿
元，住宿业 3.4 亿元，广告业 2.5 亿元，
交通运输业2.7亿元，餐饮业3亿元，娱
乐业 0.6 亿元，其他服务业 3.1 亿元。
糖酒会期间，成都市区人民北路、人民
南路以及天府大道沿线酒店客商云
集，带动酒店增收显著。

在市场风浪中，成都会展业不但
自身“强筋壮骨”，而且带动了地方经
济，成为经济发展的新引擎、助推
器。糖酒会、美博会、农博会、茶博会
等接连在蓉举办，会展之都吸引了国
际国内的目光。在这些亮点纷呈的
会展活动中，我们不仅感受到了生产

商、采购商的信心，更看到了成都会
展业的转型升级：成都会展行业不再
只是单纯地展示成果、推广理念和扩
大影响，而是连接起产供销链条，以
展促销、以销促产、以产促业，会展与
城 市 主 导 产 业 一 体 化 发 展 格 局 初
现。数据显示，2019 年一季度：成都
共举办重大展会活动 176 个、同比增
长 24.8%，国际性展会活动 35 个、同
比增长 15%，展出总面积 191 万平方
米 、同 比 增 长 21.8% ，会 展 总 收 入
231.2 亿元、同比增长 23.5%，其中直
接收入 21.6 亿元、同比增长 23.6%，拉
动收入 209.6 亿元、同比增长 23.4%，
参展参会参节人数 1892.5万人次、同
比增长10.9%。

近一年来，成都密集举行近 700
场重大会展活动，软洽会、糖酒会、家
具展等展会活动，无一不吸引着国内
外大批权威媒体的关注，“成都”作为
活动关键词，曝光率大幅提升，给民
生大众又多了一项福利，仅 2018年展
会带动临时就业岗位约 5753个，同比
增长 16%。打造具有国际影响力的

“成都服务”，既考验城市的接待能
力，也使得城市管理水平快速提升。
城市功能的大幅提升，让城市活力得

以迸发。随着国内外知名展商和会议
组织者开始将目光转向中西部地区，
成都凭借在市场辐射能力、航空条
件、会展环境、旅游资源、城市魅力等
方面的优势，在中西部城市承接国内
外重大会展中取得了领先发展的态
势，已成为国内外重大会展活动在中
西部布局的首选城市。

近年来，成都会展业充分发挥部
门资源优势，创新打造“会展扶贫”模
式，依托成都国际都市现代农业博览

会、中国（四川）新春年货购物节等涉
农展会，拓宽农产品市场，助力扶贫
攻坚工作。今年年初，第 23 届中国
（四川）新春年货购物节采取三地联
动办展模式，分别在成都、重庆、贵阳
成功举办，是目前我国规模大，幅射
面广，参加国家和地区多的新春购物
盛会。三地总布展面积达 11 万平方
米，成都主会场布展面积达 8 万平方
米，全球近 40个国家和地区及全国 30
余个省市，2200 余家中外企业参展，
约 135 万人次到场购物，据不完全统
计，三地年货节共实现合同销售和零
售额 33亿元。本届年货节有近 120家
来自乌蒙山片区、大小凉山彝区、秦
巴山片区、高原藏区等贫困地区和革
命老区的企业参展，成功举办了以

“买川货、助脱贫”为主题的三州扶贫
产品推介会暨“我为扶贫产品代言”
活动。

在展位安排、展场布局、展位价格
等方面给予贫困地区最大照顾和精心
安排，助力贫困地区招商引资，帮助农
民增收，让精准脱贫更有效。4月第七
届成都农博会特别搭建精准扶贫·精

准脱贫成果展示和对接宣传服务平
台，聚焦简阳市脱贫攻坚和支援甘孜、
阿坝藏区精准扶贫成果。成都也借展
会平台，发挥“主干”作用，提振了区域
农业的发展势头，将四川省委“一干
多支、五区协同”的区域发展新格局
战略部署落到了实处。甘孜州、阿坝
州的 18个县（市）以及简阳市、凉山品
源公司组团将“三州特色农产品推介
会”办得热热闹闹，小金苹果、会理石
榴、雷波脐橙……这些来自“三州”的
特色农产品成为本届成都农博会上一
道靓丽的风景线。以活动为契机，进
一步加强区域对接合作，全力帮助

“三州”育强特色农牧产业，打造知名
品牌，扩宽销售渠道，切实带动藏区
彝族实现农业增效、农民增收和持续
发展。同时，加强会展与产业一体化
发展，依托重大展会开展投资促进工
作，中国天府农业博览园等功能区也
积极参与农博会，企业通过抱团组
展、特装亮相等方式，集中展示其绿
色生态有机食品和农副土特产品，大
大提高了企业和产品的知名度，扩大
了产品销售。

在走向国际化的道路上，成都这座城市的发展“光
环”，也给成都市的一些企业带来收益，这都得益于国
家“一带一路”倡议的提出和实行，成都作为“一带一
路”重要的一个节点，与世界的物理、心理距离都在拉
近。“尤其是这几年，成都国际直飞航线的开通，对于企
业来说是利好消息。”

2018年 11月 2日，2018中国城市会展业竞争力指
数发布，上海、北京、广州、成都、深圳、杭州等城市入选
2017年度“中国最具竞争力会展城市”。成都连续两年
排名全国第四、中西部第一。这是中国会展经济研究
会连续三年在成都面向全国发布的国内城市会展业竞
争力指数。2017年度“中国最具竞争力会展城市”前五
名分别为上海、北京、广州、成都、深圳。从连续三年的
中国城市会展业竞争力指数分析，无论是直辖市及副
省级城市，还是排名前列的省会城市及地级市，大部分
城市整体会展竞争力指数都呈现逐年上升的趋势，成
都连续两年排名全国第四、中西部第一，主要在会展业
的专业指标中表现较为均衡，尤其在会议国际化合作
指标方面在全国表现抢眼。

会展业高速发展已经成为成都市发展标志名片。
随着会展业转型升级迈入高速发展期，成都这座城市
正在加快“国际会展之都”建设。事实上，会展业已成
为成都构建现代市场体系和开放型经济体系的重要平
台。而建设“国际会展之都”，对标国际水平，要求展会
具有国际化的品质。这不仅需要引进具有一定国际知
名度的展会，更需要与国际知名的会展机构合作，在会
展服务、标准衔接、人才引进等方面拥有国际一流水
准。国际资源注入成都会展业，将这一经济发展平台
的国际吸引力不断放大，以“国际”为名，会展业愈发成
为成都对外交往的重要平台。

提升竞争力城市
“新名片”
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会展业已成为服务民生、扶贫就业新动力

服务利民生发展“新杠杆”1

促就业利器扶贫“新平台”
2


