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玩具出口小企业难御外贸“ 寒冬”
企 业报 道=�=�

新 闻广 场=�=�

品 牌新 记=�=�

行 业经 贸=�=�

本报讯 近日，中国家用电器维修协

会在北京召开了“贯彻落实国务院节能工

作会议精神，服务企业和消费者开展空调

节能行动”新闻发布会。协会在发布会上

公布了 �项空调节能方面的具体措施，其
中倡导各家电企业开展空调节能维护保

养服务，对使用本企业空调 �年或以上的
用户，提供优惠的节能清洗维护保养业

务，尽可能恢复老产品的电能使用效率，

检查安全使用情况，为维护消费者利益以

及贯彻节能工作方面提供切实的保障。

据统计，����年，我国城乡居民生活
用电量为 ���� 亿千瓦时，占全社会用电
量的 ���左右)欧美国家占 ���以上*。随
着我国城市化进程加快，以及居民生活

水平的不断提高，居民用电需求还会有

很大攀升。近年来，我国空调产销量剧

增，全国空调产量 ���� 万台，内销 ����
万台左右。目前全国城镇居民每百户家

庭的空调拥有量达到 �� 台以上，上海、
广东、重庆、北京、福建、浙江等达到 ���
台以上，农村居民 �台左右。 )笃 行*

本报讯 自然吸气（��）发动机在家
用车上的优势明显，已经成为越来越多

汽车品牌的选择。在同等转速的情况下，

自然吸气（��）发动机的动力胜过涡轮
发动机，马力随传随到，而涡轮发动机必

须要等到涡轮扇叶开始工作后才会输出

更大的马力。对自然吸气（��）发动机来
说，油温水温可以控制在比较适合引擎

工作的范围之内，而且自然吸气发动机

寿命更长，维修更为简便。

以始终执着于自然吸气（��）发动
机技术的本田为例，在对可变气门技术

进行不断改进之后，目前的 P�0��� 发动
机已经具有强大的动力输出能力。即将

上市的 ���� ���"���à� ��� 搭 载 的 全 新
���� P�0��� 发动机，首次在进气门和排
气门上采用了 P�0��� 技术，拥有 ��� 匹
的最大马力和 ������ 的峰值扭矩，这也
将翻开自然吸气（��）发动机的新篇章。

（江 领）

本报讯 日前，由惠州德赛集团生产

的首批蓝光 �P�� 播放机出击海外市场，
开始在澳洲各大卖场上市，这一与国际

技术潮流同步的中国产品受到了当地消

费者的青睐。

德赛方面透露，到目前为止，德赛集

团已经收到来自欧美等地区国际知名企

业的蓝光 �P�� 播放器订单超过 �� 万
台。作为最早向国际市场推出此类产品

的中国企业，德赛也由此确立了其在国

内蓝光阵营中的龙头地位。业内人士预

计，在未来两三年内，欧美市场对于蓝光

�P�� 及相关的播放机的需求将会呈现
爆炸式增长，�P�� 时代将会逐渐过渡到
蓝光时代，市场前景广阔。

德赛能抢先占领海外市场，其优势

就在于技术、研发与制造实力的积累。凭

借其在传统数字视听行业中累积的研发

和制造优势，德赛从 ���� 年开始与美国
知名方案公司合作，率先进入蓝光 �P��
播放机的研发和制造领域，成为国内最

早拿到蓝光授权的企业之一。德赛研发

人员又先后攻克了系统识别蓝光光碟后

死机、读划伤碟后音频无输出等业内公

认的难题，在 � 月初顺利实现量产，并出
击国际市场。 （王 禾）

本报讯 华泰汽车旗下主力两系车型

圣达菲、特拉卡于 � 月 � 日正式调价，最高
降幅达 ��� 万元。作为华泰汽车旗下的精
品车型，圣达菲和特拉卡凭借强劲的动力

和出色的节油性能，获得广大消费者的喜

爱。在油价飙升的今天，华泰汽车  �@�P� 以
省油节能、满足多种用车需求的特性无疑

成为令消费者心动的重要原因。

对于华泰汽车此次做出如此大的让利

的原因，华泰公司领导表示，继 ���� 年实
现 ����销量增长后，���� 年新推出的
���0� 更是受到了市场的强烈追捧，正值中
秋、国庆两节来临，集团决定通过降价来回

馈广大汽车消费者多年来的支持与关爱，

华泰汽车将以更好的产品予以回报。此次

涉及优惠的几款车型的原配置均保持不

变，确保减价不减配，要让现今的规模效应

成为华泰汽车销售的有力助推器。

（刘 晶）

本报讯 经历了 � 月到 � 月上旬国内
水产价格的普遍下跌之后，�月中旬以来淡
水鱼市场的价格大部分趋于稳定，南方的对

虾市场的价格波动也明显减弱，市场进入相

对稳定的态势。由于 �月份正是国内水产养
殖的旺季，因此这一阶段的水产养殖需求颇

为饲料企业关注。由于 �月份饲料原料价格
普遍较 �月份下降，水产饲料需求也进入旺
季，因此 �月份水产饲料生产和需求形势较
�月份有所好转。具体分析如下：
首先，国内淡水鱼价格逐步平稳，养殖

户仍有一定盈利空间

夏季是部分地区二茬鱼上市的时期，

因此 � 月�� 月份水产价格出现高位回落
完全在情理之中。不过经过了前期的回落

之后，国内水产价格继续下跌的阻力有所

增大。一方面，� 月�� 月份水产饲料价格
多数明显上涨，养殖户的饲料成本上升，对

于鱼价的预期水平提高，存在一定的抗跌

性；另一方面，目前水产品的上市量仍相对

有限，大部分的成鱼上市时间需要等到 ��
月以后，因此市场存在自我调节机制。

其次，南方对虾养殖仍受各方面条件

制约，恢复态势不理想

和淡水鱼市场相比，国内对虾市场的

价格走势显得波澜不惊。由于上半年南

方主要沿海养殖省份的天气不利，白对

虾养殖数量损失了 �������，因此下半
年的对虾价格并没有出现往年同期的季

节性显著下跌。目前华南地区的虾价逐

渐趋动，较去年同期高出 � 元 �斤�� 元 �
斤，但是这对夏季虾苗的新增投放量却

难以起到明显的提振。由于华南地区虾

苗供应紧张，养殖户的资金实力有限，因

此 � 月份虾苗的投放量并没有达到正常
水平。同时 � 月份仍需关注台风天气对
养殖形势的影响。

再次，近期饲料原料价格普遍回落，

水产饲料企业经营局面有所改善

由于 � 月上旬国内豆粕、鱼粉和杂粕
等蛋白原料价格普遍下滑，因此国内水产

饲料企业的生产成本也有了一定程度的回

落。和上个月相比，水产饲料成品料价格相

对稳定，由于原料价格回落，饲料企业的盈

利水平开始有所改善，� 月上中旬的水产
料需求形势较 � 月中下旬有所好转，鱼料
需求同比有所增长，虾料需求仍然低于正

常水平。

)陈 菲 周英峰*

今年 � 月至 � 月，广东省玩具出口
额同比仅增长 ����，增幅同比大幅回
落 �� 个百分点，广东省玩具业增长后
续乏力彰显无遗。而同期，一年之间，有

高达 �����的广东玩具企业退出了出
口市场。

事实上，玩具业只是珠三角一些劳

动密集型企业正在经历外贸“寒冬”的

一个缩影，产业的转型升级、优胜劣汰

在这一轮洗牌中悄然进行。

现象：洗牌进行时

据广州海关统计，今年 � 月�� 月，
广东省玩具出口 ���� 亿美元，比去年
同期增长 ����，增幅则同比大幅回落
�� 个百分点。同期，广东有 ���� 家玩
具企业退出出口市场，占去年同期出口

企业总数的 �����，目前有出口记录的
广东玩具企业仅剩下 ���� 家。
记者在采访中了解到，近期广东

玩具业的发展态势是，出口总额继续

增长，出口企业却减少了近八成，玩具

出口企业的规模则越趋大型化⋯⋯数

据显示，今年 � 月至 � 月，出口额在
���� 万美元以上的广东玩具企业有
�� 家，比去年同期多出 � 家，合计出
口 ���� 亿美元，占广东玩具出口总额
的 �����，出口额在一亿美元以上企
业有 � 家，比去年同期多出 � 家，这 �
家企业合计出口 ��� 亿美元，占出口
总额的 �����。
退出市场的则主要是一些规模小、

抗风险能力差的玩具企业。数据显示，

退出市场的 ���� 家企业，在 ���� 年 �

月至 � 月期间出口总额为 ��� 亿美元，
仅占同期出口总额的 ����。
对于上述现象，一些业内人士显

得十分冷静，似乎一切早已在预料之

中。河源市联弘玩具礼品制品厂总经

理陈勇昌认为，出口增幅大幅回落和

整个国际市场需求萎靡有关，同时，由

于生产成本大幅上涨，广东省玩具价

格也有所上涨，一些国外订单因此转

移到其他报价更为便宜的地方，而很

多利润被不断压缩后，不少玩具企业

经营难以持续只能停产，广东出口增

幅放缓自在情理之中。

陈勇昌认为，近八成的玩具出口企

业被淘汰出局，是一个行业洗牌，市场

自然净化的过程；在人民币升值、生产

成本上涨等多种因素影响下，中小企业

本来的应对能力就比较弱，加之国家的

紧缩性金融政策，企业融资更为艰难。

一方面没有利润，一方面资金也周转不

过来，因此停产关门也就在所难免。相

对而言，大型玩具出口企业自身调节能

力以及抗风险能力比较强。广东玩具出

口企业的现状，是对目前大经济环境的

正常反应。

困境：“两面夹击”的生存难题

事实上，广东省玩具业所遭遇的困

局并非该产业特有的现象，玩具产业只

是珠三角正在经历外贸困境的一个比

较有代表性的行业。目前，珠三角地区

的各个产业，特别是纺织服装、鞋类箱

包等一些以加工贸易为主的劳动密集

型企业大多都正在面临着相似的发展

难题，其中有些产业甚至已经出现出口

额同比大幅下降的局面。

加工贸易占据广东出口贸易大半

壁江山是一个让人更加无奈的现实。据

海关提供的数据，今年 � 月至 � 月，广
东玩具出口中加工贸易依然占据玩具

出口总值的 ���。从广东整个外贸出口
来看，今年上半年加工贸易一如既往占

广东省出口总值的 �����。
业内人士分析，在加工贸易中，产

品的附加值小，出口企业只能赚取廉价

的加工费，利润微薄，加之议价能力极

其有限，在各种成本不断提高的影响

下，出口企业利润空间被挤压得越来越

小。

对此，河源市联弘玩具礼品制品厂

总经理陈勇昌体会十分深刻。河源市联

弘玩具礼品制品厂主要给麦当劳和其

他一些欧美品牌做贴牌生产。陈勇昌

说，去年以来，包括材料成本和用工成

本的综合生产成本已经上升了近 ���，
但是出口价格却不可能提高那么多，只

今年，利润空间已经被压缩了八个百分

点。大企业还可以挺过去，一些利润率

原本就不高的中小企业根本就没有办

法应付，只能接受停产的命运。

为此，广东外语外贸大学董小麟教

授指出，珠三角劳动密集型产业出口大

幅受挫的问题根源在于，这些产业的企

业出口大多还是依靠加工贸易，做贴牌

生产。而加工贸易往往受制于人，没有

自己的定价权和销售权。由于成本上涨

幅度远高于产品价格上升幅度，很多企

业基本处于微利保本甚至亏损状态。在

这种状态下，实力是否雄厚、是否具备

独立品牌和研发能力，成为企业能否继

续生存下去的关键因素，因此，这些产

业的出口贸易要继续发展，只能通过企

业自主创新，通过自主品牌开展一般贸

易，争取自己的定价权和市场主动权。

未来：“两难”的调控政策

针对于珠三角一些劳动密集型出

口企业正在经历的阵痛，学术界和企业

界普遍认为，我国出口贸易不可能也不

应该长此以往靠加工贸易打天下。现

在，经济大环境内外交困带来的各个行

业洗牌，优胜劣汰，也是整个产业转型

和升级的需要。只是，如果产业升级操

之过急，势必导致中小企业没有出路。

而中小企业大面积倒闭，会严重打击地

方经济的发展。

政府也许正是基于这点，在出口增

速下降和大量企业被迫关闭的背景下，

回调了一些产业的出口退税率。

对此，不少专家和企业界人士认

为，回调出口退税无疑能给陷于困境的

企业打上一针“强心剂”，会在一定程度

上缓解一些出口企业的压力。但是，同

时也延缓了产业升级速度，甚至可能让

企业患上政策依赖症，一旦遇到生存危

机就会呼吁出台政策，从而丧失了分析

自身原因的能力。

事实证明，确实不乏这样的企业：

早在今年 � 月份，受出口退税率回调消
息的影响，广东省部分企业被动等待观

望政策调整，致使六七两个月服装出口

分别大幅下降 �����和 �����。
毋庸置疑，受出口退税率回调的影

响，今后几个月，纺织服装等一些退税

率回调受益行业的出口将会有所回暖，

不过正如一些专家所言，一些把出口退

税当利润、靠出口退税回调才能继续生

存的企业，长远来看，仍将难以为继。

广东省纺织协会副会长周天生为

此指出，出口退税回调，长期来看对加

工贸易企业的帮助不会很大。国外客商

一旦知道出口企业将受益于出口退税，

他们就会继续压低价格或是拒绝提高

价格。因此，出口退税等于间接地送给

了外国客商。

董小麟教授也认为，出口退税调

整，一定程度上可以缓解企业的短期阵

痛，帮助一些企业度过艰难期。但从长

远来看，政府政策应该侧重于鼓励企业

进行创新，包括技术创新和品牌创新，

鼓励企业去做一般贸易。

对于产业调整和升级的前景，董小

麟教授认为，包括玩具产业在内的一些

劳动密集型企业，市场需求永远是存在

的，永远不会成为夕阳产业，广东在这

些产业上做了这么多年，有经验也有优

势。政府如果能够采取有效的创新激励

政策，比如采取税收和融资政策差别对

待政策，在帮助企业渡过难关的同时，

帮助企业做好转型和升级，劳动密集型

产业依然大有前景。 （钟 欣）

实现经济型酒店的集团化经

营，并在经营中整体布局和客源系

统的连锁化与标准化，从而实现各

连锁店软硬件、服务和产品的一

致，进一步提高自身标准的要求将

会成为未来经济型酒店发展的主流

趋势。

作为北京 ���� 年奥运会服务行
业的重要组成部分，酒店住宿成为来

京观看奥运会的人们争相关注的焦

点。到了年终岁末，各酒店开始想方

设法进行拉客过冬，但是面对“奥运

蛋糕”，谁也不愿意错失先机，经济型

酒店也正打着“经济型”的招牌在忙

着跑马圈地，进行着一场奥运前的市

场争夺战。

各酒店连锁品牌的圈地运动在

业界看来，更多地是为了未来在行业

洗牌中能够占得有利地位。国都证券

分析认为，未来经济型酒店兼并重组

不可避免，而这将是酒店集团快速扩

张的重要方式。其行业特点决定了该

领域最终只能有 � 个�� 个品牌能够
生存下去。在国外酒店集团的竞争压

力下，未来国内酒店集团将更多地借

助资源和本土化优势加快扩张速度，

大多数中小品牌将被收编或淘汰。

跑马圈地

目前，国内住宿市场经济型酒店

连锁品牌近百家，而且正以 �����
����的增速进行着品牌扩张，但是真
正意义上的经济型酒店在规模上只

占到全国酒店市场供应量的 ���左
右，与美国 ���的比例相差甚远，可
见整体增长空间还很大。

在国内市场，如家和锦江之星等

全国性连锁品牌占取国内市场的 � �
�。而一批地区性品牌如广州 � 天等
酒店也在极力挖取着华南等区域市

场并逐步谋求全国布局。格林豪泰、

速 � 和宜必思等国外连锁品牌也纷
纷抢滩中国一线城市市场，三股主要

势力市场定位差异化的交错，已然形

成了国内经济型酒店市场的“三足鼎

立”之势。

在今年六七月，北京有 � 家经济
型酒店开张，而在 � 月底 � 月初更是
出现了扎堆开张的景象。其中，锦江

之星布局全国，力求在 ���� 年实现

���� 家门店的目标；而已经成功上市
的如家在风投资金注入的推力下，目

前已经拥有 ��� 多家分店。如家 ���
孙坚表示，华南区域经济型酒店正处

于高速发展中，而这正是如家发展的

重点区域，但是如家并不会单纯地追

求区域市场，而是要谋求全国“永远的

老大”地位。

国外品牌美国商务型连锁酒店

格林豪泰，在北京的酒店数量已超

过 �� 家，并在明年要布局 �� 家以
上的连锁网络；法国品牌宜必思高

调落户北京，并计划于 ���� 年，在

全国铺设 �� 家 宜必思 饭店。而
���� 年进入中国市场的速 � 计划 �
年内在国内一线城市发展 �� 家经
济连锁型酒店。在一些国际品牌的

年度计划中，“加速扩张”都已经被

提上了日常议程。由于受到文化、管

理成本、市场环境等条件的影响，一

线城市特别是北京、上海等大城市

成为了国际品牌共同寻求的主要市

场。中国饭店协会会长助理张明厚表

示，巨大的潜力使得经济型酒店市场

燃起“狼烟”，很多品牌在北京仍有

“宏伟”的开店计划，中外经济型酒店

在京圈地已经升级。

品牌优化

由于经济型酒店主要把服务功能

集中在住宿上，达到功能简易化，从而

降低运营成本和有效提高资源利用

率，而且多以旧厂房、老式办公楼等为

主体经营，所以容易造成过于追求数

量而忽略了品质要求，并形成恶性竞

争。面对奥运年，如何提高品牌含金

量，并降低后奥运时期酒店经营成本

和投资风险，提高利用率成为经济型

酒店更应多加考虑的问题。

（钟 欣）

国内水产养殖业
进入稳步发展阶段

经济型酒店后奥运时代掀起并购热

自然吸气发动机

优势渐显

德赛蓝光 �P��
海外力拔头筹

华泰两系产品降价

�项空调节能
措施公布

本报讯 为加快产业优化升级，拉长

产业链条，推进专业化分工和社会化合

作，走新型工业化的道路，繁荣区域经

济，中国社会科学院城市发展与环境研

究中心联合中国产业集群品牌工程专家

委员会定于 �� 月 � 日在北京举办“����
中国产业集群大会”。

“���� 中国产业集群大会”的主题
是“产业集群与县域经济”。近年来以中

小企业集聚为特点的产业集群已经成为

县域经济发展的主力军，大会重点关注

如何把发展产业集群作为推动转变经济

发展方式的重要途径，把扶持产业集群

做大做强作为繁荣县域经济的执政思路

和政策工具。今年是我国改革开放 �� 周
年，大会将在全国推动一批重点产业集

群示范建设，发挥其在产业升级、服务平

台建设等方面的示范引导作用。

“中国产业集群大会”是关注产业集

群发展的高端会议，今后将每年举办一

次，“���� 中国产业集群大会”在筹备过
程中将同时开展全国县域产业集群发展

情况大调查和其它配套活动。 )王 哲*

����中国产业集群
大会即将开幕

本报讯 近日，“携手合雅 共赢天

下———大亚科技集团合雅木门正式投

产庆典暨首届渠道商大会”在江苏丹

阳召开。由此，出身豪门的“合雅木门”

高调亮相于中国木门市场。

合雅木门隶属于大亚科技集团，

该集团目前拥有大亚人造板、圣象地

板、圣象康树地板、圣世年轮家具等著

名品牌，被业内称为中国林产工业的

“航空母舰”，���� 年企业销售收入达
��� 亿元。出于进一步优化产业结构，
提升集团整体竞争力的战略需求，

���� 年初正式进军木门行业并推出
“合雅”木门品牌。“合雅木门”的高调

亮相，预示着大亚科技集团将如同前

期着力打造大亚人造板、圣象地板、圣

世年轮家具一样，使合雅木门成为集

团的又一支柱品牌。

据介绍，合雅木门前期总投入共

��� 亿元。目前，厂区占地面积 �� 万平
方米，厂房面积 � 万多平方米。其产品
涵盖 � 大系列（实木复合系列、橡木实

木系列、混水油漆系列、生态健康系

列、原木实木系列）几十种款式，代表

了国内木门中高档产品的流行趋势。

通过不到 � 个月的试生产，木门产量
已达 ���� 套，经销商已达近百家。预
计到 ���� 年底合雅木门将顺利完成
近 �� 万套的销售目标。���� 年下半
年，要建设二期工程-以自动控制程度
较高的装备迅速扩大产能，达到年产

�� 万套木质门窗的产能标准。第三步
的目标，是通过其他方式迅速扩大产

能，达到年产 ��� 万���� 万套木质门
窗的产能。

中国木材流通协会木门专业委

员会统计，���� 年、���� 年和 ����
年中国木门总产值分别为 ��� 亿元、
��� 亿元和 ��� 亿元，年增长率分别
为 �����、�����和 �����。���� 年至
���� 年出口量和出口额年增长率均
超过 ���，出口额分别达到 ���� 亿
美元、���� 亿美元和 ���� 亿美元。
���� 年木门总产值突破 ��� 亿元大

关，出口额实现 � 亿美元。另据市场
调研结果表明，仅国内木门窗行业年

市场需求近期将超过 ��� 亿元人民
币，巨大的市场空间将进一步拉动该

行业的发展。

在繁荣与发展中该行业也存在着

许多问题，诸如：木门企业规模普遍较

小、机械化程度不够高、科技创新能力

弱、产品同质化现象较严重、消费者对

木门品牌的认识还不清晰、市场上强

势品牌木门不多；在国际贸易中订单

小、价格低、品牌弱等等。

多年从事产业经济和企业品牌建

设研究的中国产业报协会副秘书长胡

英暖在接受记者采访时说，中国木门

行业现在存在的短处，正是大亚集团

的长处，也是合雅木门进入木门行业

的切入点。如大亚集团国际化战略的

优势和大亚集团优良的外部环境与社

会资源，为合雅木门的发展搭建了广

阔的平台；大亚集团绿色环保的人造

板芯材，为合雅木门的产品安全质量

提供了可靠保障；大亚集团现代化装

备的制造优势，为合雅木门的高起点

快速发展注入了强大动力；大亚集团

国际化品牌推广体系与经验，为合雅

木门打造中国木门行业的知名品牌开

辟了一条快速通道。

江苏合雅木门有限公司总经理康

伯年表示：“现在国内木门行业年市场

需求超过 ��� 亿元人民币，但却没有
一家木门生产企业市场占有率超过

��。行业大，企业小，大品牌缺乏，我
们认为现在正是进入市场的最佳时

期。我们相信，合雅木门的高调介入，

必将打破木门行业目前的竞争格局；

合雅木门的快速发展，必将引领行业

的快速发展。合雅木门的目标是：力争

将合雅木门建设成为中国木门行业的

第一品牌。 ”

)伊 文*

强者恒强 合雅木门高调亮相市场


