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近日，春意盎然的深圳迎来

了第四届深圳国际品牌内衣展

)以下简称内衣展）———来自法
国、意大利、美国、日本、波兰、马

来西亚、中国台湾等 �� 多个国
家和地区的近 ��� 多家内衣参
展商齐聚鹏城，展示今年最新的

内衣流行趋势。

内衣展化“品牌”为机遇

深圳市副市长唐杰在该展

上表示，在全球金融危机的背

景下，深圳国际品牌内衣展化

危为机，逆势扩张，着力在“品

牌”二字上下足功夫，扶持品

牌以扩大内需作为展会的组织

思路。他介绍说，作为深圳传

统优势产业之一，纺织服装业

一直是深圳市政府重点扶持的

产业。经过多年的发展，深圳

聚集了一大批国内国际知名的

纺织服装企业和产品品牌。他

希望内衣制造企业能够在政府

的支持下，加强自主创新，积

极拓展国内外两个市场，抓住

机遇，化危为机，让内衣产业

做大做强。

据了解，此届内衣展占尽

天时（品牌内衣企业重视国际

国内两个市场，产业升级调整，

融合深圳产销两旺的集群优

势）、地利（毗邻香港，引领珠三

角，辐射海内外）、人和（政府、

协会、企业及媒体鼎力支持）的

优势，即便在全球经济处于低

迷的寒冬时刻，招展依旧没受

影响，展览面积反而比上届净

增 ���，招商工作更是提前一
个月结束。其中专业人士达

���� 多名，百货公司比上届增
加 ���，专业连锁店及加盟代
理商增加 ���之多。
品牌内衣企业参展“打破头”

展会现场聚集了国内外众多

的知名内衣品牌，其中，“中国品

牌”有爱慕、古今、奥丽侬、新怡、

依之妮、嘉丽诗、依曼丽等同台亮

相 ；�P��’ � 0���0��0����、�� �������
����à�������（法国）、欧迪芬、芬怡、曼黛
玛琏、���� ���)鹭珂鸶 *男内士
内、`�����à����� ���（法国）、�à� �à�����"�
（波兰）、梦依诗、����、�����
 �0�����、戴莉格琳、迪芬娜、姐妹
花、万康、六月玫瑰等代表性国际

企业均靓丽登场。

除品牌内衣企业外，家居服

企业还有伊丝芬、雪仙丽、日贝

迩、古妮丝、玉茄子等；花边面料

企业东龙、新海、航港、兴联发、

欣美、华宇、丰航、瑞峰、恒晖、鸿

建、华海等抱团参展。

记者在采访中了解到，内衣

展之所以呈现出经济寒冬不寒

冷和内衣企业“打破头”局面的

主要原因在于，当前金融危机

下，品牌内衣企业更加重视国际

国内两个市场。

展会活动更加丰富多彩

被业界誉为“中华内衣第一

秀”的  ��@�� 中华内衣流行趋势
发布会在前 � 届的口碑相传下，
第四届出现了“一票难求”的情

况。安莉芳、爱慕、欧迪芬、古今

等 �� 家知名内衣企业携手新丝
路名模演绎、解读内衣流行趋

势。“���� 国际好内衣品牌实战
营销会”联手中国针织工业协会

主办的焦点活动，则成为内衣业

界的航标指引。同期举办的“家

居流行服饰”、“粉红丝带中国

行”深圳启动仪式，“寻找爱美丽

天使”广东赛区决赛以及“凯旋

门之约”国际时尚内衣品牌推广

加盟发布等，数十场内衣秀，异

彩纷呈，引人入胜。

深圳内衣展火爆登场品牌企业大出风头
<� 本报记者 张盟凡 刘文艳 熊 妍

与前 � 届内衣展不同的是，本
届展会除新增添家居服饰和内衣

辅料外，男士内衣也得到内衣界空

前重视，首次被纳入该展的“中华

内衣第一秀”流行趋势发布范畴。

一时间，身着男士内衣的模特儿们

成了展会现场的“新宠儿”，而今

年男士内衣的流行元素就是 ;运
动、色彩绚丽。

男士内衣挑战女士内衣统治地位

记者在展会现场采访鹭珂鸶

国际集团（香港）有限公司时了解

到，男士内衣行业也具有非常大的

潜力和发展空间。在内衣展现场，

男士内衣、专供男士使用的束腰裤

和美体裤等一系列新品内衣绚丽

登场，它们组成强大的男士内衣军

团，开始挑战女士内衣的统治地

位。在内衣界看来，男士内衣同样

能够给内衣这个“美丽的产业”填

添诸多的内容。

在“中华内衣第一秀”的流行

趋势发布会上，设计师们为男士

设计出了绚丽多彩的内衣。0� 台
上，男模特通过展示，让人们清晰

地看到时尚内衣映衬下男人的力

与美。

“好色”彰显阳刚之美

此外，本届内衣流行趋势发布

会展示的另一大时尚元素是色彩。

在色彩上，男士内衣除了别具一

格的黑白组合外，洋溢着大海情

调的蓝和淡绿、浪漫的粉色系

列，都非常受欢迎。它们在带来

温馨之余，也表现出男士特有的

温柔和刚毅。

以往，男士内衣主打色是黑白

两种，但设计师们认为，午夜蓝、橄

榄色、白葡萄酒色、灰蓝、深灰、银色

等多种以冷色调为基调的着色，更

能透出男性的阳刚魅力。

展会现场传递出了男士内衣的

流 行 色 彩 信 息———红 色 。 由

���� ��� 携手 ���� 年度最顶级中
国男模演绎的一场红色风暴，是对

红色流行元素最好的解读。据称，这

也是其在全球首发的一场男士内衣

秀。它以“红色先锋”为主题，设计中

巧妙地将中国风和时尚风结合起

来，用最经典的“中国红”表达最先

锋的男士时尚。

男士内衣也“ 好色”
<� 本报记者 刘文艳 熊 妍

本报讯（记者 刘文艳 熊 妍）在当前金融危机的

冲击下，很多外贸企业都受到了严重的影响，深圳帝光

电子有限公司（以下称帝光电子）也不例外。但可喜的

是，帝光电子在金融危机来临之前已经做好了各项准

备，产品已成功转型，并扩大了国内市场，有效弥补了海

外出口减少所带来的影响，公司去年整体销售在原有基

础上提升近 ���。而且，公司今年年初推出的首款超薄
��� 显示器，已引起社会各界的广泛关注，并使该企业
在引领和抢占 ��� 超薄显示的领域里，突显出独特的
技术优势和研发魅力。

目前，深圳市德奕优电子有限公司在深圳华强北电

力市场高调宣布 ��� 产品旗舰店成立，并发布了代理
该公司最新研制、量产的超薄型 �� 寸 ��� 背光源液晶
显示器。该款超薄 ��� 显示屏的厚度仅有 ���� 厘米，重
量比同类产品轻了 � 公斤，耗电功率也仅有 �� 至 �� 瓦
之间，而其价格只比普通 ��� 液晶显示屏高出 ��� 元
左右-比同行同类产品价格低 ���至 ���。最为重要的
是，��� 背光显示器具有“压倒性优势”，采用 ��� 作为
背光光源的显示器不但具有更高的亮度，而且色彩和对

比度表现更加逼真，光线覆盖的色谱范围也更广，真正

达到高清的色彩级别。另外，��� 背光灯不含铅、汞等有
害物质，比传统 ���� 背光月节电约 ���，且使用寿命
更长，是一款真正意义上绿色液晶显示器。

帝光电子有限公司总裁宋恒毅表示，早在 ���� 年，
该公司就开始针对 ��� 技术如何应用于屏显产品展开
一系列技术研究，并坚持把健康、节能、环保相结合的理

念融入到产品当中。近期，该公司推出的全球最薄 ���
显示屏，正是基于当时所研发的技术。

帝光电子有限公司一位职员告诉记者，公司从

���� 年创建以来，就从事 ��� � ���� 背光源的研究开
发，从 ���� 年开始着手 ��� 照明、��� 显示器，
��0������)��� ����*的研发、生产和销售。在不断的
创新下，公司现已拥有自主知识产权的专利 �� 项，累计
开发出 ���� 多个不同型号的产品和 ���� 多套模具，并
累计开发推出并批量生产了 ���� 多个不同型号的 ���
产品，技术和产品涵盖 ��� 背光源、��� 照明、��� 显
示器和 ��� 电视及 ��� 笔记本显示器件等众多技术领
先的 ��� 应用领域。产品广泛应用于通讯、计算机、工
业控制、汽车、家用电器和航空航天等高科技领域，客户

遍布欧洲、北美、澳大利亚、韩国、日本、和中国大陆、台

湾、香港等国家和地区。公司目前，已跻身世界知名光电

企业之列。

此外，记者还了解到，帝光电子有限公司目前正与

广东信息产业厅就“新型 0��0����� 用 ��� 背光源的研
发及产业化”项目签订协议，广东省政府将进行专项财

政拨款，扶持其建立新型背光模组的产业化。此项目预

计将于 ���� 年 � 月完成，计划实现新型背光源产品的
高产值和产业化，同时还会对广东平板显示产业的发展

起到推动作用。

“��� 的市场发展空间非常大，我们将继续围绕
��� 发展更有利于人们健康节能环保的新项目，把
��� 的专业照明和通用照明进一步做强做大，并且推
动其向 ��� 显示器及 ��� 电视等整机方向应用发
展，在危机中寻找机会，让公司形成健康、良性的循

环，相信帝光电子的明天会更加光明和美好！”宋恒毅总

裁坚定地说。

帝光电子推出

最薄 ���显示屏

男士内衣秀

深圳国际品牌内衣展现场


