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本报讯 第十二届海峡两岸纺织服装博

览会暨 ����休闲服装博览会近日在福建省石
狮市落幕。据统计，� 天展期共达成意向成交
额 �����亿元，比上届增长 ������；�天展期共
吸引观众 ����万人次，比上届增长 ������。
记者从组委会获悉，本届海博会服装类

成交 �����亿元，占 ������，面料成交 ���� 亿
元，占 ������，辅料成交 ����� 亿元，占
������，服装机械成交 ��亿元，占 ������，服
装 ���服装资讯成交 ����亿元，占 �����。

� 天展期共吸引境内外专业客商 ���� 万
人，包括来自欧美、中东、东南亚、西亚、非洲

以及我国台港澳等 �� 多个国家和地区的采
购商，还吸引了沃尔玛采购团。中国市场联盟

组织的来自北京、广州等 �� 个服装专业市场
的国内客商代表团前来参观洽谈与交流。

首次参加海博会的中国贸促会副会长王

锦珍对海博会给予高度评价。他认为，本届海

博会规模大、档次高，而且具有一定的国际化

水准，今后发展很有潜力。

国家纺织工业协会副会长孙瑞哲称赞道，

在我国从纺织大国向纺织强国迈进的征程中，

石狮正以实际行动率先实现从传统产品交易

集散地和制造基地向产品标准和时尚策源地

的历史性转变。

为应对国际金融危机的冲击，石狮市提出

“大规模、高格调、高水平、大效应”的办展目

标，为此，组委会制定了以突出“对接‘大三

通’、扩大内需和对接国内国际市场”为重点，

进一步凸显“两岸、专业、休闲、时尚、共赢”的

展览主题，全面展现海峡两岸纺织服装产业合

作发展成果和石狮“中国休闲服装名城”新形

象的办展方案，政企联动积极应对。（欣 华）
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本报讯“商务，创新，探索”是第二十四届信

用卡与身份识别展览会（以下简称巴黎卡展）的

主题。该展会将于 �� 月 �� 日至 �� 日在巴黎举
办，预计将有 � 万名参观者和 ���� 名大会代表
参加此次活动。

���� 年巴黎卡展的一个重要主题是当前不
可回避的题目：强认证。反对网络犯罪的斗争也

是展会的一个重要主题。

身份识别展览会于 ���� 年首次举办，如今
已经成为想了解各种身份认证技术发展的一个

必然场所。这一展会以安全技术和生物测量技术

为主题，与信用卡展览会同时举办，参加展会的

有提供与生物测量、交易和文件安全、认证，物理

或者逻辑门禁、安全编码、无线射频识别和电子

政务程序等有关技术的公司。

上一届展会的佳宾国是美国，���� 年的展会
佳宾国是俄罗斯。几年来，俄罗斯信用卡的使用越

来越普遍，销售点设备的发展越来越快。很多俄罗

斯厂商来参加展览，说明俄罗斯在这一领域的活

跃程度。

近年来，人们对近距离无线通讯（���）技术
的关注和热情转而面向将信用卡或者借贷卡与

移动电话联合使用，以实行无接触式的支付。然

而，建立标准化和安全化的“近距离无线通讯”

（���）支付系统是一项复杂的系统工程，与此相
关的各个不同方面（运营商、发卡方、协会，等等）

必须对服务模式达成一致，所以法国的无接触支

付迟迟无法实行。

家乐福超市于 ���� 年 � 月推出无接触式的
银行卡，从而使无接触式的支付得以具体化。在

今年 � 月份，第一批超级市场将可以使消费者通
过在付款机上轻轻扫过自己的银行卡来付款。在

零售业迈出的这一步，已经为大规模的发展发出

了信号。

巴黎卡展负责人表示，愿意为可持续发展做

出贡献，自从去年以来便采取了一些行动，以尽可

能减少展会对环境的影响。这些措施包括：参会者

的胸牌用可循环使用的 P�� 制作，参观口袋采用
环境友好型的材料，宣传材料由获得“绿色印刷”

标签的印刷厂印制，对垃圾进行分类处理，对某些

宣传材料进行回收再利用等等。 （邹晓文）

第十二届海博会

意向成交额同比增长 ������

����年信用卡与身份识别
展览会意在创新

展 会扫 描=�=�

日前，记者从中国纺织工业协会获悉，

第三届中国纺织品服装贸易展览会 )以下
简称 �0���展*将于 � 月 �� 日至 �� 日在法
国巴黎举办。

展会主办方有关负责人表示，在全球

金融危机的背景下如期举办 �0��� 展，对
中国纺织服装企业继续开拓欧洲市场尤为

重要，它将成为国内企业维护老客户、开辟

新客户，了解欧洲纺织服装市场变化的重

要渠道。

该负责人还表示，重要的是，�0��� 展
将与法国 0���%�$��������� 面料展同期同地举办，
令 �0��� 展通过产业链上下游参展商和贸
易观众资源的衔接，达到充分发挥专业贸

易展会窗口、平台和纽带的作用。

力促行业走出去

据了解，���� 年 �� 月，中国纺织工业

协会联合中国贸促会纺织行业分会，在德

国卡尔斯鲁厄启动了筹划已久的 �0���
展。���� 年，欧洲展移师法国巴黎，并与法
国 0���%�$��������� 面料展同期同地举办。此后，欧
洲展与法国 0���%�$��������� 面料展形成上下游产
业链的平台。

�0���展是中国纺织工业协会在欧洲举
办的首个自办展。展品包括各类纺织品、服

装、面料以及家用纺织品和服饰等。

海关统计数据显示，今年前两个月，我

国与欧盟、美国、日本等前三大贸易伙伴的贸

易表现均优于同期我国对外贸易总体水平。

其中欧盟仍然是我国第一大贸易伙伴，中欧

双边贸易总额为 �����亿美元，下降 �����，
降幅低于我国对外贸易总体降幅 ��。
中国贸促会纺织分会副会长徐迎新接

受媒体采访时表示，我国纺织服装产品的

主要出口市场是美国、欧洲、日本。无论金

融危机的影响有多大，市场主体的格局在

短期内都不可能改变。

新形势需新定位

据介绍，本届 �0���展由中国纺织工
业协会主办，中国贸促会纺织行业分会、中

国服装协会、法兰克福展览有限公司承办。

该负责人介绍，�0��� 展是面向国内中
高端服装贴牌加工商贸易展，希望能帮助

中国服装企业在欧洲进行品牌推广。特别

是帮助服装企业了解和适应调整变化后的

欧洲市场。

作为本届 �0��� 展的一大亮点，展会
组委会将为中国参展企业提供买卖速配特

色服务，即在展前为每家参展商提供 �� 家
左右的合适买家资料。

据悉，本届 �0��� 展已被商务部列为

国家中小企业国际市场开拓的重点支持项

目。凡是参加本届 �0���展的中小企业，只
要符合相关条件，得到的参展费用补贴将

比往年有所提高。同时，鉴于金融危机带来

的影响，展会主办方正在做一些更加务实

的工作，以尽量减轻企业的负担。比如，主

办方正积极与协办单位和展馆等方面沟

通，争取降低展商参展费用。

作为 �0��� 展的核心，主办方将充分
利用 �� 万条信息的数据库资源，对目标
观众直接邮寄邀请函，同时将连续多次

参展的观众直接升级为 P��。对于一些重
点的 P�� 和大买家，主办方将与之进行
电话沟通。

第三届中国纺织服装贸易展览会：

助力纺织企业坚守欧洲市场
<� 本报记者 兰 馨

� 月 �� 日，以“信心、创新、合作、共赢”为主题的第八届
“外交官之春”暨第四届杰出华商大会财富领袖论坛在京举

行，全国人大常委会副委员长韩启德、原国务委员唐家璇、全

国政协原副主席胡启立、全国人大常委会外交事务委员主任

委员李肇星等应邀出席。中国前外交官联谊会会长、外交部

原副部长吉佩定在大会上发表演讲。有关部委负责人、外国

驻华使节、中国前驻外大使、华商代表等 ��� 多人齐聚一堂，
共商应对金融危机良策。

中国远洋运输集团公司总裁魏家福、联想集团董事局主

席柳传志和中国工商银行行长杨凯生分别就企业应对金融

危机、科技创新等发表了讲话。此外，湖州等城市还获得了论

坛组委会颁发的“���� 中国魅力城市奖”。
据了解，以“开展交流、增进了解、发展友谊、推动合作”

为宗旨的“外交官之春”联谊活动由中国前外交官联谊会创

办，自 ���� 年以来已成功举办了七届。
本报记者 傅立刚 摄

企 业动 态=�=�

本报讯 深受经济危机打击的英国近日迎

来了为期 � 天的第 �� 届伦敦书展，虽然参展商
数量变化不大，但书展上的各种变化让人看到了

危机给出版业带来的影响。

美国哈珀柯林斯出版社虽然展出面积依然

不小，但展台工作人员说，为降低成本，该出版社

大大压缩了参展图书数量，工作人员也由去年的

��� 人减到 ��� 人。
今年书展上，诸如英国企鹅出版集团等大出

版社在气势上有所收敛，不少原来名不见经传的

中小出版商纷纷登台亮相，似乎凸显了小规模企

业在大危机面前的优势。

书展负责人阿利斯泰尔·伯顿肖说：“此次书

展参展商比去年减少大约 ��，但总体而言，人们
对图书市场的热情不减。”

一位参加书展的公关人员说，考虑到目前全

球经济形势依然严峻，而参展商数量才减少约

��，这表明危机当前人们读书的热情反而提高
了，不然，跌幅至少应该在 ���以上。另外，英镑
对主要货币贬值也使英国图书贸易和会展成本

相对降低。

主办者把印度作为今年书展的焦点，开辟了

有 �� 多家出版社、�� 多名作者参与的印度展区，
中国和俄罗斯的展台前也热闹非凡。中国新闻出

版署组织了一个由来自北京等 �� 个省市区的 ��
家出版社组成的参展团与世界同行交流。

为了活跃书展气氛，为书商、作者和书迷提

供更多交流的机会，主办者在展会上开设了数字

区，作者专区则是作家们休息和与出版商深入交

谈的场所。

与主展区相对平淡的场面相比，二楼的版权

交易区比往年红火很多———大约 ���家公司进驻
那里，进行版权交易谈判。清一色不足 �平方米的
桌子，每个租金不到 ���英镑，低廉的租价显然很
有吸引力。 （钟 欣）

本报讯 为期 � 天的 ���� 年俄罗斯房地产
展览近日在莫斯科克洛库斯展览中心落幕。受金

融危机的影响，尽管参展的开发商们纷纷打出优

惠牌，但前来参观和洽谈的人并不多。

来自美国、英国、法国、西班牙、日本以及独联

体等近 ��个国家和地区的 ���多家房地产开发商
和投资银行参加了本届房展。开发商们纷纷打出

“大优惠”和“超低折扣”的牌子，有的房产项目折扣

甚至低至五折，不过投资者的反应均较为冷淡。

展览主办方说，参加本次房展的都是较为高

端的住宅类项目。现阶段金融危机形势严峻，房

地产需求骤减，而那些收入未受影响的潜在买主

仍然持观望态度。

主办方强调，举办此次房展的主要目的并不

是要获得很大的成交量，而是为了给各国投资者

和房地产开发商提供一个交流平台，让开发商能

够从中寻找到尽快摆脱危机的出路，同时也刺激

各国政府尽快制定和实施积极有效的振兴房地

产业的政策。

参展商们表示，尽管现在房地产业略显萧

条，但危机下仍然存在不少商机，他们对未来抱

有信心。希腊房地产商泽娜说：“目前银行仍在持

续放贷，这对房地产价格能起到稳定作用，防止

房地产价格下降过快。”

首届俄罗斯房地产展览于 ���� 年举办，今
年是第三届。该房展是俄罗斯规模最大、知名度

最高的国际性房地产展览。

（张亚晨 娄 琛）

伦敦书展：危机时期书市未降温

����年俄罗斯国际房展
“ 冷清”落幕

展 会透 视=�=�

本报讯 即 ���� 年广州车展后，成龙
汽车网又在此次上海车展上，再次推出了品

牌活动———“模丽秀”。

据记者了解，“模丽秀”大型模特评选活

动，是成龙汽车网与香港汉传媒旗下 �������
���!�������à�!�������à��� ��������� �à���à�����������!� 达成战略合
作关系后，以广泛的关注度和权威的公信

力，全力为亚洲地区有潜质的模特，搭建闪

耀 0� 台之路。同时，“模丽秀”也以其覆盖汽
车、时尚、娱乐等行业产业的跨界品牌影响

力，帮助经典和新兴品牌，实现并放大价值，

是当今世界时尚汽车生活中最经典的演绎。

车展现场还将进行 ���� 模丽秀的三甲
颁奖典礼，由成龙汽车网主编李弘一为上届

冠军黄小楼小姐进行颁奖。让到场观众可以

一睹上届活动佳丽的风采。 （晓 哲）

本报讯 亚洲贸易促进论坛（�0��）
���� 年年会近日在厦门举办。在年会上，如
何应对还在蔓延的金融危机，成了参会代表

最为关心的话题。厦门这样一个出口外向型

城市要怎么应对？

参会的台北世界贸易中心副董事长吴文

雅在接受记者采访时表示，厦门是中国东南方

经济发展的重心，也是台北世界贸易中心很看

重的一个城市，台湾和厦门的年贸易额已经达

到 ��亿美元。一直以来，厦门和台湾有着密切
的联系，在金融危机中，厦门和台湾可以通过

双方的贸易促进机构开展更多的合作，包括组

团参加台湾贸促机构举办的一些展览等。

吴文雅说，今年，他们对大陆 �� 个城市
的台商做了市场调查，发现在金融危机下，台

商对大陆市场都抱有很大的期望。比如，台北

世界贸易中心计划 � 月份在南京举办一个名
品交易会，原来计划只有 ��� 至 ���� 个展
位，结果现在报名的就已经突破 ���� 个展位
了。 （娜 娜）

贸促机构多方合作

共度金融危机

成龙汽车网

再次推出“ 模丽秀”活动

对于 ���� 上海国际车展的盛况，美
国通用汽车公司总裁韩德胜早已通过各

种途径了解到了。他在上海车展开幕前

夕才不得不发表声明取消中国行程。据

媒体报道称，他的发言人表示，尽管最终

未能成行，韩德胜一直到最后一分钟仍

想亲赴上海，因为“他清楚亚洲和中国市

场的重要”。

通用总裁对上海车展不同寻常的

看重，来自于一串具有说服力的数字。

统计显示，今年第一季度，北美汽车市

场销售下跌 ���，日本市场下跌 ���，
欧洲、东南亚、南美都出现了大幅下

滑，可以说这是全球汽车工业“最糟糕

的时刻”。

而由于受到经济危机影响，去年以

来，底特律车展等国际车展的参展企业

和面积均大幅缩水，情景萧条。东京车展

更传出缩水一半的坏消息，而仍被看重

的法兰克福车展，也已经开始有知名车

厂退展。

与此形成鲜明对比的是，我国汽车

销售一季度增长 �����，而且在 � 月更
创出了汽车月销量 ��� 万辆的历史纪
录，一季度总销量近 ��� 万辆，首度超过
美国，成为全球最大汽车消费市场，逆市

飞扬之姿态令全球瞩目。

业内人士指出，���� 上海车展是
在全球金融危机持续蔓延，特别是悲

观情绪笼罩全球这样一个背景下举行

的。这次车展见证了历史，同时也将创

造历史。

车企对车市有信心

大众中国执行副总裁苏伟铭接受

媒体专访时表示，大众根据一季度的良

好表现，已将今年的产能提高了 � 万

辆。他说，目前大众的库存处于历史低

点，厂家、经销商和在路上运输的车加

起来也不足一个月的销量，远低于正常

水平。

他表示，虽然享受不到购置税减半

政策，但大众的荣威 ��� 月销量已经
超过 ���� 辆，生产线上的工人不得不
一周工作 � 天，每天工作 � 小时，处
于超负荷状态。”上汽乘用车公司副

总经理蒋峻预计，今年车市会有 ���
的增幅。

广汽丰田副总胡苏也认为，中国消

费者的刚性需求仍在，国家又有刺激

的决心，还有地方政府的支持，车市应

该会向好的方面发展。不过，他也表

示，目前判断经济反转还尚早，金融危

机的源头———欧美是否真的走出低谷

很关键。

中国汽车工业咨询公司首席分析师

贾新光向记者表示，“从去年北京车展

大家雄心勃勃到去年底广州车展的人

心慌慌，在今年的上海车展上，车企普

遍表现出对车市的信心”，车展现场本

届车展各大车企的参展积极性和参展

规格之高，表明了大家对中国市场充满

期待，而一季度中国车市销量增长也说

明了这一点。

外企开始发力中国

首次面向中国媒体的克莱斯勒新任

亚太业务首席执行官柯安哲表示，中国

对克莱斯勒乃至全球车企都很重要，他

透露，虽然克莱斯勒在中国只卖进口车，

但仍实现盈利。

令人关注的是，虽然去年 � 月大排
量车消费税调高导致销量略有下降，

但中国仍是克莱斯勒的沃土。车展期

间，宾利汽车中国公司总经理郑飚宣

布，���� 年宾利在华销量已经超过日
本，中国成为其全球第四大市场，而今

年一季度，宾利在华的销量已经达到

�� 辆。
戴姆勒首席执行官蔡澈更是宣称，�

至 � 年后其在华销量要超过宝马。据悉，
目前奔驰在华的销量为 ��� 万辆，宝马在
华销量为 ���� 万辆。
对中国市场的信心，让多位跨国车

企的掌门人亲临上海车展。据了解，展会

期间，德国大众董事长文德恩、戴姆勒首

席执行官蔡澈、丰田社长渡边捷昭、标致

汽车总裁菲利普�柯澜、起亚汽车社长郑
义宣、法拉利全球首席执行官费立萨、三

菱汽车社长益子修等都在各自的展台

“鼓舞士气”。

益子修表示，从今年 � 月开始中
国已经成为世界第一大市场，并且继

续保持着快速的增长势头。三菱汽车

将继续把中国市场定位为最重要的市

场，三菱汽车将从扩大国产、扩大进

口车的销售等多个方面着手做大中国

市场。

中国贸促会汽车行业分会副会长王

侠指出，“从参展商的踊跃程度来看，上

海车展已然成为世界瞩目的重要车展，

甚至超过了国外一些著名车展。”

据组委会有关负责人透露，全球汽

车制造商不得不削减所有的费用，但在

中国上海却是例外。如果预算只够参

加一个车展，那也是 ���� 年的上海，
这一切都因为中国是世界上仅存的增

长市场。

上海车展：挽救全球行业信心
<� 本报记者 毛 雯


