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美国纽约曼哈顿中城北区时报广场，这

片由百老汇大街、第七大道和 42 街交叉形成

的三角地，被称为“世界的十字路口”。当地

时间 2011 年 1 月 17 日，无论从哪个方向走

来，都会被一抹醒目亮丽的“中国红”所吸引

并感动。由中国国务院新闻办筹拍，时长 60

秒的《中国国家形象片——人物篇》从上午 6

时 至 次 日 凌 晨 2 时 循 环 播 放 20 小 时 共 300

次。让美国公众认识了更多黑眼睛、黄皮肤

的中国面孔，更加生动的感受到中国的友好、

平和、自信。

值得注意的是，除了家喻户晓华人明星，

众多身居幕后但建树卓著的杰出代表也在片

中逐一亮相。其中，作为“中国现代华服的开

创者”和“中国传统文化的守护者”的著名时

装设计师张志峰与“世博中国馆之父”何镜

堂，“中标国外标志性建筑第一人”的马岩松、

首位执掌美国建筑研究重镇的华裔学者张永

和等共同诠释了中国代表性设计师将中国文

化艺术亘古魅力与现代文明融会贯通、孜孜

进取不懈创造的非凡魅力，可谓是“让世界留

住美丽的中国人”。

该形象片中章子怡、宋祖

英、谭晶等明星及名模身着的

“华服”，均出自中国顶级奢侈
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张志峰的设计。端庄典雅、高

贵大气的东方韵致和中国式美

丽，诠释出中国服饰元素所蕴

含的低调而华美的力量，将中

华文明再次昭示于全世界。

作为中国现代华服的开创

者和中国传统文化的守护者，

张志峰始终追求蕴含于天地大

美间的庄严、磅礴、中和、辉煌

与华贵。在他的设计中，历经数千年洗礼的

中国古典文化符号得以重生。“寸锦寸金”的

云锦、精妙卓绝的四大名绣、“织中之圣”的缂

丝、匠心独运的结绳艺术和千年古韵的羌绣，

经张志峰及其设计团队的传承与创新，华夏

多民族的服饰艺术元素相融共生、相得益彰、

共显神韵。张志峰是中国时尚业的领军者，

更是禀赋文化使命的守护者。在各种设计理

念和时尚元素日益充斥、不断洗礼的今天，需

要越来越多地像他这样的“守护者”引领中华

数千年的文化超越时空、超越国界，续写东方

传奇，缔造惊艳隽永的中国式美丽。

这部《中国国家形象片——人物篇》涵

盖了文艺、体育、商界、智库、模特、航天等各

行各业的数十位杰出华人。他们代表着中

国在世界不断崛起的能量来源，以“智慧、美

丽、勇敢、才能、财富”展现华夏精神，民族魂

魄，生动诠释了中国人的形象。目前，《中国

国家形象篇——角度篇》已完成全国各地的

取景，进入后期制作阶段，具体完成时间尚

不确定。中国官方称，该宣传片除了登陆美

国，还计划在欧洲、拉美、中东等地区以及在

全球互联网上陆续展示。 （李 洋）

日前，中国科学院预测科学研究中心发

布 了《2011 中 国 经 济 预 测 与 展 望》年 度 报

告。该报告显示，2011 年，中国汽车、家电、

有色金属、钢铁、煤炭和石油六个行业将依次

进入行业景气上行期。记者发现，这份报告

所提及的 6 个行业中有 4 个行业是资源型的

行业，汽车也是严重受资源影响的行业，只有

家电业是消费产业。这一结构再次揭示了中

国经济发展的不均衡问题。

无独有偶，2011 年 1 月 21 日，美国华尔

街日报发表了一篇名为《中国企业靠什么在

全球竞争？》的文章，该文依据波士顿咨询公

司发布的年度报告《新全球挑战者》一文指

出，那些足以改变全球企业界秩序的中国公

司靠的是规模，而不是核心竞争力。文中提

及的那些“最有可能挑战老牌跨国公司的发

展中国家企业新星”中，非资源依赖型的中

国企业只有海尔冰箱等少数企业。

这些现象表明，中国的产业结构调整已

经引起了国际社会的关注，而以海尔冰箱为

首的家电行业显然已经成为破解中国企业全

球困局的典范。有关专家在对海尔冰箱进行

分析时指出，在面对全球化竞争时，海尔冰箱

表现出了一个突出的特质，即不断进行以消

费者为导向的颠覆性创新，并坚持以自主品

牌打造全球形象。这一特质是海尔冰箱全球

竞争力的内核之一，也是大多数中国企业在

全球竞争中所缺失的重要一环。

创 新 是 企 业 的 灵 魂，中 国 企 业 也 不 例

外。从大型的跨国企业到遍布全国的中小企

业，几乎每一个企业都在强调创新。然而，基

于长期“成本主义”思维的影响，更多的企业

将创新的目光聚焦在自身身上，试图通过各

种方式创造更低的成本，用价格的优势来冲

击全球市场。然而这一方式在经济环境的剧

烈变化中却显得越来越力不从心了。

与之相反的是，海尔冰箱所强调的创新

是基于消费者需求的创新，通过创造需求来

赢得市场的胜利。2010 年 12 月 22 日，美国

《新闻周刊》（Newsweek）网站发布全球十大

创新公司，在全球家电企业中，海尔唯一入

选。美国该刊在报道中对海尔的评价说：“海

尔没有用创新去提供廉价的小冰箱、微波炉

和空调，而是依靠创新来满足 20 多岁现代都

市人的各种需求，并几乎控制了酒柜、便携式

洗衣机和台面洗碗机市场。其啤酒机市场份

额增长，价格也并不便宜，似乎是针对特定人

群设计的。”这一评价准确地指出了海尔差异

化的创新所带来的独特竞争力。

纵观近些年的全球市场，海尔集团旗下

的高端品牌卡萨帝旗下的冰箱产品已经成为

行业的风向标。无论欧美日韩的家电巨头，

还 是 国 内 的 家 电 企 业，纷 纷 模 仿 卡 萨 帝 冰

箱。这从另一个侧面表明，海尔在把握和创

造消费需求方面，始终领先整个行业，成为全

球当之无愧的领导者。

这种以消费者为导向的颠覆式创新也不

断推动着海尔冰箱在全球市场上创造一个又

一个的奇迹。在 2010 年的最后一个季度，海

尔第 1 亿台冰箱下线、两项冰箱提案被发布

为国际标准、惟一获得“中国环境标志低碳产

品认证”、连续三年蝉联世界第一冰箱品牌

……海尔冰箱获得的市场认可使其全面领先

欧美同行，并开始从“全球挑战者”成长为“全

球领导者”。 （沈海燕）

本报讯 近日，惠普公司(HP）推出

了 打 印 及 成 像 解 决 方 案 开 发 工 具 包

——开放式延展平台(OXP)，为开发者

提供了通用的开发平台和语言。借助

该平台业界独有的延展性能和新的网

络服务架构，开发人员可以在完全开放

的协作环境中根据特定的行业需求来

开发、调整解决方案。

惠普开放式延展平台 (OXP）大大

降低了第三方开发的行业门槛，使更多

中小规模的系统集成商和软件提供商，

有机会借助开放式延展平台实现创新

价值。针对行业用户的不同需求进行

开发，提供专业化、智能化的解决方案，

极大拓展了开发者的业务领域。同时，

对于行业用户，惠普 OXP 可以向后兼

容 2005 年之后的所有惠普打印及成像

设备，并可以从企业服务器端升级、管

理所有设备，使新旧设备协同合作，提

高效率，节省成本。基于 OXP 平台的

解决方案拥有相同的用户界面，不仅节

省了员工培训时间，还可以让企业 IT

部门将更多精力专注在优化办公流程

上，从而帮助企业全面提升文档、信息

交互和流转的效率，实现更高价值。

开 放 和 创 新 是 IT 行 业 的 核 心 动

力。从 App Store 到惠普开放式延展平

台，开放为增值方案商和用户带来了丰

富的应用和巨大的价值和便捷。随着

技术和行业的不断发展，开放创新的发

展模式必将为打印及成像行业带来全

新的商机和活力。 （夏 红）

本报讯 日前，“中国节能服务行

业发展战略暨理想伟业节能超市创新

运营模式案例研究”开题研讨会在北京

举办。研讨会由国务院发展研究中心

专家牵头，由国家发改委、环保部、建设

部等 9 个国家部委的有关领导和专家

组成的课题组，并吸收部分产业协会、

科研单位、节能服务企业代表参与。预

计在 4 个月内完成课题的调研工作。

这次课题调研，将侧重对我国节能

服务行业在参与节能减排服务方面所

取得的成就和经验进行深入的研究，并

以理想伟业（北京理想伟业节能投资有

限公司简称）创新的“中国首家节能超

市”运营模式为案例，进行解析。最终

形成课题研究报告，供国家有关部门制

订政策时参考，并推广理想伟业的成功

经验。

据 了 解 ，作 为“ 中 国 首 家 节 能 超

市”运营商，理想伟业是一家新型节能

服务公司，诞生于国家大力推进节能

减排、调整经济增长方式的大背景之

下，针对节能服务市场供需不平衡、信

息不对称的产业瓶颈和市场需求，在

全国率先提出了自主创新的“中国首

家节能超市”概念，确立了节能服务资

源集成商的运营模式，为耗能用户提

供“一站式”服务。 （海 燕）

2010 年，或许是传统运动品牌商

们焦虑又艰辛的一年，国内外各大运动

品牌普遍陷入了在新市场拓展遇阻、销

售利润下滑的情况。而 2010 年，中国

户外运动市场再一次让业界瞩目：在

2008 年市场总额达 36.5 亿元、2009 年

市场总额超 50 亿元的基础上，2010 年

市场总额突破 70 亿元大关，连续 3 年保

持了 35%以上的增长速度。

户 外 运 动 自 上 个 世 纪 80 年 代 末

进入国内，在本世纪初期已经形成一

定规模，户外运动是少数人“玩”得起

的高端休闲运动。2005 年，国际户外

运 动 品 牌 和 机 构 开 始 关 注 中 国 户 外

市场，并将其定位为未来重点拓展方

向 ，伴 随 着 2008 北 京 奥 运 会 和 2010

广州亚运会的举办，以及 ispo china 等

专 业 机 构 近 年 来 的 深 度 耕 耘 和 大 力

推广，推动了我国户外运动产业成熟

和 发 展 。 仅 2008 年 至 2009 年 ，就 有

40 多 个 专 业 国 外 户 外 品 牌 成 功 进 入

了国内市场。而据 ispo 调查，登山品

牌 Mammut、Klattermusen、Haglofs、运

动 器 材 与 休 闲 品 牌 KETTLER 等 12

个 欧 洲 专 业 户 外 品 牌 也 将 在 2011 年

集 体 登 陆 国 内 市 场 。 2010 年 国 内 出

现 了 第 一 家 面 向 户 外 高 端 人 群 的 国

际 级 豪 华 滑 雪 度 假 村 。 而 随 着 大 众

滑雪运动的普及，预计 2011 年中国滑

雪规模将发展到 1000 万人次，带来相

关产业总产值将近 40 亿元。

截止到 2010 年末，中国每年参与

有组织的户外运动人群达到了 300 余

万人次，专业和非专业户外用品零售

终端近 7000 多家，已经形成了包括品

牌、渠道、媒体、展会以及专业的协会

组织等一系列的产业构成，涌现出了

探路者等多个本土化户外运动品牌。

虽 然 个 体 企 业 的 销 售 规 模 差 距 比 较

大：如 户 外 品 牌 探 路 者 年 销 售 不 足 8

亿元、传统运动品牌李宁的年销量近

80 亿元，但是中国户外运动市场每年

有 30% 的高速增长，且国内户外运动

市场投资和消费群体迅速壮大，因此

户外运动品牌与传统运动品牌之间的

销售规模会逐步拉近，户外运动市场

发展空间非常广阔。

未 来 几 年 时 尚 和 个 性 化 用 品 将

成 为 户 外 运 动 发 展 重 点 。 同 时 ，基

于 国 内 庞 大 户 外 市 场 和 独 特 的 消 费

环 境 ，高 端 户 外 运 动 产 品 也 会 很 快

成 为 国 内 消 费 主 打 产 品 。 诸 如 ，阿

迪 达 斯 针 对 中 国 市 场 推 出 了 户 外 系

列 产 品 ，李 宁 携 手 法 国 艾 高 推 出 户

外 产 品 ，包 括 安 踏 在 内 的 一 批 本 土

运 动 品 牌 也 纷 纷 加 大 了 户 外 产 品 的

投 资 和 研 发 …… 将 于 2011 年 2 月 23

日 至 25 日 在 北 京 国 家 会 议 中 心 召 开

的 ispo china 2011（亚洲运动用品与时

尚 展）上 本 土 户 外 产 品 也 将 大 放 异

彩。 ispo china 2011 汇集了海内外 350

多家顶尖户外和雪类品牌产品，展出

面积达 3 万平方米，将吸引十多万名

专业观众参与。 （金 燕）
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同方细水雾消防车现身北京长安街

本报讯 近日，由清华同方昌明消

防车辆有限公司研发生产的细水雾消

防车驶上北京西长安街沿线和天安门

广场周边，进行不间断的巡控，保障首

都节日安全。

清华同方细水雾消防车，以“ 小、

快、灵”的特点对火灾现场的及时发现

和初战控制有重要作用。该车额定载

水量 240 升、F500 泡沫 12 升，耗水量是

传统用水量的 1%，从出水到扑灭明火

仅耗时 25 秒，效率高，灭火面积大。与

传统消防车相比，细水雾消防车更环

保，无毒无害，最大限度地减少了财产

的水渍损失。而且，车体小巧，快速灵

活，能够穿梭于街道胡同、狭窄居民住

宅、乡村小道，第一时间到达火场前线，

迅速控制火势。在节庆期间，作为快速

119 巡防车，可不间断日夜巡逻，缩小

防控的面积和范围，有效保障首都尤其

是天安门沿线地区的安全。（沈海燕）

首届春残晚将举办

本报讯 日前，中外英才助残联欢

晚会新年发布会在北京召开，主办方中

外英才关怀残障人理事会宣布兔年所

有春晚落幕后将陆续开启四季残晚。

首届春残晚拟于两会期间通过中央电

视台、中国网络电视台及部分境外电视

台等海内外媒体向全球播出。残晚总

创意、总制片唐开元表示：“残晚”将分

为春夏秋冬四季，作为开篇之作的首届

春残晚——“梦想和爱一起飞”2011 中

外英才春季助残联欢晚会以“我们自信

我们自强 我们自豪”为口号。（晓 敏）

惠普推出开放式延展平台

海尔成为冰箱业新全球挑战者

NE·TIGER华服亮相中国国家形象宣传片

中国户外行业稳步增长 发展空间广阔

2011 年，3D 电视将成为家电业最大的

热点之一，将会有更多的消费者戴上 3D 眼

镜，坐在家里观赏冲击感强烈的 3D 电视画

面。那么，针对 3D 电视不可缺少的重要配

件——3D 眼镜，它的发展趋势和优劣又是

怎样呢？

不闪式 3D 使用的不闪式 3D 眼镜不再需

要快速开合闪烁来呈现 3D 画面，做到了真正

的不闪。由 LGD 在 2011 CES 展期间展出的

不闪式 3D，获得了国际权威认证机构——

TUV 颁发的全球首个画面不闪烁认证。健

康性上，传统的 3D 眼镜本身是带电工作的，

这种镜片的快速开关，就导致了画面闪烁并

使人觉得眩晕、眼睛不舒服。3D 眼镜的辐射

近距离接触人眼和大脑，也难免让人担心。

不闪式 3D 眼镜不再需要带电接受信号，也就

没有这方面的顾虑。

轻便性方面，由于看 3D 电视增加了一

个戴眼镜的“ 环节”，或多或少会让观看者

感到不习惯，因此眼镜是否轻便，当然是一

个 重 要 因 素 。 不 闪 式 3D 眼 镜 因 为 不 带 电

源装置，设计就非常轻便，整体重量不足 20

克。而且，不闪式 3D 很容易做成夹套式眼

镜，看 3D 时直接将夹套式眼镜夹在自己的

眼镜上即可。

不闪式 3D 眼镜因为不涉及红外信号接

收，通用性较强，佩戴各个品牌的不闪式 3D

眼镜都可以观看。另外，不闪式 3D 由于和

IMAX 影院 3D 的模式相同，也可以带到影院

去观看 3D 电影。3D 眼镜是否时尚也是一些

注重时尚的人特别关注的。具有独特风格的

眼镜品牌 Oakley 专为不闪式 3D 提供了配套

的 3D 眼镜。另据报道，奢侈品牌 GUCCI 也

推出了 3D 眼镜，时尚达人可以作为普通的太

阳镜佩戴。

随着 3D 电视的发展，2011 年将有更多

的人关注进而购买 3D 电视。可以预计，现阶

段观看 3D 电视不可缺少的 3D 眼镜，也将以

不闪、健康、轻便舒适、通用、时尚为发展趋

势。因而，除了对 3D 电视本身的画质品质关

心之外，3D 眼镜的品质也成为大众考量挑选

3D 电视的重要一环。 （元 鹏）

“中国首家节能超市”创新模式入选国家级课题

3D眼镜关键词：不闪、健康、轻便、通用、时尚
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