
近日，经过数月筹备的四川国际会展有

限公司在成都正式挂牌成立并投入运营。

当地媒体报道称，这是四川博览事务局服务

四川政府建设内陆开放型高地战略，全力打

造西部会展旗舰的重大举措。

近年来，四川省政府高度重视和大力支

持四川会展业发展，加快提升国际化进程。

尤其是四川博览事务局成立以来，先后主办

了两届中国西部国际博览会。四川省委九

届八次全会明确提出了“ 积极发展会展经

济，加快建设以成都为龙头的西部地区最具

影响力的会展中心”，“进一步扩大和提升中

国西部国际博览会的国际影响力”等要求，

并将其写入了四川省“十二五”发展规划，为

四川会展业发展注入了强劲动力。

提升国际化

四川国际会展有限公司是隶属于四川

博览事务局的国资有限责任公司，主要负责

中国西部国际博览会展览策划、宣传、组织

及服务，国内外大中型展览、会议 (论坛)策

划、组织及服务等。

四川博览事务局局长慕新海表示，四川

国际会展公司作为国有企业，应紧紧围绕中

心工作，立足四川会展业发展实际，面向西

部、面向全国、面向世界，更好地履行“全面

提高中国西部地区开发开放水平”的使命。

慕新海强调，会展公司成立后将通过专

业化办展、品牌化经营、市场化运作、国际化

拓展，努力实现经济与外交、贸易与投资、内

贸与外贸、商品贸易与服务贸易的有机结

合，进一步将西博会打造成为西部地区开发

开放的最大窗口和最重要平台。

慕新海说：“四川将力争每年举办 1 个至

2 个在国内外有一定影响力的自办品牌展

览，推动四川会展业不断提档升级。同时还

将加强与省内有关部门、各市(州)、国内外知

名商协会及会展企业的合作，举办一批特色

鲜明、影响广泛的节庆活动与展会。

力促西部会展业升级

据悉，四川国际会展有限公司董事长、

总经理一职由四川博览局副局长徐强担任。

据徐强透露，未来该公司在重点办好西

博会的同时，还将积极举办自办品牌展览，

推动四川省会展业的发展。

除西博会外，在四川成都每年举办的还

有全国春季糖酒交易会等其它大型全国性

的展销活动，每年到成都参展赴会的国内外

客商超过 120 万人次，直接拉动旅游、广告、

餐饮、娱乐、交通、信息通信等服务消费超过

180 亿元。

近年来，全国各地纷纷把会展业作为调

整产业结构的重要产业来培育。在“ 十一

五”时期，成都市的 GDP 保持 14%的增幅，第

三产业占比超过 50%，平均每 4 天就有一个

高端会议举行。仅 2010 年，成都市共举行各

类会展节庆活动 366 个，会展业直接收入达

32.1 亿元。

鼓励新建组建会展集团公司

据悉，为做大做强会展业，四川省将积

极引导和鼓励社会资本投资兴办专业会展

公司，鼓励新建、组建会展集团公司。由四

川省法制办编制的《四川省加强管理服务促

进会展业发展的规定 (草案)》(以下简称《规

定》)已经四川省政府第 76 次常务会原则性

通过，这也意味着今后四川省会展业发展将

有法可依。

制定《规定》，是为了促进四川省会展业

健康发展，规范会展业市场秩序，展览会、展

销会、博览会、交易会和其他形式的商务会

展均在《规定》管理服务范畴。

根据《规定》，四川省将从扶持大企业、大

集团，鼓励品牌会展、培育产业链、人才培养等

方面，推进会展业发展。依托产业、区位、资源

和市场等优势，引进和培育竞争力强的大型会

展公司或会展集团公司；引导有产业支撑、有

发展潜力的重要会展向品牌化、国际化发展，

培育一批自有品牌会展，省财政将对规模大、

社会效益好且定期在四川省举办的会展以及

重要会展、品牌会展的公共费用给予适当补

贴；大力发展装饰装修、信息咨询、广告宣传、

展品运输、宾馆酒店等会展配套服务；建设会

展业专业人才培训基地。

同时，《规定》还对会展业发展提出了具

体要求。在规划上，要按供需平衡和着眼长

远的原则，科学规划会展场馆建设，完善会

展场馆配套服务设施，避免重复建设和无序

竞争。在时间上，在前后 4 个月内不得在本

省行政区内重复举办相同或类似的重大会

展。在主体上，未经同意，主办或承办单位

不得将其他单位列入协办、支持、赞助或者

其他形式的参与单位等。

本报讯 日 前 ，商 务 部 发 布

了《 商 务 部 办 公 厅 关 于 做 好

2011 年内贸领域会展有关工作

的通知》。

据了解，为发挥会展业拉动

内需、搞活流通、促进地方经济发

展的积极作用，商务部每年对国

内行业特点鲜明、规模影响大、带

动效应好的内贸领域展览会、贸

易投资洽谈会和节庆活动进行支

持，并给予资金补贴，旨在充分发

挥重点展会示范作用，有效带动

会展业及中小商贸企业发展，不

断提高我国会展业的专业化、市

场化、产业化、品牌化发展水平。

（尚 武）

近 日 ，福 建 省 外 经 贸 厅 发 布 了

“2011-2013 年省外经贸厅重点组织的展

会”，确定了迪拜福建商品展等 50 个展会为

福建省外经贸厅重点组织的境外展会，且将

对这些境外展会给予政策扶持，帮助福建省

出口企业“走出去”拓展国际市场。

2010 年，福建省外贸总额首次突破千

亿美元大关，进出口总额同比增长 36.6%。

然而，人民币升值、通货膨胀、劳动力成本

上升等因素对出口企业的影响正在加剧。

专家预测，2011 年的外贸形势不容乐观，外

贸企业有可能又要面临比较困难的一年。

专家分析认为，今年外贸整体形势将

比去年更加严峻。企业对外贸形势也有三

大担心：一是担心人民币升值，汇率逐步走

低；二是担心美国、欧洲还有其他一些发达

国家的外贸伙伴，由于经济仍然复苏缓慢，

而继续减少订单；三是担心原材料价格的

上涨和用工成本的上升。

分层次组织境外展

面对如此复杂的外贸形势，福建省外

经贸厅等主管部门目前正集中力量重点组

织部分境外展，力图协助企业渡过难关，积

极采取市场多元化战略，拓展国际市场。

福建省外经贸厅将其重点组织的 50

个境外展会分为三个层次：

一是由福建省外经贸厅牵头组织的展

会（A 类、B 类）共有 10 个，分别是：中国品

牌商品欧洲展、印度国际消费电子家电家

居展、日本春季食品展、阿尔及利亚中国商

品展、中国品牌商品美国展、法国巴黎国际

贸易展、马来西亚中国商品展暨洽谈会、印

尼机械与电子展、迪拜福建商品展、新加坡

福建商品展。这 10 大展会均为省部合作、

闽港合作的项目。

二是福建省外经贸厅与区市联合主

办的 C 类展会，共计 6 个。这些 C 类展会

项 目 的 确 定 、承 办 单 位 的 选 择 等 由 各 设

区 市 外 经 贸 局（厦 门 市 除 外）综 合 平 衡，

报 福 建 省 外 经 贸 厅 确 定 后 ，由 各 设 区 市

组织实施。

三是鼓励企业参加的 D 类展会 33 个。

业内人士分析称，2011 年福建省外经

贸厅对重点展会的政策有一个很大的变

化 ，由 原 来 的“ 一 定 一 年 ”变 成“ 一 定 三

年”。这是为了给参展企业和承办单位营

造持续、可预见的发展环境，从 2011 年起，

被确定为境外重点展会的项目（包括 A 类、

B 类、C 类、D 类），除特殊情况个别需要调

整之外，“一定三年不变”。

扶持企业开拓新兴市场

知 情 人 士 分 析 认 为 ，从 福 建 省 外 经

贸 厅 牵 头 组 织 的 10 个 境 外 展 会（A 类、B

类）来看，政策更倾向于在新兴市场举办

的展会。

据介绍，在这 10 个境外展中，有 6 个

是在新兴市场举办的，即印度国际消费电

子家电家居展、阿尔及利亚中国商品展、

马来西亚中国商品展暨洽谈会、印尼机械

与电子展、迪拜福建商品展、新加坡福建

商品展。这 6 大在新兴市场举办的展会，

从地域分布来看，北非一个，中东一个，其

余都在亚洲，而东盟地区举办的展会有 3

个，占了一半。“这一地域分布的特点，也

充分说明了政府在市场多元化战略方面

对企业的引导作用。特别是政府对东盟

市场的重视，应该引起出口企业的注意。”

该人士表示。

据该人士分析，中国已成为印度的第

二大贸易伙伴和第一大进口来源地。2011

年是‘中印交流年’，中印两国政府共同指

出，加强经贸领域的合作将成为双边关系

的主旋律，并确立 2015 年双边贸易额达到

1000 亿美元的新目标。这为中国企业进一

步打开印度市场提供了有利的时机。

“中国—东盟自贸区覆盖 11 个国家、

1400 万 平 方 公 里 的 面 积、19 亿 人 口 以 及

6.4 万亿美元 GDP 总值、4 万亿美元贸易总

量，是人口最多的自贸区，也是继北美和

欧盟之后世界第三大自贸区。2010 年 1 月

1 日，东盟自贸区建成，中国和东盟 6 个老

成 员 国 93% 的 商 品 率 先 实 现 零 关 税 。 去

年，中国—东盟的双边贸易大幅提高。因

此，当前是进一步提升福建商品在东盟影

响力和市场份额的最有利时机。这也是

福建省外经贸厅将 3 个重点扶持的展会放

在东盟地区举办的主要原因。”该人士分

析道。

注重维持传统市场

另据介绍，在 10 个重点组织的境外展

会中，中国品牌商品欧洲展、中国品牌商品

美国展、法国巴黎国际贸易展览会、日本春

季食品展等仍在传统市场举办。

上述相关人士表示，重点扶持这 4 个

在欧美日举办的展会，主要是引导企业在

积极拓展新兴市场，实施市场多元化战略

的同时，继续维持在传统市场的份额。

据了解，中国品牌商品欧洲展在英国

举办，以家庭用品、家用纺织品、工艺品、箱

包、皮革制品、服装饰品等产品为主，以“展

中展”的形式与英国伯明翰消费品博览会

同期举行，已连续举办 7 年。

中国品牌商品美国展，也是以“ 展中

展”的形式与美国拉斯维加斯国际消费品

及礼品博览会同期举行，已连续举办 7 年，

展品以礼品、饰品、家居用品等为主，拉斯

维 加 斯 国 际 消 费 品 及 礼 品 博 览 会（ASD/

AMD）是全球消费品及礼品种类展示最多

的展会之一，每年分 3 月和 8 月举办，至今

已举办多年。

法国巴黎国际贸易展览会，以礼品及

装饰品类、家庭消费品类、户外休闲及园艺

用品类等展品为主，与著名的法国巴黎国

际 秋 季 时 尚 家 居 用 品 装 饰 品 博 览 会

（Maison）展同期举行，可分享其买家资源，

是中国消费品、礼品、装饰品企业进入法国

市场的重要平台。

日本春季食品展是亚太地区规模最

大，与德国科隆、法国巴黎国际食品展齐

名的世界第三大规模的食品和饮料专项

展览会。
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福建借出境展为外贸出口企业“护航”

四川会展业提档升级 成经济发展新引擎
■ 本报记者 邓万祥 吴书秀 黄建平

商务部2011年
内贸领域会展
提升四化水平

■ 陈蓉

本报讯 应世界经济论坛的

邀请，大连市副市长曹爱华于 1

月 26 日至 29 日出席了在瑞士达

沃斯举行的第 41 届世界经济论

坛年会。

年会期间，曹爱华会见了世

界经济论坛创始人兼执行主席施

瓦布。施瓦布说，本次论坛的许

多参会者都期待着参加 9 月在大

连举办的夏季达沃斯年会。今年

的夏季年会将使大连再次成为全

球关注的焦点，因此，世界经济论

坛组委会将确保把夏季年会办成

重点关注中国的国际性会议。

此外，论坛期间，“大连之夜”

主题推介、交流活动在达沃斯会议

中心举行，吸引了 800 多名参加世

界经济论坛年会的各界精英人

士。央行原副行长、现任国际货币

基金组织总裁特别顾问朱民表示，

他已向施瓦布建议，邀请非洲和拉

美地区的新兴经济体去大连参加

夏季年会，将今年的夏季达沃斯年

会办成真正意义上的全球峰会。

2007 年，世界经济论坛首次

走出瑞士，在大连举办夏季达沃

斯。2009 年，大连两次举办夏季

达 沃 斯 ，2011 年 9 月 12 日 至 14

日，第五届夏季达沃斯论坛将再

次回到大连举办。 （葛玉广）

大连夏季达沃斯年会
重点关注中国

近日，2011 年德国法兰克福国际

美容美发展览会（Hair&Beauty）在法

兰克福国际展览中心 5 号馆举办。该

展会作为欧洲专业美容展会之一，其

贸易成交吸引着业界广泛的关注。

为进一步拓展美容品牌，该展会

自 2004 年开始与其他相关题材展览

合 并 后 ，分 为 美 容 世 界（Beauty

World）、化妆品世界（Cosmetica）、国

际保健、健身展（Lifetime）、个人时尚

用 品 展（Passione）4 大 展 区 。2005 年

起，该展会已重新与德国法兰克福办

公用品展、法兰克福国际圣诞礼品世

界展同期举办。图为展会现场。

本报记者 周春雨 摄影报道


