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■ 特约撰稿 曹雨禾

全球商业展会
百强地图

本报讯 日前，2010 中国柯桥国际纺织品面辅料博览会（春季）

在中国轻纺城国际会展中心举行。之后，又推出纺博会二期——2010 中

国·柯桥窗帘窗纱及布艺博览会。纺博会为浙江省绍兴县柯桥镇会展业赢

得了声誉，也形成了有影响力的展会品牌。

据了解，2010 中国柯桥国际纺织品面辅料博览会（春季）的招展工作提前一

个半月就全部完成，更多高质量、有影响力的参展商报名参展，绍兴本土知名企业

“越红”、“红绿蓝”等一早就报名参展，而且继续以大特装形式亮相纺博会。另外，

浙江大自然控股、浙江富润等国内知名企业也都纷纷参展。

此外，本届展会还吸引了日、韩、德等国家纺织企业的参与，其中日本企业组团

参展，欧洲最大的花型设计公司之一意大利 ANTEPRIMA 印花花型设计公司也

首次亮相柯桥纺博会。本届展会境外参展商数量是上届的 3 倍，可谓是国际化

方面的一个全新突破。据统计，本届展会的展位总数达 800 多个，参展企业

375 家。

柯 桥 纺 博 会 自 举 办 以 来，一 届 比 一 届 有 影 响，一 届 比 一 届 有

实 效，企 业 从 中 得 到 了 实 惠 。 知 名 企 业 的 参 与、国 际 参 展 商 和

采 购 商 数 量 的 增 长 ，都 显 示 了 展 会 品 质 的 提 升 。 柯 桥 纺

博会已经成为绍兴县的金名片、产业转型升级的大

平台、繁荣市场的大载体和加快城市建设的

重要抓手。 （柯 萱）

外展推荐

展会时间：9 月 6 日至 9 日

展会地点：澳大利亚悉尼奥林匹克

公园悉尼展馆

展品范围：矿山设备及煤矿机械：采煤

机、液压支架、锚杆等。选矿及粉体加工设

备：破碎机、筛分机、捣浆机、磨柱机等。施工

及提升、运输设备：矿用泵、压缩机、绞车、矿

车等。安全防护及消防设备：防爆器材、瓦

斯报警设备、传感器、降温设施等。机电设

备及矿业勘测设备：柴油机、减速机、空压

机、经纬仪、探矿机等。

展会概况：每 4 年一届的亚太国际矿

业技术、设备及服务展览会（AIMEX），

已成为亚太地区最大矿业展、全球三

大矿业展览会之一。

往 届 回 顾 ：2007 年 ，

AIMEX 吸引了 519 家澳大

利亚和海外供应商参

展 ，展 示 了 矿

业行业一流的产品和设备、最新的技

术与服务。同时，它还吸引了超过 1.4 万

名来自矿业、电力、电信、交通运输等相关

行业的工程、技术人员及贸易采购商。

据有关调查，61%的观众有采购意向，

83%的参观商表示非常满意，95%的参展商表

示会继续参展，65%的参展商表示已经连续

参加了两三届 AIMEX。

前景分析：作 为 矿 业 大 国 ，澳 大 利 亚

拥 有 领 先 的 技 术 和 服 务 , 为 全 球 采 矿 业

提 供 创 新 产 品 和 技 术 解 决 方 案 。 在

AIMEX 2007 上，采 购 商 和 供 应 商 齐 聚

一 堂 ，在 互 动 的 商 务 环 境 中 与 同 行

交 流 关 键 技 术 。 AIMEX 2011 将 继

续 展 示 其 独 特 的 魅 力 ，吸 引 全

球 业 内 人 士 参 展 ，在 经 济 复

苏 的 过 程 中 寻 求 更 多 发

展机会。

（方 凡）

2011年亚太国际矿业技术、

设备及服务展览会

业内通告

柯桥纺博会国际化程度提升

借助中外文献、比较视野和量化数据，对国内外商展做实

证调研与归纳对比，有助于人们加深对会展业规律的认识，更精

准地把握中国会展业的地位、目前存在的问题和未来发展的路径，

以便采取针对性措施，推进中国会展强国和国际贸易中心建设。

世界百强花落九国

根据统计数据，2010 世界商展百强主要集中于欧洲六国和中、美、俄三

国，总展出面积 1826.3 万平方米，展会平均面积 18.26 万平方米。

按入选展会数量、展出面积和总面积占比排序：德国排第一，入选展会 58

个，展出面积 1145.1 万平方米，总面积占比 62.7%，规模超出其余八国总和近 70%,

是中国的 6 倍，拥有绝对优势，堪称会展强国；中国排第二，入选展会 14 个，展出面

积 186.1 万平方米，占比 10.2%；意大利排第三，入选展会 8 个，展出面积 168.4 万平方

米，占比 9.2%；法国排第四，入选展会 7 个，展出面积 146.3 万平方米，占比 8%；美国排

第五，入选展会 7 个，展出面积 100.1 万平方米，占比 5.5%；西班牙排第六，入选展会 3

个，展出面积 38.2 万平方米，占比 2.1%；瑞士排第七，入选展会 1 个，面积 16 万平方米，

占比 0.88%；俄罗斯排第八，入选展会 1 个，面积 15 万平方米，占比 0.8%；英国排第九，

入选展会 1 个，面积 11.05 万平方米，占比 0.6%。

按展会平均面积排序：意大利居首，21.05 万平方米；法国位居第二，20.9 万平方

米；德国位居第三，19.74 万平方米；瑞士位居第四，16 万平方米；俄罗斯位居第五，15

万平方米；美国位居第六，14.3 万平方米；中国位居第七，13.29 万平方米；西班牙位居

第八，12.73 万平方米；英国位居第九，11.05 万平方米。

中国商展异军突起

纵观中国商展入围世界百强历史，2008 年为 4 席，2009 年 6 席，2010 年猛

增至 14 席。入围面积排名也由第六、第五位迅速攀升到第二位。这中

间，全球金融危机成为中国商业展异军突起的转折点。

2010 年，中国会展城市入榜商展百强数量：上海拥有 4 个，

展出面积 61.5 万平方米，超出位居第二的北京近 22%；北京

拥有 4 个，展出面积 50.6 万平方米；广州拥有 3 个，展出

面积 41 万平方米；深圳拥有 2 个，展出面积 21 万平方

米；香港拥有 1 个，展出面积 12 万平方米。按规

模占比排序：中国进入 2010 世界商展百强的 5

个城市：上海居首，占比 33%；北京位居第

二，占比 27%；广州位居第三，占比 22%；

以 下 依 次 为 深 圳 、香 港 ，分 别 占 比

11.3%、6.4%。按展均面积排序：上海

居首，15.38 万平方米；广州位居第

二，13.67 万 平 方 米；北 京 位 居

第三，12.65 万平方米；以下

依次为香港 12 万平方米，

深圳 10.5 万平方米。

在 2010

年入围的中国

商展中，进入前 50 位展会有 3 个，分别是上海中国国际工程机械/建材机械/工程车辆及

设备博览会，位列第 26，展出面积 21万平方米；北京国际汽车展览会，位列第 39，展出面

积18万平方米；上海国际汽车工业展览会，位列第47，展出面积17万平方米。

就国内商展而言，北京、上海、广州三地领跑全国。2009 年度，中国举

办规模以上商展 254 个，上海以 47 个蝉联榜首；北京拥有 24 个，仍

居第二；广州拥有 21 个，位列第三；深圳拥有 17 个，排名第

四。受全球金融危机影响，2009 年上海规模以上展会数

量减少 5 个，但仍以总数 47 个遥遥领先于第二名的 24

个，连续三年蝉联榜首，凸显了上海作为国际会展

中心城市的优势地位。

2009 年度，上海举办展会总计 526 个，展

出面积 723 万平方米；长三角举办展会 1833

个，展出面积 1709 万平方米；全国展出面

积 3876.7 万平方米。据测算，2009 年度，

长三角地区展览面积约占全国展览总面

积的 44.1%，上海展览面积约占长三角

地区展览总面积的 42.3%。长三角是中

国最重要的会展产业带，而上海则是

长三角会展产业带上的龙头城市。

（未完待续）

■ 张敏 朱晴 翁婷瑾 张超

2 月 14 日，《人民日报》刊登的题为《中国城市化

观察：城市化不能“大跃进”》一文特别提到，“中国

200 多个地级市中，有 183 个城市正在规划建设‘国际

大都市’”。

在民众眼里，国际大都市应有足够数量的国际航

班、外企及境外商务人士；在政府看来，国际性会议和

展会应该成为一个突破口。因此，许多城市纷纷投巨

资建设规模庞大、设施豪华的会展中心，此番建设热

潮还将持续下去。再者，“十二五”规划要求“转变经

济发展方式”，会展业作为现代服务业的组成部分，发

展前景巨大。

目前，上海成为中国第一展会举办地，北京和广

州紧随其后。但北京的会议业却遥遥领先。为此，上

海奋力追赶。成都、杭州、南京、大连、厦门、青岛、武

汉、重庆等众多城市雄心勃勃，矢志进入第一阵营。

祭出的法宝无外乎：各地政府出台一系列会展业发展

政策和会展业发展专项资金，用以补贴、奖励会展项

目及市场促销。二线城市也意识到合作、联盟、共赢

的重要性，纷纷携手，力图拓展新路径。

沪杭案例

4 月 12 日，以“后盛会时代中国会议产业的发展

机遇”为主题的首届 2011 中国上海会议与旅游产业

发展论坛在上海举行。上海市旅游局和杭州市旅游

委员会（以下简称杭州旅委）是该论坛的联合主办

方。论坛期间，上海市旅游局局长道书明与杭州旅委

主任李虹表示要加强合作。

这是很有意思的举动。显然，杭州旅委主动

找到上海市旅游局，希望能借助上海的会

展优势，将部分高端商务旅行者吸引

到杭州去。应该说，这是相当不

错的想法，在实际操作中也是

可行的，因为双方没有触

及本次论坛最重要的议

题 —— 会 议 业 。 虽

然 上 海 市 旅 游 局

表达了“有些会

议 可 以 在 杭

州 举 办 ，到

上 海 观

光，有 些

会 议 则

可以在上海举办，到杭州观景”的大度，但业界清楚，

应该是杭州“傍”上海。可以大胆猜测，如果将联合主

办方杭州旅委换成杭州市会展办，上海方面一定不会

如此大方。

时下，会展业的直接竞争十分激烈，一个会议在

上海召开，就不会当年再在杭州举办，反之亦然。会

议如此，展览也是如此。“ 会议+旅游”或“ 展会+旅

游”，对两个城市来讲，各取所需——一个城市要会

议，一个要会前旅游或会后旅游，互补作用明显，有利

于吸引会展主办机构和参展商、参会者，两个城市实

现双赢是有可能的，因为利益诉求不同，能达到各自

的利益最大化。但如果是“会议+会议”模式或“展

览+展览”模式，两个城市完全是竞争关系，直接冲突

下要达成合作几无可能。

成都案例

5 月 20 日，杭州、南京、长春、长沙、青岛、重庆、西

安、宁波、济南、沈阳、南昌与成都共同签署了《中国

12 城 市 会 展 合 作 框 架 协 议》（以 下 简 称《框 架 协

议》）。该协议由成都市博览局发起，旨在推动行业资

源的有效流通和优化整合。

成都市博览局局长陈琳解释了发起 12 家二线

城 市 签 订《框 架 协 议》的 初 衷 ：“ 一 线 城 市 ，如 北

京、上 海、广 州 的 会 展 业 起 步 较 早，发 展 也 已 经 成

形 ，联 合 这 些 二 线 城 市 共 同 发 展 ，国 内 会 展 经 济

才 能 达 到 良 性 发 展，二 线 城 市 的 会 展 业 才 能 共 同

进 步 ，从 而促进区

域 经 济

快速增长。”

该《框 架 协 议》涉 及 7 个 方 面 的 合 作 ：建 立 城

市区域合作关系、会展项目区域合作互补、会展规

划政策交流与共享、会展品牌建设、会展统计指标

建立、会展协会协调自律、会展人才培育和交流。

合作机制则是“ 建立各城市的日常联系，通过专业

论坛、行业会议等平台，开展双边和多边的区域交

流合作。

互为竞争关系的 12 个城市能走到一起，致力于

加强合作、防止资源内耗，希望依靠差异化取胜，这

是个难能可贵的举措。目前，城市间的竞争以及展

会的同质化现象有目共睹，这也是为何各地纷纷设

立金额可观的会展业发展专项资金的最根本原因。

但“会议+旅游”、“展览+旅游”模式在这 12 个城

市基本不适用，能套用沪杭模式的大概只有成都和重

庆、杭州和南京这两对组合，但这两对组合也都有些

勉强，因为两个城市之间的距离不近。

经济学上的“经济人假设”应该同样可以用到城

市身上，尤其是当前政府依然存有追求 GDP、追求政

绩的想法，本质上都期望自己的城市能承接更多会展

项目。

对 于“ 在 政 策 建 议、规范管理、调查统计、数据

互换、差异化竞争方面搭建对接交流平台”，要做的

工 作 很 多，单 单 一 个 统 计 指 标 建 立 就 牵 涉 不 少 方

面。业界关心的是，该《框架协议》是否有常设秘书

处来协调这 12 个城市？是否准备各自 拿 出 一 些 经

费 来 建 设 会 展 品 牌 和 进 行 人 才

培 育 、交 流 ？ 是 否 由

各 个 城 市 轮

流 来 担 任 执 行 主 席 ？

境外案例

成都、杭州等 12 个城市签署的《框架协议》，可被视

为一个联盟。在境外，有两个类似的联盟能作为借鉴。

最佳城市联盟（Best Cities Global Alliance）由世

界上 8 个会议业发达的城市会议促进局（CVB）联合

组建而成，这 8 个城市分别是温哥华、爱丁堡、开普

敦、墨尔本、哥本哈根、迪拜、圣胡安等。最佳城市联

盟的总部设在马来西亚首都吉隆坡，相当于秘书处，

有专职的工作人员。秘书处经费以及为这 8 个成员

城市进行宣传推广的费用，由 8 个成员城市共同支

付。秘书处职员在全球各大专业展览和行业会议、论

坛上对成员城市进行推介，在全球客户集中的城市进

行路演，还与行业媒体和国际协会保持密切联系，并

负责为成员城市竞标国际会议。除此之外，秘书处还

为成员城市提供专家意见、召开客户论坛等。成员城

市还负有为其他成员城市介绍客户的义务。最佳城

市联盟代表了世界上城市会议促进局工作质量的最

高水准。

另 一 个 联 盟 是 未 来 会 议 城 市 联 盟 (Future

Convention Cities)，由首尔旅游局、伦敦旅游局和悉

尼会议局于 2010 年 7 月 23 日发起成立。这 3 个会议

促进局成立该联盟的主要目的是，希望把会议发达城

市联合起来以加快会议业的发展进程，并在每一个目

的地城市实现会议活动对经济发展贡献的最大化。

阿布扎比旅游局、多伦多会议局、德班（南非）旅游局、

旧金山旅游协会随后加入。今年 4 月，来自悉尼会议

局的 Lyn Lewis-Smith 成为该联盟的第一任主席。

成都博览局发起的《中国 12 城市会展合作框架协

议》要想取得成功，除了这 12 个城市要拿出真心诚意

推动合作外，还需要建立包括常设秘书处在内的

长效机制。

上 海 、杭 州 模 式 以 及《中 国

12 城 市 会 展 合 作 框 架 协 议》都

是 十 分 宝 贵 的 有 益 尝 试，其

中 各 个 城 市 表 现 出 来 的

开放、创新思维及努

力 理 应 该 得 到 业

界 的 肯 定 ，也

期 待 这 两 种

模 式 获 得

成功。

本版话题 会展城市竞合模式期待被超越


