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德国会展业特点

展会指标全球第一。德国展会的数量

和质量在国际会展业界排行第一。2010 世

界 商 展 百 强 ，德 国 入 选 58 个 ，展 出 面 积

1145.1 万平方米，总面积占 62.7%，规模高出

世界第二大经济体、制造业产出和国际贸易

第一大国中国的 6 倍，其余 8 个百强商展大

国展出面积的总和不到它的 60%，在国际会

展业界拥有绝对优势，堪称世界会展第一强

国。德国每年要举办大约 150 个各种类别、

不同规模的国际性商贸展会，接待 16 万至 17

万参展商和 900 万至 1000 万观众。世界制

造业领域大约 2/3 的龙头展会在德国举行。

展览场馆展能世界最强。德国共有 22

个展览场馆，室内展览面积达 270 万平方

米，可供国内外商展使用。其中，室内展览

面积超过 10 万平方米的特大型展览场馆 10

个，超过 5 万平方米的大型展览场馆 6 个，其

余 6 个共有 5 万平方米。全球展览场馆 50

强德国拥有面积近 30%，比位居第 2、第 3 的

意大利和美国的总和还多；最具竞争力的十

大场馆，4 个为德国所有，面积占近 50%，其

余 6 个为意大利、俄罗斯、法国、西班牙、美

国和中国所有。世界五大展览中心有 3 个

在德国。就展能实力而言，德国总体上呈现

数量多、面积大、实力强的特征。

组展企业实力最雄厚。调查显示 ，德

国约有 100 家会展公司，每年举办国际性商

展 200 多个，展出面积 1000 万平方米左右，

年营业额为 25 亿欧元至 27 亿欧元，2008 年

一度达到 29 亿欧元，拉动社会综合消费约

250 亿美元。2009 全球组展商 24 强，按国别

排 序，德 国 第 一，营 业 额 16.37 亿 欧 元，占

29.7%。其中，在营业额排名世界前 10 位的

组展公司中，5 家属于德国。

德国共有 7 家组展企业入选 2009 全球

组展商 24 强。其中表现最突出的是法兰克

福展览公司，2009 年营业额为 4.24 亿欧元，

位居世界第 3，2008 年一度达到 4.4 亿欧元；

杜塞尔多夫、科隆、汉诺威、慕尼黑和柏林、

纽伦堡这 6 家分别位列第 7、第 8、第 9、第 10

和 第 14、第 17，2009 年 营 业 额 为 2.56 亿 欧

元、2.29 亿欧元、2.22 亿欧元、2.15 亿欧元、

1.58 亿欧元、1.33 亿欧元。

高度重视展会经营。据德国经济展览

和 博 览 会 委 员 会（AUMA）近 期 针 对 德 国

500 家 B2B 参展商的抽样调查结论显示，展

会被看作营销沟通的最重要工具。83％的

参展商认为，展会对企业间沟通重要或非常

重要。除了公司网站，其余沟通手段均位列

其 后 。 在 B2B 参 展 商 的 营 销 沟 通 总 预 算

中，展会开支份额高达 43%。

此外，展会前景近期虽受全球金融危机

的严重困扰，但参展商坚持认为中期前景将

不受影响。68%的受访者认为，展会地位在

未来 5 年将同等重要，14%的受访者认为将

更加重要，只有 16%的受访者认为其重要性

会有所下降。

AUMA 发挥重要作用。AUMA 是德国

会展行业的核心组织，在联邦经济与技术部

和消费者保护、营养与农业部的协助下，为德

国官方参与和支持海外展会构筑渠道，其会

员单位包括德国最有实力的工商企业，各行

业领域的参展商、采购商和展会搭建商，组展

企业。AUMA 融汇了政府与企业各界的力

量，代表德国公众和参展商、采购商、组展商

以及会展服务提供商的共同利益。在产业

链上，AUMA 为不同企业发挥着利益均衡的

作用。

业绩回顾与展望

2009 年 业 绩 虽 下 滑 但 会 展 业 优 势 仍

在。受全球金融危机冲击，2009 年德国共

举办了 135 个国际专业展，参展商 15.4155

万人，其中 7.2285 万人来自德国本土，8.187

万 人 来 自 海 外 。 组 展 商 共 租 用 展 览 面 积

578.1738 万平方米，吸引了 891.6693 万名观

众到会参观。

与此同时，由于受全球金融危机影响，

德国组展商的营业额从 2008 年的 29 亿欧元

下跌到 2009 年的 25 亿欧元，展位租用面积

下降了 6%，观众减少了 8.4%。国际消费展

受影响最大，下滑率达 9.2%。另外，汽车类

展览及针对高品质、耐用品的展览也受到了

很大冲击。

或许，这些下滑数字也不能完全归咎于

经济不景气。一半以上的原因是由于市场

信心不足，导致 2009 年的展会数量明显减

少。坚持出席的参展商在开销上比以往更

为谨慎。不过，尽管用于布展的资金减少，

但是参展商们仍然力图通过实际参展行动，

显示各自行业值得期待的发展前景。

参展商和国际观众比例相对稳定。2009

年展览业形势相对稳定。来自欧盟主要国

家，如英国、意大利、荷兰的参展商保持了稳

定态势，数量下滑仅止于 2%。德国参展商实

际上还有少许增加。与此形成对照的是，

2009年海外参展商总计参展率下降了5%。

尽管遭遇了全球性经济衰退、出口贸易

下滑情况，德国展会的国际观众比例与往年

相比仍基本持平，全年共接待外国观众约

205 万人。这些观众到德国参观国际商展

主要是为信息咨询和贸易洽谈。

2010 年会展业总体呈现回升态势。据

测算，2010 年德国举办 157 个展览，参展商

达 17 万人，观众达 990 万人次，展位租用面

积达 690 万平方米。2010 年的头几个月，国

际专业展的数据保持相对稳定。除个别展

会外，没有出现参展商和观众数量明显下降

的情况。有些展会已经从全球金融危机的

冲击中明显恢复过来。

德国参展商对 2010 年至 2011 年的展出

计划持谨慎乐观态度。尽管有 20%的参展

商准备扩大参展计划，但是还有 20%的参展

商打算压缩参展计划。

展览场馆建设侧重现有空间的加工改

造。根据监管机构的决策，2010 年到 2015

年间，德国将投入大约 3.3 亿欧元，用于现有

展览空间的整修和现代化改造，而非展览场

馆的新建、扩建。 （未完待续）

（作者简介：张敏系上海大学影视学院

副院长、会展传播研究中心主任，研究方向

为传播学和艺术学。何小丽和赵雨薇、黄静

雯系上海大学影视学院会展专业研究生和

本科生。）

“首届在郑州举办的中国国际会展文

化节历经 6 载后，将于 7 月 22 日至 25 日再

次回到郑州。这样的轮回，很大程度上标

志着会展文化节所倡导的行业行为准则与

发展理念获得了业界的认可，标志着会展

文化节品牌知名度及美誉度得到了进一步

的提升。”中国国际会展文化节组委会执行

主任倪玮近日对外宣布，重回郑州，第七届

会展文化节组委会将在往届基础上，着力

展示中原文化，突出郑州特色，举办豫籍会

展 企 业 家 论 坛，努 力 办 好“ 会 展 人 郑 州 之

夜”文艺晚会，并将邀请与会代表观看大型

山地实景演出——《禅宗少林》音乐大典。

同时，第七届会展文化节还将举办 2011 中

国会展年会、会展六方对话会、首届中国会

展 PEM（对接洽谈）大会、“ 国家会议中心

杯”第三届会展院校大学生专业技能大赛

等系列活动。

据介绍，目前，第七届会展文化节各项

筹备工作进展顺利：

组 委 会 在 原 有 会 展 主 办 者 与 会 展 城

市 项 目 对 接 会 的 基 础 上 ，全 面 升 级 该 项

活 动 ，着 力 推 出 中 国 会 展 PEM 大 会 。

PEM 大会是组委会为与会代表搭建的商

务 合 作 平 台 。 大 会 以“ 一 对 一”的 对 接 洽

谈 为 核 心 内 容 ，同 时 包 括 展 示 和 推 介 环

节 。 其 中 ，推 介 环 节 将 邀 请 有 代 表 性 的

机 构 到 会 介 绍 各 自 的 产 品、服 务 及 理 念；

展 示 环 节 将 以 展 位 或 展 板 的 形 式 ，给 有

展 示 需 求 的 机 构 一 个 全 面 展 示 自 身 特

点、亮点的机会；对接洽谈环节是 PEM 大

会 的 重 点 ，组 委 会 将 在 会 前 充 分 了 解 与

会 单 位 出 席 活 动 的 目 的 和 需 求 ，进 行 必

要 的 匹 配 ，为 其 找 到 洽 谈 、合 作 的 对 象 。

同 时 ，组 委 会 还 将 委 托 约 谈 专 员 为 与 会

单 位 提 供 个 性 化 的 对 接 约 谈 服 务 ，提 升

与会单位的参会成效。

据记者了解，对于第三届中国会展院

校大学生技能大赛，组委会在突出用人单

位与院校师生对接的同时，进一步增强该

项赛事的公益性与互动交流特色，将安排

出 一 天 半 的 时 间 进 行 该 项 赛 事 的 复 赛 与

决赛。届时，上海大学、厦门理工大学、沈

阳师范大学和北京第二外国语学院等 30

多 所 高 校 的 会 展 专 业 代 表 队 将 于 7 月 22

日 及 24 日 进 行 复 赛 及 决 赛 ，角 逐 最 后 的

冠亚季军。

本报讯 记者近日从有关部门

获悉，通信/电子、化工能源/环保、教

育/培训/艺术、机械/工业/加工这四

类产业是南京会展业重点发展的行业

方向。未来 5 年，南京会重点打造软

件博览会、电子信息产业展览会、化工

能源环保展、机械设备展、教育文化

展、汽车展、人才展等，力争从这些产

业中培育出具有全国影响力甚至有国

际影响力的品牌展会。

这 也 正 是 未 来 5 年 南 京 知 名 度

不断提升的给力之处。南京打造会

展中心的愿望可以从自身和外部获

取能量。

从自身条件和环境看，南京是一

座古老而又年轻的现代化城市，区位

优势明显，特别是南京市委、市政府

正在大力实施的“产业转型，创新发

展”战略为现代服务业包括会展业发

展创造了极为有利的条件。从行业

基础看，南京以及长三角地区在电子

信息产业、化学化工产业、机械制造

业和教育文化艺术等行业具有明显

的优势。

另外，南京还制定出台了一系列

扶持和鼓励会展业发展的政策措施，

包括《南京市展览业管理办法》、《关

于 加 快 南 京 会 展 业 发 展 的 若 干 意

见》、《大型展会服务保障工作会议纪

要》、《南京市会展发展专项资金使用

管理暂行办法》，以及《关于进一步加

快推进服务业发展的若干政策》、《南

京市现代服务业产业指导目录》，设

立了扶持会展业发展的会展专项资

金，建立了政府部门服务会展业发展

的协调保障机制，从政策、法规、制度

措施和资金方面为会展业发展创造

有利条件。 （江 尚）

展会时间：9 月 29 日至 10 月 2 日

展会地点：洪都拉斯科特商会国

际展览中心

主办单位：中国贸促会

展品范围：工程机械、农业机械、

家电、建材、消费类电子产品、太阳能

发电设备及系统、医药和医疗器械、五

金工具、轻工用品、日用消费品等。

展会概况：洪都拉斯中国贸易展

是中美洲地区规模较大的综合性中国

产品展览会之一。该展会旨在配合国

家外贸市场多元化策略，促进中国企

业扩大与中美洲国家多种形式的经贸

交流与合作。近年来，中国贸促会先

后在巴拿马、洪都拉斯、多米尼加、危

地马拉、哥斯达黎加、萨尔瓦多、尼加

拉瓜等国家多次举办中国贸易展，取

得了良好的效果。

往届回顾：洪都拉斯中国贸易展

为洪都拉斯及其周边国家到会客商提

供了了解和认识中国工业产品的极好

机会，已成为中国企业开拓中美洲市

场的重要平台。

前景分析：2011 年将是中国贸促

会近年来第四次在洪都拉斯举办中

国 贸 易 展 。 作 为 重 点 展 览 项 目 ，该

展览会将较全面地反映中国经济建

设 的 最 新 成 就、展 示 中 国 相 关 行 业

中 领 先 的 产 品 ，为 参 展 企 业 创 造 良

好的贸易洽谈、结识客户的机会，有

力推动中国产品对洪都拉斯和其周

边 地 区 的 出 口 ，并 大 大 提 高 中 国 企

业 和 中 国 商 品 在 当 地 市 场 的 形 象 。

展会期间，还将举办相关经贸活动，

以 促 进 双 方 在 投 资 领 域 的 合 作 ，如

介绍洪投资政策、环境，对吸引外资

及 技 术 的 优 惠 措 施、开 展 企 业 洽 谈

会等。

据统计，2009年中洪贸易总额 2.62

亿美元，其中中国出口 2.12 亿美元、进

口 0.5 亿美元。目前，中国向洪都拉斯

主要出口钢铁板材、计算机和通信技

术、棉纺织物等产品，从洪都拉斯主要

进口农产品等。 （方 凡）

外展推荐

本版话题

德国会展业现状调查
■ 张敏 何小丽 赵雨薇 黄静雯

四类产业

为南京会展业发展重点

2011 年洪都拉斯

中国贸易展

第七届会展文化节将重回郑州
■ 本报记者 叶 子

会展观察

近日，2011 中国国际铜业展览会在上海光大会展中心闭幕。在此次

展会上，来自日本、美国、瑞典、印度等十多个国家和地区的 200 余家铜业

企业集中展示了铜加工技术、材料、设备以及纯铜制品。

同时，一批环保节能的产品技术也纷纷亮相展会。对于以导电为特

征的最大功能材料加工业铜加工业来说，科技创新已经成为其自身发展

的必由之路。

据中国有色金属加工工业协会铜业部主任王碧文介绍，近年来，中

国铜加工材料品种已发生了巨大变化，新产品、新材料开发成果显著，

许多产品已成为国内外知名品牌。但是，目前中国铜加工工业大而不

强、技术经济指标不够先进等问题依然存在。 裴 鑫 摄


