
世 界 品 牌 实 验 室 近 日 在 北 京 揭 晓 了

2011 年“中国 500 最具价值品牌排行榜”。香

港资源控股有限公司旗下品牌金至尊珠宝

再度荣登榜单，并依然占据珠宝类品牌第二

的位置，名列 177 名，品牌价值由去年 48.02

亿元大幅提升至 76.32 亿元。金至尊珠宝已

连续两年获得该项荣誉，这对进入内地市场

短短 8 年的金至尊珠宝来说，不仅代表社会

各界以至消费者对金至尊珠宝的肯定，更为

该集团未来发展奠定稳固的基础。

此次颁奖典礼在北京东方君悦酒店举

行，吸引众多品牌高层及媒体记者到场。金

至尊珠宝集团副董事长兼行政总裁刘旺枝

先生、副董事长徐传顺先生及品牌亲善大使

苟芸慧小姐从颁奖嘉宾罗伯特·蒙代尔及全

球知名管理学专家剑桥大学商学院教授马

汀·奇达夫手中接过奖项。 （姜雪丽）
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时速达 300 公里的京沪高铁日前已

经正式运营，这标志着环渤海和长江三

角洲两大区域的经济大动脉全面贯通。

千里京沪一日达，缩短的不仅是时间，也

对优化中国经济结构产生巨大推力。而

作为国民基础产业的礼品业，上下游连

接十余万生产企业和渠道商，他们尤其

希望能有打通地域界限的国际化、专业

化展会出现，如高铁般串联起各方资源。

北京国际会议展览业协会常务副秘

书长张羚曾表示：“展会已经成为中小企

业迅速提升推广能力、贯通产业链上下

游的有效途径。”今年初秋，励展华群就

将在北京和上海分别举办两场礼品展，

使展商充分了解京沪两地及周边市场的

第一需求。

8 月 17 日至 20 日，第二十四届中国北

京国际礼品、赠品及家庭用品展览会将在

北京中国国际展览中心盛大揭幕，其 4 万

平方米的展出面积和分门别类的主题展

区，将加大了对海内外企业、渠道和买家的

吸引力，延续北方礼品第一展的规模优势。

9 月 1 日至 4 日，2011 年上海国际家

庭用品、赠品及礼品创意设计展览会则

会在世博会中国国家馆旁的上海世博展

览馆揭幕，这是励展旗下礼品展进驻深

圳、北京、成都之后，首度在中小企业密

集的长三角地区建立国际化贸易平台。

据励展华群相关负责人介绍，北京

礼品展举办多届，运作相对成熟，本届参

展商已达 1200 余家。而上海礼品展是应

企业和渠道商的需要首次涉足长三角，

展示内容作了细分，以确保参展各方的

增值收益。

如今，北京礼品展的平台效应已获

各界认可，尤其是能很好地对接内需和

外贸渠道，展品类别较为丰富，包括工艺

品、箱包皮具、有机食品、文化用品、玩具

及孕婴童用品、电子电器、家居装饰、旅

游户外和厨卫生活用具等数万种礼品。

细分下的上海礼品展则特别开辟了

家居家饰生活体验区，凸显工艺品、家纺

布艺、水晶陶瓷、创意摆件甚至是电子电

器的软装效果。展会现场还设立了国际

展示区，来自日本、韩国、澳大利亚、印

度、香港、台湾等地区的参展企业将在此

专区集中展示，为届时到访的 2 万余观众

和买家打造一站式采购平台。（张 生）

中级车市新车层出不穷，让人目不

暇接。在一系列推新、换代车型中，最受

关注的莫过于长期热销车型，如近期上

市的东风日产新一代 TIIDA、北京现代

新款悦动和即将发售的两厢科鲁兹等。

在这几款车型中，作为全新换代车型的

东风日产新一代 TIIDA，通过产品力由

内至外的焕然一新，为消费者带来了更

高级别的价值体验。

在继承和发扬老款 TIIDA 品牌精神

和产品优势的同时，新一代 TIIDA 产品

价值大幅升级，在动力、空间、节油等三

方面全面称王于中级两厢车市，尽显王

者气势、霸气依然。新一代 TIIDA 一经

面世，便以“两厢车王”的姿态，为中级两

厢 车 市 场 树 立 了 全 新 的 价 值 标 准 。 那

么，它究竟如何实现整车价值的飞跃呢？

动力“王”——为动而生 开辟全新时代

动力总成方面的提升，称得上是新一

代 TIIDA 本 次 升 级 的 最 大 亮 点 。 老 款

TIIDA 骐达匹配了 HR16DE 全铝制发动

机和 5MT/4AT 变速器，拥有极为充沛的

动力输出。在造车技术迅速发展的今天，

新一代TIIDA也全面升级了发动机和变速

器，将日产最新技术带给了中国消费者。

作为首款搭载涡轮增压发动机的日

系车型，新一代 TIIDA GTS 为动而生，以

“T-Power”强劲动力系统及“T-Box”超

稳定车身与悬挂、炫酷动感的“Agile”跃

式 造 型 设 计 、舒 展 宽 适 的 高 品 质

“U-Room”理念驾乘空间，充分满足了

追求运动与激情驾驭的新世代精英人群

消费需求，为张扬自我、释放激情的年轻

潮流个性车主带来高档创新与动感激情

兼备的“畅快 T 生活”。

新一代 TIIDA GTS 采用了日产公司

面向追求驾驶乐趣和运动激情的客户的

全 新“T-Power”强 劲 动 力 系 统 开 发 理

念，融“高动力输出+低燃油消耗”、“高响

应 速 度 ”和“ 高 稳 定 性 ”为 一 体 ，配 备

MR16 DIG TURBO 直喷涡轮增压引擎

与带 6 速手动模式 XTRONIC CVT 的全

新动力组合，让客户安心无忧地享受最

畅快驾驶乐趣。

MR16 DIG TURBO 全新直喷涡轮

增压引擎集日产最尖端的双 C-VTC 连

续可变气门正时智能控制系统、智能涡

轮增压系统和 DIG 缸内直喷系统，以及

三大创新低摩擦技术和全面优化的发动

机 冷 却 技 术 于 一 身 。 它 的 最 大 功 率 为

140kw，最大扭矩达 240N·m，实现了领

先同级的澎湃动力输出，国内同级量产

车中升功率最大，具备同级车型中最佳

的加速性能。同时先进的冷却技术也带

来同类发动机中极为罕见的高稳定性，

保持恒久稳定的运转状态，拥有出色的

燃油经济性。

新 一 代 TIIDA GTS 搭 载 的

XTRONIC CVT 智能传动系统，应用了

全球先进的变速技术，特备 6 速手动模式

及 ASC 逻辑控制系统，实现高度智能化，

能将增压发动机的性能充分发挥出来，

不仅能带来比传统 AT 节油 15%以上的

绝佳燃油经济性，还能获得平顺自如、乐

趣无穷的驾驶感受。

为了充分发挥“T-Power”强劲动力

系统的性能，新一代 TIIDA GTS 还采用

了全新的“T-Box”超稳定车身与悬挂系

统，通过前后悬布局的优化设计、高刚性

车身结构和高性能的悬挂部件，大幅提

升驾乘的稳定性和操控的灵活性，获得

精确灵敏操控及出色弯道表现，带来出

色的畅快驾控。

空间“王”——超大尺寸超越同级车型

新一代 TIIDA 应用了日产全新的炫

酷动感“Agile”跃式造型设计，宽大低重

心的车身布局，线条流畅而充满张力，更

是年轻运动、激情个性的代表。

时尚动感的前脸设计及烟熏镀铬前

后大灯组合，大范围的镀铬设计配合时

尚动感的蜂窝状格栅，流畅的双腰线造

型，运动风格的轻量化轮辋配合大尺寸

轮胎，全方位体现出新一代 TIIDA GTS

年轻运动、引领时尚、充满激情的独特个

性，成为永不落后的动感时尚先锋。

酷黑内饰配合方向盘、座椅及门的

运动感红色双缝线设计，尽显高质感的

运动风格；源于日产 Modern Living 现代

家居内饰风格设计理念，新一代 TIIDA

采用高质感材质制作的水纹曲线面板,整

体曲线如同水纹波动，动中显静；悬浮式

钢琴漆面中控台及镀铬环状控制键，充

分体现了新潮时尚的跃式设计风格。这

些共同构造成了新一代 TIIDA GTS 炫酷

动感的高质感内饰，散发出活力四射的

运动激情，演绎了高质感和炫酷感的运

动风尚。

相 比 老 款 TIIDA 骐 达 ，新 一 代

TIIDA 在 外 形 尺 寸 上 的 变 化 十 分 明 显

—— 车 身 长 、宽 分 别 增 加 了 45mm、

65mm，达到 4295mm 和 1760mm，车身高

度 也 相 应 降 低 了 15mm，达 到 1520mm。

更宽大的车身与更低的重心，打造出新

一代 TIIDA 更加运动化的车身构架。

相 对 于 老 款 TIIDA 骐 达 ，新 一 代

TIIDA 轴距提升了 100mm，达到了惊人

的 2700mm，并打造了同级最高的 681mm

后排膝部空间，甚至可媲美高级车的驾

乘空间。同时，新一代 TIIDA 的行李箱

容积也提升了 20 余升，配合 6/4 比例分

割的后排座椅放倒功能，驾乘人员的多

元 化 空 间 需 求 可 轻 易 得 到 满 足 。 堪 称

“奢侈”的内部空间和高品质内饰，让消

费者可轻易感受到新一代 TIIDA 如同中

高级车般的空间价值体验。

日产的 360 度环绕舒适技术也出现

在了新一代 TIIDA 车上，丰富舒适装备

全方位包裹每位驾乘者，打造了能与高

级 豪 华 车 相 媲 美 的 全 方 位 舒 适 室 内 空

间。此外，新一代 TIIDA 还采用了与天

籁完全相同的 multi-layer 仿生学座椅，

让 驾 乘 者 尽 享 高 级 车 的 豪 华 舒 适 。 同

时，一键式启动系统、I-KEY 智能遥控钥

匙系统、带后排出风口的双区独立控制

自动空调，以及行车电脑等配置的搭载，

还可使新一代 TIIDA 的消费者尽享智能

科技带来的轻松便捷空间。

在静谧性方面，新一代 TIIDA 采用与

天籁同级的周密领先三维超静音工程，从

“隔音”、“风噪”和“发动机噪声”三大重要

维度，大幅提升车内静谧性，实现在不同

行驶状态下始终如一的超群静音性能，造

就同级车无法比拟的静谧室内空间，让驾

乘者远离外界喧嚣，畅享静谧舒适。

节油“王”——燃油经济性再突破

得益于 HR16DE 全铝制发动机，老

款 TIIDA 骐达不仅动力强劲，燃油经济性

也在同级车中遥遥领先，综合工况百公里

油耗仅为 7.2L，被 75 万车主所津津乐道。

在此基础上，新一代 TIIDA 再度突破升

级，通过全方位优化设计和全新动力总成

的搭载，使油耗进一步显著降低。

作 为“Pure Drive”战 略 的 全 新 应 用

车型，新一代 TIIDA 骐达车型装备的全

新 HR16DE 全铝引擎，采用日产最新研

发的 DIS 双喷射系统和双 C-VTC 连续

可变气门正时智能控制系统两项全新技

术，在设计上重视更加优秀的燃油经济

性以及卓越的动力输出表现，从而实现

了驾驶性能和燃油经济性的最佳平衡。

该款 1.6L 引擎可爆发出 93Kw/5600rpm

的最大功率和 154N·m/4000rpm 的最大

扭矩，在带来澎湃动力的同时，还兼顾燃

油经济性，进一步降低油耗。

同时，新一代 TIIDA 骐达搭载的日

产新一代 XTRONIC CVT 无级变速系

统，采用全球最先进的变速技术，实现了

全球最高的 7.3:1 变速比，并且具有 1000

多种变速模式，同时特备 ASC 逻辑控制

系统，从而使节油效率比传统的 AT 变速

器提高 15%，使新一代 TIIDA 骐达综合工

况 油 耗 下 降 整 整 1L，达 到 惊 人 的 6.2L/

100km。

综上所述，新一代 TIIDA 在动力、空

间 以 及 用 车 成 本 等 方 面 的 升 级 非 常 明

显，在整体中级两厢车市场中的整体竞

争力也非常突出，完全称得上集“动力之

王”、“ 空间之王”、“ 节油之王”于一身。

对于消费者来说，新一代 TIIDA 的整车

价值也取得了相当明显的飞跃。可以预

见，凭借着如此出色的产品实力，新一代

TIIDA 必将在市场上攻城掠地，再续市

场传奇。 （陈 娟）

近日，国家话剧院与蒙牛真果粒联袂打

造的话剧《夜店之天生绝配》，在北京国家话

剧院东方先锋剧场召开媒体恳谈会，该剧导

演田沁鑫、制片人李东、蒙牛真果粒市场总

监柴洪和多家媒体悉数到场，为该剧即将展

开的全国巡演打气助威。

《夜店之天生绝配》改编自青年导演杨

庆的电影《夜·店》，是一部主打爱情的悬疑

喜剧。自 6 月 15 日在北京东方先锋剧场上

演以来，获得评论界和观众的一致认可，近

20 场演出场场爆满，欢笑与掌声贯穿了整部

话剧。

蒙 牛 真 果 粒 全 程 赞 助《夜 店 之 天 生 绝

配》，这已是其第三次涉足话剧界。从 2009

年的《office 有鬼》到 2010 年的《红玫瑰与白

玫瑰》之“女人就爱真果粒”，再到 2011 年全

新打造的《夜店之天生绝配》，蒙牛真果粒之

所以对话剧这种艺术形式情有独钟，看重的

是其时尚基调与蒙牛真果粒时尚内涵的不

谋而合。

蒙牛真果粒此次与《夜店之天生绝配》

的合作，不仅是对时尚内涵的又一次延伸，

更是一次对品牌营销模式的成功探索。不

同于那些常见的生硬的商业植入，蒙牛真果

粒在《夜店之天生绝配》剧中出现完全是一

种“理念植入”，它借助剧中三段风格迥异而

结局同样甜蜜的爱情故事精彩诠释了自己

“完美搭配、天生是绝配”的品牌理念。

记者在随机采访中发现，多数看过《夜店

之天生绝配》的观众表示，非常清晰地接收到

了真果粒在这部话剧中所传达的信息，而且

话剧的演出令他们对真果粒的印象大大加

分。观众叶小姐用了“自然”、“圆润”两个词

来评价真果粒在这部话剧中的植入，她表示，

观看之后的最大感受是，只要听到“天生绝

配”就马上联想到了真果粒。观众杨先生以

前从来没有饮用过真果粒，他告诉记者：“现

在非常想尝试一下真果粒的味道。”

作为全球首款含有真实果粒的常温牛

奶饮品，蒙牛真果粒将真实水果和牛奶的双

重营养进行完美搭配，打造出了天生绝配的

时尚味道。从 2006 年品牌创立至今，蒙牛真

果粒对时尚的解读、对营销模式的创新、对

消费者的情感联系从未停止，这也是 2011 年

上半年真果粒销量同比增长 50%的原因所

在。 （钟 纯）

全新蜕变全面称王 新一代TIIDA实现价值跃升 蒙牛真果粒涉足话剧舞台 演绎“天生绝配”

国际礼品展落户北京和上海

“花钱买投诉”开汽车营销服务先河

近日，华泰汽车推出了“全心 100%”服务

活动。在此次活动中，最为人津津乐道的就是

“花钱买投诉、修车还赚钱”。华泰汽车这招

“怪棋”透露了企业的真诚和对自己品牌自

信。而这种“花钱买投诉、修车也赚钱”的服务

营销模式更开辟了汽车营销服务历史先河。

10年数字化服务体系铸造金牌口碑

多年来，华泰的服务体系在业界颇受推

崇，其最根本的“数字化服务体系”已形成了

一种行业服务标准。而 10 年来的坚持不懈

更是铸造金牌口碑的有力保障。 （郭雅丽）

口碑为王 华泰“全心100%”创金牌服务营销模式

“我们坐在高高的谷堆旁边……”清澈

的童声在古北口镇中心小学响起，拉开了

“古北口之夏”的演出帷幕。 本次演出围绕

以“延安精神”为代表的中国革命精神，邀请

了王静、尤鸿斐、刘丹丽、张海庆等著名歌手

为观众演唱经典歌曲，还邀请了中国延安精

神研究会的领导和老一辈革命家后代们前

来现场。老一代革命家的后辈讲述了父辈

在延安时期、抗日战争时期到建设新中国时

期的动人故事。 （李 慧）

近日，第二届中国自主汽车技术与产品

成果展在北京国家会议中心开幕。原中共

中央政治局委员、国务院副总理邹家华在原

商务部部长助理、中国欧洲经济技术合作协

会会长徐秉金等人的陪同下，参观了此次自

主品牌成果展。

长期以来，华泰汽车以“发展汽车技术、创造

高端自主品牌产业报国”为使命，将清洁柴油发

动机的节能减排定为企业发展路线，在国内自主

品牌中树立了新的发展方向。华泰汽车在清洁

柴油发展领域一直处在行业领先者的地位，一

直得到国家领导及各行业领导的肯定。（关 禹）

近几年，随着我国城市化进程不断加快，

流动人口数量已高达 2.6 亿，围绕“居住证”政

策，如何进一步完善流动人口等级制度，掌握

其动态信息，关系到城市未来发展和社会稳

定大局。近日，刚刚蝉联“国家金卡工程优秀

成果金蚂蚁奖”的航天信息股份有限公司，依

托自身研发的“智能（IC）卡居住证信息管理

及服务平台解决方案”（简称“居住证系统平

台”），继去年成功为广东实施居住证项目之

后，又在浙江、湖南、新疆顺利实施该解决方

案，取得了良好的示范效应。

2010 年，航天信息参与了 2010 年广东省

居住证项目的建设，使流动人口数目庞大的

广东省告别“暂住证”时代，迈入“居住证”时

代，至此，广东省流动人口与本地居民享有

同等待遇。 （罗 红）

近日，上汽通用五菱宝骏汽车经销商大会

在成都召开。大会以“可靠的伙伴”为主题，就

宝骏汽车的商务政策及产品信息予以了深刻

解读，并宣布宝骏630将于8月初正式上市。

据悉，宝骏品牌定位“可靠的伙伴”，其首

款车型宝骏 630 以“集成资源，联合开发”的研

发模式，在通用汽车的成熟技术基础上，结合

中国消费者动态需求全新开发而成，以亲民

的产品成为用户事业和生活上的可靠伙伴。

“不仅是产品可靠，宝骏还将围绕提升

客户终端体验，打造可靠专业的产品销售服

务流程，最终实现‘可靠的伙伴’这一品牌承

诺。”上汽通用五菱销售公司总经理杨杰告

诉记者，客户满意度将是渠道表现的最终度

量标准，客户对宝骏汽车的质量口碑将由

“硬质量”与“软质量”两方面感知共同构成，

经销商内部将形成“6 秒钟之内接待，3 分钟

之内零距离了解客户需求”的服务流程。

目前，宝骏各 4S 店开业前的培训工作都

在有序进行中，全国首批 120 多家按照合资

品牌标准建造的 4S 店将于 8 月相继开张营

业。 （方 芳）

在美上市增长最快中国公司榜：高德软件跻身前十
专注于研究在美上市中国公司股票的美国金融信息网站 cnanalyst.com，基于分析师对长期（3 年至 5 年）每股年度收益的平均预

期，近日推出了从长期来看增长速度最快的在美上市中国公司排名，其中，当当网居首，高德软件跻身前十。

金至尊珠宝连续两年荣登“中国500最具价值品牌榜”

华泰汽车参加自主品牌成果展

宝骏经销商大会为宝骏630上市热身

金牌歌手齐聚京郊古北口 延安精神献礼长城古镇

航天信息成功助推苏、新、湘、粤实施居住证项目


