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海尔与日本骊住达成全面战略合作关系

7 月 26 日，海尔集团与日本最大的建

材企业骊住集团签署住建产业合资协议，

正式成立合资公司，将实现在住居产品设

计、生产与销售方面的全面合作。

作为全球大型家电第一品牌，海尔在家

电产品研发、制造、销售等方面具有强大的品

牌影响力,在住建方面也取得了诸多业绩，如

参与起草、制定整体厨房的国家标准，成为住

宅标准化委员会委员，建设住宅标准化基地

等。而骊住则是日本最大的建材集团，在门

窗、五金建材、卫浴、整体橱柜以及瓷砖等建

材行业均保持日本市场销售额第一名的骄人

业绩，成为住宅产品发展潮流的引领者。

海尔与骊住成立合资公司旨在通过整

合双方优势资源，实现强强联合、优势互

补，以绿色环保和质量可靠为特色，构筑整

体解决方案商业模式，以实现双方为用户

提供美好住居生活的战略目标，打造中国

住建市场第一品牌。据了解，双方合作将

从整体厨房开始，后续还会引进骊住的门

窗、卫浴设备等在内的建筑、装修材料的设

计、生产与销售。

据海尔相关负责人介绍，此次合作的意

义不仅在于进行产品的全面研发制造，更在

于实现了两大集团所属销售渠道与合资公

司通力合作。对海尔而言，可以通过整合全

球最佳建材、住宅部品和装修设计资源，为

消费者提供美好住居生活解决方案；对骊住

而言，面对日益饱和的日本住居建材市场，

双方合作有利于开拓庞大的中国市场。

为满足消费者的多样化需求，海尔实现

由制造商向提供美好住居生活一站式解决方

案的服务商转型，此次合作成为其转型的重

要举措。借助自身家电优势和骊住住居业务

优势，海尔在整合产业链基础上完善建材、住

居、家电一体化的经营服务模式，为消费者打

造便利、舒适愉悦和绿色的高品质生活。

有专家分析认为，作为全球大型家电

第一品牌，海尔集团此次通过资源整合,在

为全球消费者提供一站式美好住居生活解

决方案的同时，也将引领住建行业消费模

式的全面升级。

本报讯 7 月 29 日，首届中国创业

投资行业峰会暨评优表彰颁奖仪式在北

京国家会议中心隆重举行。国家发展改

革委副主任朱之鑫出席会议并致辞。

国家发展改革委财政金融司和中国

投资协会创业投资专业委员会（以下简

称中国创投专委会）在会上联合发布了

《中国创业投资行业发展报告 2011》。这

是国家发展改革委财政金融司与中国创

投专委会第二次联合发布创投业年度发

展报告。

峰会还分别就“战略性新兴产业发

展与创业投资”、“如何投资中早期企业，

更好支持创业创新”、“新时期引导基金

如何更好支持创业投资发展”、“股权与

创业投资基金组织形式与机制创新”等

议题进行了专场讨论。 （周明喜）

首届中国创业
投资行业峰会在京举行

近日，在位于北京西城区金融街丰融

国际大厦的中国金币北京零售中心里，由

中国金币总公司发行、国家造币厂铸造、北

京开元中国金币经销中心总经销的“辛亥

百年——复兴之路纪念章”面向全国首发。

据中国金币总公司相关负责人介绍，

“本套纪念章图案经中共中央文献研究室

科研管理部权威审核，纪念章共计 11 个品

种，其中金章 3 种，银章 6 种，铜章 2 种，都是

限量发行，其中最少的 1 公斤圆形金章只发

行了 100 枚。10 公斤银章、5 公斤银章、220

毫米大铜章作为中国金币品牌下的贵金属

藏品，创造了中国金币衍生品发行史上重

量最大、规格最大、工艺最复杂等多项第

一。其在北京首发后，将在全国其他中心

城市陆续投放。”

革命题材金银章成热点

2011 年不愧为“ 红色年份”——7 月 1

日，纪念中国共产党成立 90 周年的热潮席

卷大江南北，爱国热情空前高涨；辛亥革命

100 周年纪念即将来临，又一个红色高潮即

将掀起。在这双重推动下，革命题材藏品

的价格一路飙升。记者走访了北京部分黄

金专柜和商场看到，一些专柜原本在显眼

位置放置的生肖、黄金钱币、福禄金条等产

品，如今已让位于革命题材纪念金银条和

金银纪念章等。

“由于黄金和白银一直是今年的投资

热点，而‘革命’主题又是本年度收藏的热

点，二者结合让革命题材的贵金属受到热

捧，这在情理之中。”中国银行一位不愿透

露姓名的经理如此解释。随着黄金、白银

价格持续走高，金银币章市场更是出现了

一波蔚为大观的上扬行情，成为近期市场

上投资者关注的主要目标。

业内人士分析认为，“革命题材收藏”

是今年收藏界的一大亮点，同时，随着我国

国力日益强盛，“藏金于民”的政策让贵金

属“飞入寻常百姓家”，贵金属革命题材藏

品的投资属性也日益凸显。

“藏金于民”带火贵金属市场

改革开放以后，黄金开始转向满足国

内 需 求 ，国 内 黄 金 市 场 开 始 发 展 。 虽 然

1985 年已经开放了个人购买黄金饰品，但

是黄金交易真正的变化，发生在 2002 年，上

海黄金交易所的成立，标志着黄金在中国

转向了自由交易。目前，黄金的功能开始

逐渐超越“实金”功能，金融的功能不断显

现。“藏金于民”不仅给投资者增添了投资

新渠道，也有助于保障中国的经济和金融

安全。

政策的导向性作用迅速在市场上得以

体现，近年来国内金价一路走高就是明证。

“买涨不买跌”，黄金市场遵循着这一

个投资市场规律。

7 月 28 日，在中国金币北京零售中心

里记者看到，三三两两的消费者正在“ 辛

亥百年——复兴之路纪念章”柜台前挑选

藏品。

一位消费者告诉记者，“辛亥百年纪念

章有好多品种可供选择，我还没想好买一

个金章还是一套银章，因为金章的价格较

高，但升值空间大，银章价格低，但抗通胀

能力弱。”

抗通胀推动收藏持续升温

业内人士称，革命题材之所以成为收

藏市场宠儿，有两大直接拉动因素：一是中

国共产党成立 90 周年，二是辛亥革命 100

周年的契机，但背后的真正原因还是投资

者面对通胀的恐慌。

北 京 开 元 中 国 金 币 经 销 中 心 负 责 人

告 诉 记 者 ，去 年 就 曾 经 预 测 到 今 年 将 是

革 命 题 材 藏 品 走 俏 的 年 份 ，但 随 着 市 场

不 断 升 温 ，产 品 受 追 捧 的 程 度 远 远 超 过

了预期。

据他介绍，此前由中国金币总公司发

行的“中国共产党成立 90 周年纪念章”刚刚

投 放 市 场 便 受 到 收 藏 者 与 投 资 者 的“ 哄

抢”，一些销售网点一度出现断货情况。最

新发行的“辛亥百年——复兴之路纪念章”

以振兴中华、民族复兴为主题，将历史与现

代交汇融合在纪念章中，深刻反映了辛亥

革命在中华民族伟大复兴道路上的历史意

义和重大影响，其抗通胀属性及收藏价值

将会在销售中得到体现。 （杨 巍）

“革命题材收藏”市场热潮涌动

本报讯 日前，《财富》杂志中文版

公布 2011 年中国 500 强名单，志高控股

以营收近百亿、盈利 3.10 亿元的年度业

绩列全国企业 500 强第 319 位。

《财富》世界 500 强排行榜一直是衡

量全球大型公司的最著名、最权威的榜

单。从 2010年开始，《财富》中文版开始在

中国境内外上市企业范围内评选中国 500

强，并发布“中国企业 500 强”榜单。承袭

《财富》世界 500强的公正性与客观性，《财

富》中文版的中国 500 强榜单认可度逐渐

得到企业界和公众的认可。 （子 珍）

志高控股
入选《财富》中国500强

近日，美国 AutoPacific 第 15 届年度汽

车满意度奖（VSA）发布，现代新索纳塔、现

代劳恩斯、现代伊兰特以良好的表现夺得

“2011 年顾客品质满意度大奖”。据统计，

这 是 现 代 新 索 纳 塔 连 续 3 年 出 现 在

AutoPacific 的奖项榜上，而新款现代伊兰特

则是上市后第一年就获得顾客品质满意度

大奖，显示了美国消费者对现代汽车产品

品质的高度认可。

早在 2009 年，现代新索纳塔就获得过

“2009 年顾客品质满意度大奖”，2010 年，现

代新索纳塔再次将 AutoPacific 首届“主席

奖”收入囊中，并成为获此殊荣的唯一车

型。连续 3 年获得 AutoPacific 颁发的权威

大奖，证明了 AutoPacific 对现代新索纳塔

这款人气车型的充分肯定。

现代新索纳塔自上市以来，在全球多

项 权 威 机 构 发 布 的 评 定 中 获 奖 无 数 ，仅

2010 年就获得“年度汽车”、“最想购买的

车”、“2010 年最佳中级轿车”等 27 项大奖，

同时还获得美国国家公路交通安全管理局

NCAP 五星级安全评价、澳洲 ACAP 五星

级安全评价等荣誉，成为了众多权威机构

眼里的明星车型。

相比美国版的新索纳塔，国内版的第

八代索纳塔特别针对中国消费者的需求

和喜好，新增了智能迎宾灯光系统、紧急

制动提醒系统、驾驶席通风座椅等 8 项高

科技配置。使得第八代索纳塔的产品竞

争 力 在 美 版 的 基 础 上 得 到 强 化 ，优 势 在

国 内 中 高 级 车 阵 营 中 进 一 步 显 现 ，吸 引

了不少高端消费者的关注。加之首次在

国内推行的“5 年 10 万公里整车保修”政

策 ，让 中 国 的 中 高 级 消 费 者 享 受 到 了 发

达 国 家 同 等 水 平 的 售 后 服 务 。 对 此 ，北

京 现 代 高 层 领 导 表 示 ：这 必 将 使 第 八 代

索 纳 塔 进 一 步 获 得 消 费 者 的 价 值 认 同 ，

缔造高品位、睿智创新、值得信赖的产品

和品牌形象。

（明 喜）

新索纳塔斩获美国“2011年顾客品质满意度大奖”

本报讯 首届“股动中国——寻找中

国最好的操盘手”A 股大赛启动仪式日前

在北京隆重举行。中国证券业协会、北京

证券业协会、北京证监局等相关领导出席

了启动仪式，16家财经媒体参与报道。

大赛分两个赛季和总决赛，期间穿

插进行复活赛、中国民族证券赛区实盘

赛和投顾大赛，总体历时近 6 个月。循

环 比 赛、虚 实 结 合、奖 项 众 多、完 全 开

放。主办方提供总额高达 2000 万元的

实盘资金，供获得总决赛资格的选手比

赛操作。实盘比赛中产生的收益归选

手所有，亏损由主办方承担。

经过层层选拔后，将有 12 名选手进

入总决赛，分别以上百万实盘资金展开巅

峰对决，争夺“中国最好操盘手”称号。在

众望所寄的下半年反弹行情中，各位高手

的投资表现绝对值得期待。 （杨 巍）

腾讯A股大赛火热启动

7月 26日，东风汽车有限公司（以下称东

风有限）在北京发布 2011—2015 年“新中期

事业计划”。该公司计划将在中国投资 500

亿元人民币，销售汽车由 100 万辆扩大到 230

万辆，销售网络由1400家扩充到2400家。

新中期事业计划将投入约 30 种新车

型，其中，在加快培育和发展新能源汽车方

面，东风有限将新推出东风日产自主品牌

电动汽车“启辰”。“启辰”新车型将在 2012

年开始销售，先后投产 5 款车型，到 2015 年

期望销售约 30 万辆。

针对中国汽车市场状况，新中期事业

计划研究电动汽车的导入环境，继续在样

板城市武汉市和广州市推进试点项目。

新中期事业计划还将在提升生产能力

方面不断发力，以达成销售目标。其旗下

的东风商用车公司在湖北省十堰市的中重

型商用车新工厂已竣工投产；股份公司在

江苏省常州市建设的小型商用车新工厂即

将竣工；还有东风日产乘用车公司在广东

省广州市花都第二乘用车工厂也将在 2012

年竣工投产。加之在郑州日产第二工厂和

其他现有工厂生产能力增强的合力下，以

保证到 2015 年 230 万辆销售目标的实现。

此外，为了使国产化率进一步提高，发

动机、变速箱等动力总成也将建设新工厂。

东风有限总裁中村公泰表示，东风有

限“13 中期事业计划”的销售目标已经提前

2 年达成。对于“提高经营品质”、成为“倍

受信赖的企业”等经营指标的实现，是东风

有限今后继续努力的目标，并希望成为扎

根于中国社会的企业。

据了解，2003 年 11 月 24 日，东风有限

在北京正式发布了“23 中期事业计划”，制

定出“强势增长、优化运营、公司学习”的发

展战略，公司年汽车销量从 2003 年合资初

的 29.8 万 辆，到 2008 年 年 销 汽 车 达 70 万

辆，销量翻番，顺利完成第一个中期事业计

划的经营任务。

2008 年 5 月 28 日,东风有限在北京又

发布了第二个中期事业计划——“13 中期

事业计划”，2010 年东风有限年销售 127.5

万辆，增幅达 30%左右，五年的事业计划在

不到三年内高质量完成。 （禾 苗）

“东风有限”发布2011-2015年新中期事业计划

海尔集团总裁杨绵绵海尔集团总裁杨绵绵（（右五右五））与骊住集团全球运营公司社长井植敏雅与骊住集团全球运营公司社长井植敏雅（（左五左五））同双同双

方代表合影方代表合影

本报讯 近日，当 12 辆装饰一新的

重卡越野赛车在辽宁盘锦辽滨经济区

亮相的时候，人们发现新的赛车比去年

的六驱赛车更精悍更漂亮了。

作为全国超级卡车大赛唯一指定

赛车，今年再次出征的陕汽德龙 F3000，

改用了四驱赛车。此外，今年赛事技术

保障部门还对发动机和所有的电子零

件进行了防水防尘处理。在保证赛车

良好散热的情况下解决了赛车在深度

涉水和沙漠环境下会出现的问题。

冲上陡坡靠的是赛车发动机的动

力，高速越过障碍就要考验赛车的通过

性和强度了。对于很多观众来说，今年

赛车的全新驱动形式是最为直接的改

变。和去年的六驱重卡不同，今年的赛

车一律改为四驱重卡。帮助车队夺得

首站冠军的卡赛老将孟庆波，他在讲起

四驱重卡的驾驶感受时给记者打了一

个形象的比喻：“这就像让一只大象站

起 来 跑 一 样 。”数 据 显 示 ，陕 汽 德 龙

F3000 越野重卡的爬坡能力是 62 度，达

到 国 际 先 进 水 平，而 汉 德 公 司 提 供 的

138 万次震动试验不断裂的强悍车桥，

确保了“大象”不会巅伤腰杆。

和六驱车相比，四轮驱动的赛车无论

在通过性还是操控性上都更为顺畅、灵

活。此外，简化后的赛车结构还带来了另

一大好处——车身重量减轻近20%。

7 月，在内蒙古乌海纯天然的沙漠

赛道，陕汽德龙 F3000 超级战车除了对

付松软的沙地，还要应付高温的煎熬，

其优异性能在比赛中得到了淋漓尽致

的发挥。 （周明喜）

越野赛场全新战车揭秘

7 月 13 日，“凉茶成功申遗五周年暨凉

茶文化与产业发展峰会在京召开”，以红罐

王老吉生产企业加多宝集团为首的 50 余家

企业的代表在会上共同签署了《凉茶文化

与产业发展公约》。

资深文史考古专家、广州市博物馆终

身 名 誉 馆 长 麦 英 豪 在 会 上 指 出 ，凉 茶 产

业的发展，可以说是凉茶所蕴含的“ 天人

合一”思想与时俱进的结果。他介绍，人

类在进入工业时代之后，全球暖化、气候

异常等问题凸显；世界各地频繁交流，饮

食 等 生 活 习 惯 的 区 域 因 素 大 大 减 弱 ，且

现代人节奏快，压力大，预防上火已经不

仅 仅 是 区 域 需 求 ，而 是 全 国 乃 至 全 世 界

人 民 的 共 同 需 求 。 在 这 一 时 代 背 景 下 ，

加多宝集团大规模工业化生产红罐王老

吉 ，开 启 了 整 个 凉 茶 业 在 全 国 乃 至 全 世

界的新兴景象。

对于《公约》的签署，业内人士则认为

这是继加多宝集团开创现代凉茶产业、凉

茶成功申遗之后的又一个里程碑事件，非

遗凉茶品牌的“雁阵”已经形成。而能否冲

向世界，更多的要看“ 头雁”的领导作用。

事实上，凉茶领军品牌红罐王老吉早已吹

响走向世界的号角。2010 年 9 月，红罐王

老吉获得了有“食品界奥斯卡”之称的“全

球食品工业奖”，秉承中国文化精髓的凉茶

获得世界的认同。随后的广州亚运会，红

罐王老吉打破了“两乐”等饮料巨头对国际

顶尖赛事的垄断，说明了凉茶在世界范围

的崛起。

对此，加多宝集团副总裁阳爱星表示，

加多宝将继续发挥红罐王老吉的领军品牌

作用，结合各方合作伙伴的支持，让王老吉

这一全国领先的知名品牌，走向世界，成为

真正意义上的国际顶级饮料品牌。“同时加

多宝将促进凉茶产业的发展，为国家，为民

族，做更多有建设性，有意义的事情，使中

华文化在世界舞台上大放异彩。”

（周 黎）

凉茶文化与产业发展峰会在京召开


