
泰国实施大米典押政策 米价趋涨

据泰国《世界日报》日前报道，只要泰国政府继续实施大米典押政策，到

2011 年年底，国际米价将攀升 22%，成为进口大米企业的负担，并将影响全球

通货膨胀及全球经济增长速度。

越南化肥价格上涨

据越南《年轻人报》网站日前报道，过去 1 个月，越南化肥价格上涨很快。

目前，越南尿素、氮肥等化肥价格同比已上涨 50%至 100%。越南化肥协会称，

年初以来越南国内化肥价格持续走高，主要是由于进口价格上涨较快及国内

需求上升所至，未来，化肥价格还没有出现下滑的迹象。

日本海外投资“转向”六成涌向新兴国家

据《日本经济新闻》日前报道，日本企业对新兴国家的海外投资加速。为

了满足新兴国家快速增长的市场需要，日本企业不断增加投资。日本企业对

新兴国家的投资金额首次占到了海外总投资额的六成以上。同时，收购、入

股亚洲新兴国家公司的日本企业越来越多。随着日元汇率创历史新高，为提

高收益，日本企业“乘势”加快了对新兴国家直接投资的步伐。

缅甸部分水产品加工厂面临关闭

据缅甸报纸《苗瓦底》日前报道，来自缅甸水产圈内的消息称，面临困境

的企业主、水产养殖者和出口商，将被迫临时关闭水产品加工厂。来自缅甸

水产品加工与出口协会的一位业主称，关闭工厂的原因是由于美元持续贬值

所致，若美元有所回升，就能继续运转。目前，虽说缅甸政府减免了 8%的关税

和出口税，但水产业仍不能维持正常运转，减少的出口成本也仅只能支付工

人工资。

欧盟网络零售业发展迅速但不平衡

据法国媒体日前报道，欧洲议会于 8 月 30 日收到的一份调查报告显示，

最近 5 年来，欧盟网络零售额翻了一番，但发展并不平衡，其中，北欧国家的网

络零售业发展较快，而南部欧洲国家以及东欧诸国的发展相对滞后。报告披

露，2010 年，只有 23%的欧盟网络零售消费者通过本国以外的网站购买商品。

此外，网络零售的最大宗商品为服装和旅游产品。

中国取代泰国成为缅甸最大贸易伙伴

泰国投资促进委员会国际事务局长瓦萨娜日前表示，2008 年以前，泰国

一直是缅甸最大贸易伙伴，但近年来该位置已被中国取代。去年，缅甸进口总

额为 453 亿美元，中国以 95 亿美元位列对缅出口首位。她表示，泰国商界不应

该忽略缅甸的市场潜力，缅政府确定的发展目标中计划在 2030 年将缅甸从农

业国家转型为工业化国家，这为泰国商界提供了大量的投资机遇，尤其是在渔

业、农业、食品、水泥及基础设施建设等领域。另外，由于缅甸在出口市场和港

口设施等方面存在缺陷，泰国可以成为缅甸原材料产品深加工及出口中转的

基地。 （本报综合报道）
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■ 本报记者 袁 远

出口警示风 向 标风 向 标

在酷暑逐渐消散的北京，一直火热的

早教市场却丝毫没有降温。在北京众多

早教机构中，带着蹒跚学步的婴儿参加昂

贵的早教课程，是很多家长十分“日常”的

亲子方式。据记者调查，北京的高端早教

机构的收费一般在一个课时 250 元以上，

中、低 端 早 教 机 构 一 个 课 时 的 费 用 也 在

150 元以上，这样的天价早教，令大学课堂

里的知识精英们都难以望及项背。

中国：天价早教价值几何

在北京亚运村一所按“大众化”标准

收费的早教机构，记者领着孩子体验了一

节价值约 200 元的“跃动”课程。在一间约

20 平方米铺着地毯的大教室里，大约 4 个

周岁左右的孩子由家长带领，围坐在两个

老师四周。随着音乐响起，老师哼唱着英

文歌，带着孩子和家长一起做热身活动。

大约 15 分钟之后是游戏时间，两位老师卖

力地扶着孩子在几件大型玩具上爬上翻

下，据 说 这 可 以 增 强 孩 子 大 脑 前 庭 的 功

能 。 最 后 是 培 养 孩 子 独 立 性 的

“independent time”（独立时间），孩子们被

放进一个“大南瓜”教具中，家长被要求往

后撤，让孩子在玩具的陪伴下独自玩耍。

很 快，当 孩 子 们 脸 上 的 笑 容 还 未 消 散 之

时，价格不菲的 50 分钟课程宣布结束。这

堂为增强孩子体能而设置的“跃动课”究

竟能产生什么效果，就不得而知了。

据权威数据显示，目前，中国婴幼儿

有 1.08 亿，其中 0 岁至 3 岁婴幼儿保守估计

有 7000 万。在中国 GDP 持续增长、80 后

父母思想新潮、婴幼儿早教需求升级、国

人重视教育等因素的推动下，一个万亿元

的产业应运而生。业内人士指出，中国婴

幼儿市场需求至少在 1 万亿元，2015 年则

可能达到 2 万亿元的规模。这样的“天价”

早教也就见怪不怪了。

英国：早教费用由政府买单

身处这些早教机构中不难发现，不少

“ 早教”课程的卖点和源头皆来自海外。

而在幼儿教育发达的西方国家，早教班和

亲子班普及已达数十年。记者在对海外

早 教 机 构 的 调 查 中 发 现 了 诸 多 国 内“ 天

价”早教“成功营销”的奥秘。

英格兰政府以“给父母最好的选择、

给幼儿最好的开始”为宗旨，提出了 EYFS

教育方案，此方案在 2008 年 9 月被正式纳

入英格兰的法律中。EYFS 的目标是：给所

有 O～5 岁的幼儿提供一个连续的发展与

学习体系，使他们在生活中获得更多更好

的发展机会，让每个幼儿都能在将来成为

身 心 健 康 、拥 有 安 全 感 、成 功 和 快 乐 的

人。值得注意的是，英国政府才是这个早

教计划的最终买单人。英国政府认为，增

加孩子早期教育投入，从人的长期发展角

度看，其实是一种降低成本的做法。他们

的研究证明，如果政府多投入 100 英镑，

儿 童 的 质 量 将 会 提 高 10% 至 12% 。 曾 经

在英国教孩子学汉语的郝钦海对记者表

示，政府为了支持幼儿学习汉语，甚至为 6

英镑至 8 英镑一节的学汉语课程也顺便买

了单。

身 处 澳 大 利 亚 的 李 雁 刚、王 璐 夫 妇

也 对 记 者 表 示 ，澳 大 利 亚 的 孩 子 1 岁 之

后 就 可 以 送 去 幼 儿 园，幼 儿 园 主 要 就 是

通 过 做 游 戏 的 方 式 实 施 早 教 。 在 户 外

玩 ，如 果 没 有 政 府 补 助 ，幼 儿 园 是 一 天

85 澳元，政府也会根据家长的收入情况

给 予 一 定 的 补 贴，最 高 的 补 贴 可 以 达 到

每 天 减 免 50 澳 元 。 大 部 分 老 百 姓 都 能

拿到政府的补贴，一天只要交 30 澳元就

可 以 了 。 还 有 些 澳 大 利 亚 人 会 把 孩 子

送 到 附 近 教 堂 学 一 些 基 础 性 的 语 言，一

学期只象征性地交 20 澳元。相比之下，

中 国 孩 子 的 早 教 全 部 由 父 母 买 单，不 贵

也难。

美国：家长才是早教服务对象

美国早教机构的主要任务是帮助父

母 成 为 孩 子 合 格 的 启 蒙 老 师 。 其 中 以

1981 年密苏里州教育部创办的“父母作为

老师”(PAT)的项目最为著名，目前，该组

织已将这一项目推广至全美 47 个州，培训

了 8000 名“父母辅导者”。这些工作人员

每月对每一个家庭进行一小时的家访，传

授成为“好”父母的方法。美国的另一项

以 家 庭 为 基 础 的 父 母 教 育 计 划 ，称 作

HIPPY 计划。该计划得到了当时美国总

统的支持。HIPPY 计划直接把培训带入

家庭，母亲们每周受到一次访问，每隔一

周参加一次与其他父母们的集会。父母

把从集会和家访中得来的好经验用在对

子女的教育中，这就是他们最常用的早教

方式。

美国金宝贝在中国价格不菲，目前主

要提供宝宝早教课程。而在美国，牙牙学

语的小宝贝的父母才是他们的主要市场

群体，金宝贝已经把早教延伸到了整个母

婴产业中。把早教的平台搭建好之后，与

母婴有关的网络服务、信息服务、出版物、

产业培训等延伸服务都可以介入。登录

金宝贝的美国网站可以看到，金宝贝的早

教产品只是其产品线中的一个部分，在首

页上更多看到的是与婴幼儿相关的各种

服 饰 消 费 品 。 而 国 内，金 宝 贝 的 早 教 玩

具、书籍、音像等产品仍处于萌芽状态。

中国的金宝贝只好把利润点都“浓缩”在

早教课程上。

加拿大：简单早教 快乐成长

在加拿大，宝宝稍大一点时可以送到

“play school”，不是去上课学习，而是参加

那里的美术、劳作、音乐以及唱游等活动，

而且与众 不 同 的 是，这 样 的 早 教 学 校 不

会设置写字和计数等课程。加拿大的早

教 专 家 普 遍 认 为，幼 儿 期 是 动 作 能 力 均

衡 发 展 的 关 键 期，也 是 培 养 创 造 力 的 重

要时期，因此培养动手能力更为重要，若

让孩子过早认字、写字和计数，会耗费幼

儿 的 体 力 和 脑 力 ，延 缓 他 们 的 动 作 发

展 。 移 居 澳 大 利 亚 的 李 雁 刚 介 绍 说，澳

大 利 亚 孩 子 在 上 小 学 之 前，基 本 上 只 会

写自己的名字以及 26 个字母和一些简单

的 生 词，读 写 主 要 是 在 小 学 阶 段 。 至 于

特 长 班，他 基 本 上 没 有 听 到 周 围 有 人 给

孩子报名。可见，中国式的复杂早教课程

在西方并不受到欢迎，自然也不可能以此

为卖点赚钱了。

据越南《经济时报》日前报道，目前，越

南国产货琳琅满目，商品国产率占到 90%至

95%，但传统集贸市场上的国产率却相当

低。越南急需新举措以有效实施“越南人优

先使用越南货”计划。

报道称，由于国产商品式样少，价格没

有优势，而多数越南民众收入低，只关心商

品的价格。与此同时，中国商品丰富多样，

款样式变化快，价格上又很有竞争力，能满

足多数低收入人群的消费需求，因而供销

两旺。

越南工贸部副部长胡氏金钗说：“现只

有 20% 的 商 品 是 通 过 现 代 销 售 渠 道 出 售

的 ，其 余 80% 还 是 靠 传 统 市 场 。 越 南 有

8354 个传统的集贸市场，这是生产厂家必

须重视的一个大市场。国家将会有好的政

策机制以发展商品流通业，促进各集市经

营国货”。 （尚 武）

越南注重引导国产商品
进入传统集市

阿根廷产业经济研究所日前公布报告

称，今年前 7 个月，阿根廷的服装进口仍然

保持高速增长，中国服装在阿根廷市场的份

额继续扩大。尽管阿根廷政府对服装进口

采取了限制措施，今年前 7 个月，阿根廷的

服装进口额仍同比增加 54.1%。

统计显示，由于巴西货币雷亚尔继续保

持升值趋势，影响了服装出口，而中国服装

在阿根廷进口服装中的份额稳步增长。今

年 1 月至 7 月，原产于中国和巴西的服装在

阿根廷进口服装中的比重分别为 49.2%和

4.3%，而 在 2008 年 同 期，这 一 比 例 分 别 为

46%和 10%。

该报告指出，随着阿根廷消费继续保持

增长，预计今年阿根廷服装销售额将保持

9%至 13%的增长速度，恢复到 2008 年金融

危机前的水平。

（冯俊扬 宋洁云）

本报讯 据意大利全国种植业者协会

最新数据显示，今年以来，意大利汽酒对

华出口持续保持迅猛增长势头。今年 1 月

至 5 月，意大利汽酒对华出口额同比增长

了 7.75 倍，达到历史最好记录。

据了解，今年 1 月至 5 月，意大利汽酒

出口金额整体增长了 28%。

意大利全国种植业者协会预计，2011

年，意大利对华汽酒出口金额将接近 1000

万欧元，届时，中国将成为意大利汽酒的重

要出口市场。 （王 洛）

中国将成为意大利
汽酒的重要市场

中国服装在阿根廷
市场份额扩大

本报讯 瑞士《时报》近日报道，中国

作为瑞士钟表业新增长点的重要地位日益

显现。据瑞士钟表业联合会统计，今年 1

月至 7 月，瑞士钟表对华出口总额达 8.48

亿瑞郎，同比增加 47.5%。

代理多个瑞士品牌的中国手表零售商

亨 得 利，今 年 第 一 季 度 营 业 额 同 比 增 长

45.6%。尽管由于瑞郎强势导致瑞士手表

涨价 5%至 10%，但该集团 7 月至 8 月的业

绩仍直线上扬,预计全年营业额将创新高。

专家认为，未来两年至 3 年内，中国将

成为全球第三大奢侈品市场,经济不景气的

时候会有更多消费者购买奢侈品,因为高档

手表会不断增值。 （仲 商）

中国市场成为瑞士钟表业
新的增长点

本报讯 据中国进口汽车贸易有限公司

统计数据显示，2011年上半年，我国销售进口

车 39 万辆，同比增长 33.7%。但是不同于过

去以大城市为销售中心的模式，眼下，进口车

在二三线城市增长迅猛，呈现出30%的增速。

专家表示，2009 年至 2010 年，国内一线

市场汽车消费数量在全国市场中的总体份

额逐年下降，二三线市场却呈现出比较旺盛

的态势。由于人口基数庞大，人均汽车保有

量低，所以，二三线市场将成为国内车市未

来主要的增量市场，份额每年将以 2%至 3%

的速度提升。预计到 2020年，二三线市场占

全国市场的份额将提升到55%左右。

据了解，2009 年，国内汽车市场增长迅

速，二三线城市起到了非常重要的作用。从

对增长的贡献度来讲，一线地区只占 27%。

东风日产 2010年的销售数据显示，二三线城

市对其整体的贡献已经超过50%。

对此，国内各大汽车企业都加快了在

二三线市场的网点建设和提高售后服务。

同时，一些进口汽车企业也开始加紧抢占

二三线市场。日前，雷诺中国开始进行其

到目前为止规模最大的一次全国性产品巡

展，首站选在了石家庄，而其余 15 个城市

也大都是二线城市。 （李志勇）

国外汽车厂商开始渗透
中国二三线市场

菲律宾公司出售食糖

公司名称：Central Azucarera de Bais (

CAB )

年产量：原糖 6 万公吨，糖浆 2.8 万公

吨（产品出口美国）

联系人：: Antonio Steven Chan

电话：00632-8927471 to 75

传真：00632-8181340

电子邮箱：cab@pldtdsl.net

通 信 地 址 ：Bais City, Province of

Negros Oriental

（信息来源：中国驻越南宿务总领馆经商室）

俄罗斯公司求购
柴油发电机设备

公司名称：《НЭК НПО》

求 购 物 品 ：Cammins、Carterpebar、

Alstom 或其他品牌的小区用燃气蒸汽柴油

发电机设备

联系人：Пейко
电话：007-812-3020370

传真: 007-812-3016484

007-812-9218887

电子邮箱：nek-kb@mail.ru

（信息来源：中国驻俄罗斯使馆经商参处）

（以上信息仅供参考）

中外早教市场大比拼：

海外注重快乐成长 中国流行天价早教
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