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■ 刘海莹 许锋 李美

“马拉松赛事和路跑运动的发展，刺激了市场需求，带动了相关行业的发

展。中国体育用品业联合会、中国田径协会应时而为，在体育赛事推广和体

育用品结合的探索中推出创新性展会。继去年尝试后，再次将赛事与展会结

合，携手 2011 年北京国际马拉松赛举办规模更大、内容更丰富的 2011 北京马

拉松博览会。”国家体育总局副局长杨树安在 2011 北京马拉松博览会新闻发

布会上如是说。

路跑爱好者提供有力支持

“从国内来看，以中国目前参加跑步运动的群众基础来看，支撑起一个

专业博览会没有任何问题。从国际来看，依托著名马拉松赛事举办体育产

业方面的展会也是一大潮流。”国家体育总局体育器材装备中心副主任、中

国体育用品业联合会副主席彭晓在接受记者采访时指出，北京国际马拉松

赛已经举办了 30 届，今年是第 31 届，无论是从知名度还是影响力来看，都是

世界一流赛事。而北京马拉松博览会与北京国际马拉松赛紧密结合，将为

体育产业发展提供坚实的载体、广阔的平台和丰厚的土壤。从 2011 北京马

拉松博览会目前的招展情况看，反响不错。

马拉松和路跑项目已经深受广大体育爱好者的欢迎，同时也逐步成为举办

城市的健康品牌。据国家体育总局田径运动管理中心副主任、中国田径协会

副主席王大卫介绍，在中国的锻炼人口（即每天平均锻炼时间达到 30 分钟的

人）中，有 60%进行的是跑步运动。另外，中国已有 20 多个马拉松赛，但相比

日本的 300 多个马拉松赛，尚有增大空间。他相信，随着中国各地对马拉松赛

事的不断重视，以后马拉松赛会越来越多，这是必然趋势。

据杨树安介绍，近些年来，北京国际马拉松赛参与者极其踊跃，每次接受报

名不到一周，就全部报满，难以完全满足众多马拉松爱好者和路跑爱好者的报

名参赛需求。这种情况也多次出现在国内其他的城市马拉松赛上。今年，3 万

名北京马拉松参赛名额，只有 5 天就全部报满。

马拉松与博览会结合更加紧密

彭晓指出，路跑者需要吃、穿、用等方面专业的路跑用品。从某种程度上

说，他们的需求支撑了路跑用品生产企业群体。据介绍，2010 年，首届北京马

拉松博览会吸引了 3 万名北京马拉松参赛选手及 2 万多名观众到会参观。这

个数字不仅让人们看到了长跑活动广泛的群众基础，也让众多商家看到了巨

大的商机。

“我们的产品在欧美市场已经得到许多路跑爱好者的认可，而此次北京

马拉松博览会将给我们提供一个进军中国市场的契机。”VIBRAM 中国区总

裁带着他的团队和产品来到 2011 北京马拉松博览会新闻发布会。

国家体育总局体育器材装备中心主任马继龙介绍说，截至目前，阿迪达

斯、爱世克斯、李宁 SKINS、特步、美津浓、新百伦等行业领先企业都已明确表

示参展，德尔惠、安利、宝矿力等企业也表现出了浓厚的兴趣。其中有些再次

参展的企业要求扩大展位面积。

据主办方提供的资料显示，以“跑动·时尚”为主题的 2011 北京马拉松博

览会将于 10 月 14 日至 16 日在北京奥林匹克中心区庆典广场举行。此次博览

会将汇集运动鞋服、运动营养品、体质监测和辅助训练器材、时尚产品四大类

别的路跑装备，并增加健身类训练器材和旅游类产品的展示，为马拉松爱好

者打造一届运动时尚的“嘉年华”。

据了解，今年的北京国际马拉松赛与北京马拉松博览会更加紧密结合。由

于本届博览会展场设在比赛的终点，因此，主办方精心设计了参赛者的退场路

线，让他们在比赛结束后能够更加充分地参与博览会的各项活动。

“今年的北京马拉松博览会注入新的尝试，这让我们对今年的博览会充

满信心和期待。”在王大卫看来，北京马拉松博览会开创了国内专业精品体育

展会与锦标赛事结合的全新模式。2011 北京马拉松博览会的举办，将推广路

跑运动、促进路跑文化传播，进一步完善和丰富北京国际马拉松赛的内涵。

杨树安表示，推动中国由体育大国向体育强国迈进是中国体育界面临的

历史任务，竞技体育、群众体育和体育产业、体育文化等领域既要向更深层次

推进，又要协调发展、互相推动，而北京马拉松博览会就是这方面的典范。

中国国际会议市场解析

表2-1 2005年至2008年各国因商务/会议原因入境人数及分布状况

单位：万人

国家

韩国

日本

俄罗斯

美国

马来西亚

德国

英国

印度

新加坡

澳大利亚

2005年

99.48

88.78

58.11

33.46

12.70

11.85

13.28

9.36

12.41

9.77

2006年

121.44

98.95

61.63

45.47

16.75

16.89

18.37

13.87

13.28

12.99

2007年

157.21

99.11

69.46

60.36

23.84

22.40

24.12

17.64

14.04

16.43

2008年

113.26

88.58

61.10

49.80

20.41

19.92

18.59

12.84

12.46

11.81

表2-2 2005年至2008年各国因商务/会议原因入境人员花费状况

人均花费（美元/人天）

因商务/会议入境人数

收入合计（千美元/天）

2008年

228.2

5677700

1295651

2007年

211.45

6960548

1471808

2006年

236.15

5548343

1310241

2005年

204.48

4598091

940218

资料来源：国家旅游统计年鉴
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■ 本报记者 叶灵燕

展业观察

资料来源：根据《国家旅游统计年鉴》和中国会议酒店联盟公布的《2009

年中国会议酒店调查报告》估算

图2-1 2005年至2009年中国举办国际协会会议数量及全球排名变化

图2-2 2006年至2008年因商务/会议原因入境人数及占全部入境人数的比例

资料来源：ICCA年度报告

资料来源：国家旅游统计年鉴

资料来源：国家旅游统计年鉴

资料来源：国家旅游统计年鉴2006、2007、2008和2009

图2-2 2006年至2009年各洲因商务/会议原因入境人数及分布状况

（上接第6版）

2010 年 4 月发布的《第七次全国国民阅读调查》结果显示，在中国 18 岁至

70 岁的公民中，接触过数字阅读的比例达 24.6%，其中有 16.7%的公民通过网

络在线阅读，14.9%的公民接触过手机阅读，4.2%的公民使用 PDA、MP4、电子

词典等进行数字化阅读，1.3%的公民使用其他手持电子阅读器阅读。以此来

看，网络阅读和手机阅读目前占据主导地位。

但手机阅读也有一些显而易见的缺点。各厂商应该继续开发新技术，让

其尽快完善。

电子书行业前景广阔

“目前，中国电子书技术还处于起步阶段。电子书技术经历了 3 个发展阶

段：电子书 1.0 阶段和 2.0 阶段就是文字和简单的图片，而电子书 3.0 阶段是增

强型电子书，它兼容电子书 1.0、2.0，有很多富媒体的加工嵌入技术。”作为电

子书技术提供商，北京天悦皓达文化发展有限公司市场部总监孙安向记者介

绍说：“电子书一旦扩大发行出版，将改变传统出版业的出版链，简化印刷、销

售等环节。”

数字出版企业也对电子书前景表示乐观。香港联合出版集团成员万里

媒体有限公司助理营运经理游海波介绍说：“我们集团下属公司都有自己的

电子书业务，但集团的目标是在将来发展一个统一的平台，做电子书销售，

但相关技术还在开发中。”他还指出，电子书的的出版节省了印刷等费

用，风险和成本大大降低，他们看好电子书行业。

“十一五”时期，中国会议业取得了令人瞩目的成绩，行

业地位基本确立，会议数量稳定增长，会议项目呈现专业化、

国际化的发展趋势，以往“重展览轻会议”的局面得到了一定

程度的改善，无论是会议数量、会议产值还是从业人员都快

速地得到了发展。

目前，对于国际会议尚未有统一的界定，也由此造成了

统计数据的缺失。即便北京、上海等城市已经着手会议的

统计工作，但因统计口径不同，数字出现了较大差别，如北

京统计年鉴 2007 年公布的国际会议数字是 8045 个，而上海

旅游统计年鉴 2007 年公布的国际会议数量是 632 个。鉴于

此，本文对国际会议的统计主要参考了国际大会及会议协

会（ICCA）报告，从中可以了解中国国际会议市场的发展态

势及在国际会议业的地位。

国际会议数量

自 2004 年以来，中国举办的国际会议数量取得了显著增

长，之后几年，国际会议发展一直稳定在较高的水平上。根

据国际大会及会议协会（ICCA）报告显示，2006 年和 2007 年

中国内地举办国际协会会议数量分别为 232 个和 230 个，

2008 年受奥运会影响，国际会议数量跌至 223 个，但 2009 年

迅速回升，且明显超过之前几年，国际会议数量达 245 个。另

外，从国际排名来看，除 2008 年之外，其他几年中国内地举办

国际会议的全球排名稳定在前 10 名之内，其中，2005 年至

2007 年连续 3 年位居全球第 8 名，2008 年位居第 11 名，2009

年回升至第 9 名（如图 2-1 所示）。

受 2008 年北京奥运会和 2010 年上海世博会等因素影

响，中国的国际知名度和美誉度空前提升，国际影响力大大

加强。可以乐观地预见，将有更多国际大型会议落户中国，

从国家会议中心的预订计划可以窥探到该趋势。目前，国家

会议中心远期国际会议预订已经排到了 2018 年。

国际参会者人数及比例

对国际参会者人数的估算，本文主要参考了国家旅游局

公布的因商务/会议原因入境人数（如图 2-2 所示），尽管该

数字没有将因会议入境的人数单独列出，但是有理由认为

该数字在一定程度上可以反映中国国际会议产业的发展规

模。一方面，从入境人数来看，2005 年至 2007 年中国因商

务/会议原因入境的人数出现了显著增长，其中 2006 年的增

长率为 20%，2007 年的增长率为 25%。另一方面，商务/会议

入境人数占全部入境人数的比例也在 2005 年至 2007 年间

取得了明显增长，2007 年其比例已经超过 1/4。需要特别说

明的是，2008 年因商务/会议原因入境的人数及所占比例均

出现了明显下滑，其主要原因在于奥运期间，为确保安全，

外交部对入境人员的签证进行了一定程度的限制。

国际参会者客源结构

中国入境参会者的客源结构与中国在世界旅游客源市

场所处的地理位置、区域经济和历史文化等因素有很大关

系。从各洲的客源分布状况来看，来华参会的客源以亚洲参

会者为主。根据国家旅游局公布的数据来看（如图 2-3 所

示），2006 年至 2009 年亚洲参会者的平均比例已接近 60%。

此外，欧洲参会者位居第二，其占据来华参会人数的 1/4。相

对而言，非洲和大洋洲来华参会的人数较少。另外，连续 4 年

的数字显示，亚洲来华参会人数的比例呈上升趋势，而欧洲

参会者的比例却在逐年下降。从各个国家的客源分布状况

来看，中国周边邻国成为中国极为重要的客源国市场。其

中，韩国成为中国首要的客源国家，不仅来华参会人数最多，

且一直保持高速增长，除 2008 年受奥运影响外，2006 年和

2007 年其增长率分别为 22%和 29%；日本和俄罗斯分别位居

第二和第三。另外，新加坡、马来西亚和印度也成为了中国

重要的客源市场，这 3 个国家不仅离中国近，而且还有大量的

华侨和华人，对中国历史和传统文化有很强的追溯和认同

感。所以，从地理位置、历史文化和经济能力等多方面考虑，

这些国家都极有可能成为中国极具潜力的入境会议市场。

国际会议产业的收入

鉴于前文多次提到的缺少会议统计资料的原因，目前尚

未有官方对全国的国际会议产业收入进行详细统计。在可

搜集到的资料中，只有北京统计局对国际会议产业的收入进

行过统计，其数据显示，2005 年至 2009 年北京举办的国际会

议产业收入分别为 3.73 亿元、5.04 亿元、5.99 亿元、5.64 亿元

和 3.78 亿元。对于全国国际会议产业的收入，本报告采用了

两种方法进行估算。

一、根据国家旅游局公布的数字，通过入境参会者的人

均花费情况及入境参会人数进行推算。具体数字请参看表

2-2，由此可以计算出，2006 年至 2008 年国外入境参会者平

均每天花费在 200 美元以上，如果以参会者在华平均停留时

间为 3 天计算，每年国际参会者带来的收入约 40 亿美元。

二、根据中国会议酒店联盟公布的《2009 年中国会议酒

店调查报告》，受访酒店的平均营业收入约为 5987.8 万元。

其中，会议收入占总收入的比例为 38%，以该标准进行计算，

截至 2010 年第二个季度，全国 2259 家四星级以上酒店的会

议收入就已高达 514 亿元。

（作者简介：刘海莹系国家会议中心总经理、中国会展经

济研究会副会长，许锋系国家会议中心市场总监，李美系国

家会议中心市场代表）

图2-3 参会者在各洲的客源分布状况


