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1.双蜗壳式水动能外传动射

流复式冷却塔
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2.内铸造耐磨弯头

（ZL201120071133.X）

3.肤平膏（ZL200810137173.2）

4.一种婴幼儿外用止泻药物

（ZL200910231538.2）

5.甘蔗自动种植机

（201110132834.4）

6.交、直流自动供氧设备

（ZL201020548773.0）

7.一种免充电电动车

（ZL201120079096.7）

8.一种用于针灸过程中患者

穿的上衣和裤子

（ZL201120044744.5）

9.一种小型辣椒秧收割机

（ZL201120045368.1）

10.木饰面板结构

（ZL201020143842.X）

11.一种基于光耦的线性隔离

电路及方法（ZL200910041402.5）

12.组合式分餐盘

（ZL201120036730.9）

13.防脱生发液

（201010181947.9）

14.防寒安全服

（ZL201120136981.4）

15 一种超声波驱蚊床垫

（201020693866.2）

16.一种用于祛风消痰、破瘀

软坚的药物组合物及其制备方法

和用途（ZL200510021584.1）

10 产经观察
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■ 本报记者 李红阳

仁智油服 ：国内知名油田技术服务提供商
四川仁智油田技术服务股份有限公司

（以下简称：仁智油服 股票代码：002629）是

国内服务能力较强、市场占有率相对较高的

民营钻井液技术服务提供商，同时也是国内

能够提供一体化、一站式钻井液技术服务的

优势企业之一，仁智油服西南地区市场占有

率较高的油田环保技术服务提供商，更是西

南地区主要的油田特种设备检测维修技术

服务及防腐工程技术服务提供商。

独有技术为能源行业护航

技术水平是油田技术服务公司的生命

线，仁智油服一直将技术视为公司赖以生

存的基础。目前，仁智油服在钻井液技术

服务、钻井液材料、油田环保技术服务、防

腐工程技术服务领域均形成了能够有效提

升公司技术服务水平的特色技术群。

钻井液技术服务领域，仁智油服形成

了包括储层保护技术、井壁稳定技术、防漏

堵漏技术、高压天然气井高温高密度技术、

大斜度定向井及水平井钻井液技术等在内

的特色技术群。依托技术优势，仁智油服

在西南地区先后多次创造了钻井液技术服

务纪录，如中国石化西南油气分公司完钻

井深最深，川西地区中深井钻井、深井钻

井、二开制中深直井钻井周期最短，川西地

区大井眼钻进井深、垂直工艺钻进井段最

长、钻井液密度最高等纪录，并多次因钻井

液技术服务配合钻井提速、实施储层保护、

防漏堵漏效果显著获所服务客户的嘉奖。

此外，公司主要服务区域四川盆地的海相

地质结构是国内地质结构最为复杂，施工、

服务难度最大的地区之一，其能够在服务

过程中取得上述业绩也充分体现了仁智油

服具有较高的钻井液技术服务水平。

在钻井液材料方面，仁智油服自主研发

的油气储层裂缝暂堵剂、钻井液高效堵漏

剂、抗高温抗盐钻井液降滤失剂等产品为提

高公司钻井液技术水平奠定了坚实的基础。

在油气田环保领域，仁智油服亦形成

了包括钻井污水达标处理技术、作业废水

达标处理技术、地层水回注处理技术、废钻

井液无害化处理技术、集输场站生活污水

处理技术、废弃固化物制备烧结砖技术等

在内的特色技术，并利用相关技术出色地

完成了所服务油田的环保治理工作，促进

了油气勘探开发与环境的协调发展。

在防腐工程技术服务领域，仁智油服

拥有局部在线腐蚀监测技术、均匀在线腐

蚀监测技术等一批特色技术。依托公司的

技术优势，仁智油服成功地获得普光气田

在线腐蚀监测网络的建设，该网络为亚洲

最大、世界第三的监测网络。

自主研发 油服行业领先

仁智油服依托省级技术中心，通过引

进、培养相结合的方式积极发展研发队伍，

目前，已形成了一支包括 3 名教授级高工、3

名博士、17 名研究生在内的专业结构合理、

研发经验丰富、梯队建设完善的研发队伍。

此外，为增强仁智油服的研发实力与水平，

公司已聘请罗平亚、张敬荣等行业知名专家

作为技术专家顾问，并与西南石油大学、成

都理工大学、四川大学、中国科学院等国内

知名高校、研究机构通过多种形式进行联合

研发。

仁智油服依托研发团队及公司省级技

术中心，先后研发并取得专利证书的发明专

利 7 项，实用新型专利 2 项；此外，4 项发明

专利处于申请过程中并已获受理通知书。

2009 年 12 月 28 日，公司被四川省科学技术

厅、四川省财政厅、四川省国家税务局、四川

省地方税务局联合评定为高新技术企业。

2011 年，仁智油田顺利登陆中小板。

以本次募投为契机，仁智油服拟进一步改

善技术中心软硬件设施，加大人才培养、引

进力度，增加研究开发投入，完善技术创新

机制，进一步提升技术中心的研发实力，力

争将仁智油服的省级技术中心提升为国家

级技术研发中心，保持公司在市场竞争中

的研发优势。 （静 安）

产经资讯

专利拍卖招商公告

本报讯 近日，思铂睿都市车王挑战

赛秋季赛第二站在天津拉开战幕，来自

天津、北京、沈阳等地的思铂睿爱好者和

媒体记者同场竞技。经过激烈的角逐，

来自天津的冯吉吉和李浩帆首轮以30.56

秒佳绩共同胜出，位列榜首。最后，在终

极PK环节中，冯吉吉凭借着出色的技巧，

最终以 37.81 秒夺得比赛华北区车王。

华北区媒体车王则被《辽沈晚报》的吴威

以33.56秒成绩收入囊中之物。

此次，思铂睿都市车王挑战赛秋季

赛第二站吸引了大批思铂睿爱好者报名

参赛。参赛者是一群痴迷汽车运动的都

市精英，他们为了赢取华北区车王称号，

顺利进入总决赛而参加此次比赛。

作为国内首款高端运动型轿车，业

内人士评价认为，思铂睿天生就是为赛

道而生。这款专为中国市场打造的高端

运动型轿车，每一个细节都为诠释汽车

运动文化而存在。思铂睿都市车王挑战

赛的推出，便是要普及汽车运动文化。

它不仅是一场汽车竞技比赛，而且是一

次汽车运动文化传播之旅。 （王 文）

华北区思铂睿车王诞生

上市公司

近来，温州中小企业主因资金链断裂

引发的“跑路”及“跳楼”事件频频发生，针

对此事件，国务院出台了系列政策措施，从

信贷和税收两个层面帮扶中小企业渡过寒

冬。除了政府的帮扶，中小企业自身又该

如何寻求发展生机，摆脱困境呢？

业内人士指出，中小企业需加大转型

升级力度，调整产业结构，提升整体竞争

力，因此有效的营销方式显得尤为重要。

数据统计，今年上半年，中国网络广告

行业市场总规模已经达到 235 亿元。同时，

中国搜索引擎运营商市场规模为 75.7 亿

元，增速最为明显。毋庸置疑，搜索引擎营

销已越来越受到企业主们的青睐。

低成本营销是中小企业的生存之道，

而搜索引擎独特的推广模式、多元化的营

销产品、较高的投入回报比越来越符合中

小企业的共性需求。

企业转型需要创新业务模式

数据统计，我国中小企业规模已经达

到 4000 多万家，创造了 GDP 价值总量 60%

左右的产品和服务。目前，中小企业正处

于“着力培育发展与加快转型升级”的关键

时期，随着政府不断加大对中小企业的扶

持力度，中小企业结构调整和转型升级的

意愿也日益增强，借助信息技术升级、创新

业务模式和加大市场营销的力度成为企业

获得商机的重要利器。

CNZZ（中文互联网数据统计分析服

务提供商）数据显示：百度市场份额依然称

霸，搜狗市场份额已跃居第二，谷歌位列第

三。近年来，搜索引擎市场可谓群雄逐鹿，

搜狗快速增长的趋势，更让搜狗的推广性

价比稳步提升。

搜索引擎为企业打造个性化应用平台

随着互联网的日益成熟，资讯信息内

容日益纷繁庞杂，如何让用户信息和企业

需求达到完美契合，成为众多搜索引擎企

业发力的重点，而能否敏锐、高效地响应客

户需求更成为当下搜索引擎助推市场走强

的关键。

搜狗相关负责人表示，搜狗在深入洞

察客户需求的基础上，2011 年年底搜狗搜

索引擎依托雄厚的技术实力，将完成一次

系统化的升级，从商业平台到运行机制全

面升级，打造全新的搜狗竞价商业产品体

系。据悉，截至目前，企业在搜狗推广投放

力度日益增大，投放的关键词、推广创意越

来越多。如今，94.8%的中小企业配备了电

脑，92.7%的中国中小企业接入了互联网，

更有 50%的企业表示希望可以通过搜索引

擎开展更精准、更高效的营销推广。

业内专家表示，随着搜索营销产品的持

续创新，将会受到更多企业的认同。高效、便

捷、个性化的应用平台将为企业带去更多的商

机，有效提升企业产品销量，赢得现金流。

据不完全统计，目前厨电市场上近吸

式吸油烟机已经占据吸油烟机市场总额的

36%，而且还有扩大之势。但业内专家称，

近吸式吸油烟机有先天性缺陷，因此，发展

越快，占比越高，对烟机市场的健康发展就

越不利。对此，帅康集团总裁邹国营明确

表态，虽然帅康近吸式吸油烟机在市场也

有销售，但近吸式吸油烟机不该成为市场

的主流产品。

近吸式吸油烟机不是市场主流产品

其实，早在薄型机时代就已经有厨电

企业推出近吸式吸油烟机。从结构上来

讲，近吸机就是把薄型机竖起来安装在墙

上，两者的空气流动模式十分相似，机体四

周空气都会直接大量涌入吸烟口，虽然离

灶台较近，但吸油烟效果并不好。这是因

为近吸式吸油烟机存在先天性缺陷，大家

知道近吸式吸油烟机又被称为侧吸式吸油

烟机，这就非常形象的表达了其进风方式

——从侧面吸除油烟，也就是说，它完全不

同于从上方吸除油烟的传统方法，从空气

动力学角度来说，这是不合理的。

邹国营细数了近吸式吸油烟机存在的

一系列问题：风量小、风压小、易漏烟、噪音

大、易漏油，存在安全隐患，以及与整体橱

柜难以匹配等。

在邹国营看来，消费者在使用近吸式

吸油烟机的过程中，一定会发现很多问题，

其结果，必然认为烟机企业是在忽悠消费

者，这对烟机行业的健康发展十分不利。

薄型吸油烟机缘何被深型机取代

油烟机在其发展历程中，每一次步入

产 品 发 展 的 主 轨 道 都 一 波 三 折 ，备 受 争

议。深型机取代薄型机、欧式外观匹配“中

国芯”的历程，就充满了艰难险阻。邹国营

向记者谈起了中国油烟机的发展史。1984
年，上海桅灯厂以我国台湾地区生产的吸

油烟机为样品，仿制了第一台大陆地区吸

油烟机，当时产品厚度 25 公分。自此，吸油

烟机开始进入中国百姓的厨房，吸油烟机

行业有了第一次大飞跃。尤其是到了 90 年

代初期，为了追求外形的美观，吸引消费者

眼球，降低成本，薄型机越做越薄，从最初

的 25cm 做到后来只有 12cm。薄型机的问

题越来越严重，以至于很多地区开始大面

积使用无烟灶台取代吸油烟机，烟机行业

遭遇了严重的挫折。直到 1993 年，帅康率

先研发了中国第一台深型吸油烟机，一举

扭转了行业错误的技术路线，让消费者恢

复了使用吸油烟机的信心。

当时，帅康烟机的生产、销售全靠贷款

和民间融资，压力极大。面对深型机销售不

畅的局面，企业内部很多人强烈主张上薄型

机，先生存，后发展。就连帅康的销售人员

也极力反对上深型机，理由是薄型机市场发

展成熟，消费者已经接受了薄型机的概念，

如果一味地推出深型机，就会大块地丢失已

有市场。这些观点一律遭到了邹国营的否

定。当时他坚定地认为，帅康如果不推深型

机，就失去了存在的价值。这时，帅康的内

部人员又提出了折中的中间路线：两条腿走

路，既推深型机，也推薄型机，这个观点马上

得到了绝大多数人的高度认同。

即使如此，但邹国营依然力排众议，坚

决不上薄型机。

吸油烟机市场竞争亟待理性回归

面对日益激烈的市场竞争，作为具有

社会责任感的企业不能一味地以暂时获取

利益为导向，误导消费者，而是应该正确引

导消费需求，从而推动整个厨电行业积极

健康地发展。

只追求眼前利益而忽略消费者真正需

求的企业，影响力越大，给行业带来的灾难

也越深重，最后，也会引火自焚。因此，越

是品牌企业，越要自律，让竞争回归理性。

据盈联市场研究机构的一份统计数据

显示：消费者购买吸油烟机的最主要的因

素是吸油烟效果。所以进一步提高吸力，

提高排烟效果仍是吸油烟机行业技术发展

的方向。

“正确认知近吸式吸油烟机，从提高吸

油烟效果入手，坚持吸油烟机研发的正确

方向，就能促进行业持续、健康、快速地发

展。”邹国营说，消费者使用和购买吸油烟

机，不可能都是行业专家，但哪款机型好，

还是要依靠专业人士，因为实践是检验真

理的唯一标准。

（静 安）

吸 油 烟 机 ：谁 该 主 宰 市 场
—— 访 帅 康 集 团 总 裁 邹 国 营

中小企业借力搜索引擎创新营销模式


