
12 万元至 15 万元价格区间是绝大

多数家庭购车者的首选，记者挑选了这

一价格区间内市场 4 款热门车型，明锐、

朗逸、景程、传祺，为大家深入对比分析。

表 1：传祺、明锐、朗逸、景程参数对比

表 1 中可看出传祺、明锐、朗逸和景

程 4 款车型价格基本持平，下面我们就

从安全、操控、空间和配置几个方面逐

一分析，看看这几款车型对消费者来说

哪个更具吸引力。

安全：五星传祺更放心

从 安 全 角 度 来 说 ，传 祺 在 今 年

C-NCAP 安全测试中，夺得了 48.8 的高

分，荣获五星安全标准，分值胜过大众系最

安全车型大众 CC。朗逸采用了碰撞吸能

可溃式转向管柱和可溃式踏板，能够加强对

驾驶员重点部位的保护。明锐高强度车身

材质和激光焊接技术的搭配应用，有效地提

升了车体的刚性，为乘客提供了出色的机械

性防护。景程搭载了3H超刚性安全车身、

高强性拉杆、T型防撞杆等车身安全科技，

能够提供全方位安全呵护。相比较来看，获

得五星安全称号的传祺更具优势。

操控：传祺更胜一筹

朗逸是2011上半年销量最好的紧凑车

型，它最大限度地迎合了家庭用车和低端公

务车的需求，其操控性能是毋庸置疑的。明

锐采用了大众 PQ35 平台技术，具备了

大众车系一贯扎实、可靠的特点，操控

起来踏实、稳健；新景程拥有重新调教

的悬挂系统，足以满足城市道路和高速

公路形式的日常需求，各方面表现较为

均衡，这两款车表现较为均衡。传祺融

入了来自欧洲知名跑车品牌“阿尔法·
罗密欧 166”的铝合金悬挂系统与底盘

技术，该项技术常见于奔驰 E 级、宝马 5

系等豪华车型中，因而传祺保持了欧洲

轿跑原汁原味的运动特性，在操控方面

传祺更胜一筹。

空间与配置：传祺景程不分伯仲

在这几款车中，朗逸和明锐是紧凑型车，

传祺和景程是中高级车，空间更为宽大，车身

尺 寸 不 相 上 下，轴 距 更 是 分 别 达 到 了

2710mm和2700mm，与朗逸和明锐的数据

相比优势极为明显。

在内饰与配置方面，中高级车的优势

体现得非常明显，传祺承袭了雅阁精工细作

的风格，驾乘舒适。新景程的内饰配置符合

时下主流的需求，前排驾驶座椅可 8 向调

节，座椅电加热，后排中央扶手都一应俱全。

朗逸延续的大众家族的内饰风格，中

庸、内敛，明锐的设计体现了“品质优先，内

外兼修”的产品理念，做工精致、内敛，虽然

两者的配置和做工都达到了 A 级车的上

乘，但与传祺和景程相比，还是略为逊色。

总结：传祺性价比极高

作为一款上市不足一年的车型，与朗

逸、明锐、景程相比，传祺目前品牌影响力

相对弱了一些，但经过全方面的衡量与比

较可以看出，传祺在安全、性能、空间及配

置等方面均有明显的优势。 （李 冬）

10 消费资讯

编辑：郭亮亮 电话：95013812345-1027 mybjzz@163.com 制版：黄霁文

2011年11月10日 星期四

中国贸易报 CHINA TRADE NEWS

对于做外贸电子商务的企业来说，

最重要的是两方面，一是如何在网上吸

引客户，二是如何让客户成功下单。这

两方面反映到外贸电子商务企业的工

作中，就是如何做好海外营销 ，如何提

高自身外贸人员的素质。近期，常州中

网世纪信息技术有限公司表现出了对

外贸电子商务行业的深刻认知，推出购

买四海商舟“环球出口易”套餐，赠送四

海商舟“商舟学院”外贸电商培训的活

动，一时间就有六七家客户前来签约。

常州中网世纪信息技术有限公司是一

家国内专业的网络应用服务代理商，问及为

何要推出送培训的活动，其负责人表示：“外

贸企业做海外推广的最终目的在于取得定

单，因为订单的多少直接关乎企业效益的高

低。如今，企业获得询盘后，不能及时跟进

维护，造成客户流失，有询盘无订单，这是在

推广营销服务的同时赠送培训的初衷。”

提到常州中网有何资源可以为外贸

电子商务企业解决“有询盘无订单”的问

题，常州中网的负责人说：“就是找到一家

好的合作伙伴。”这个合作伙伴就是国内

领先的海外营销整体解决方案提供商四

海商舟。常州中网代理了四海商舟的拳

头产品“环球出口易”，它包含“启航版”、

“领航版”、“远航版”、“宇航版”4 个定制化

套餐，是四海商舟推出一站式服务，为客

户建立独立的营销平台，从前段的市场分

析、到后期的营销推广，24 小时客服、支

付服务、安全认证等全方位整合服务为企

业带来精准客户的询盘，也就是“直接指

向性询盘”。

四海商舟创始人周宁表示：“ 电子

商务是一门综合性的学科，企业的电子

商务岗位需求也是多样的，毕业生通过

商舟学院的课程学习，对以后的工作职

责有更直接和深入的了解，能够立刻上

岗工作。” （陈 玲）

外贸电商双拳服务“营销+培训”亮组合新招

“理财产品应该开辟单独的区域”、

“中午等候的时间长”、“银行的配套设

施还应加强，停车不方便”、“能不能在

规避风险的前提下，优化服务流程，减

少等候时间”、“不同业务的窗口规划能

不能更合理”……日前，19 名华夏银行

的客户与华夏银行北京分行行长樊燕

明和北京 50 余家分行的营业主管行长

坐到一起，畅所欲言、开诚布公地讲出

了自己对华夏银行北京分行服务的意

见和建议。

华夏银行北京分行一直致力于提升

服务质量和水平，为了响应总行“实施客

户驱动”，增进与客户之间的沟通，了解客

户真实心声的精神，特意举办此次“感谢

您的关爱，助力我们成长”客户座谈会。

会上，主抓客户服务工作的副行长吴江涛

就“华夏银行服务应在哪些方面进行完

善”、“华夏银行人员素质在哪些方面有待

提高”等话题，真诚邀请客户畅所欲言，为

华夏银行建言献策。同时为更好地与客

户进行互动，践行以实际行动提高服务质

量，华夏银行还聘请到场的19名客户代表

作为服务监督员，监督华夏银行的日常工

作，并由行长樊燕明亲自颁发了聘书。

华夏银行北京分行行长樊燕明说：“依

靠客户，华夏银行北京分行才有今天的发

展。为客户服务是银行的重中之重，我们将

认真研究、分析客户意见，加以改进、不断完

善，切实解决客户问题。打造华夏服务品

牌，树立品牌形象，体现华夏银行服务的质

量和效率，力争深度挖掘客户需求，开展增

值服务将是我们长期的核心工作。”（何 方）

华夏银行北京分行聘客户“挑刺”促服务“贴心”

2011年11月，中国第28次南极科考正

式启动，记者从光明乳业股份有限公司获

悉，光明乳业作为极地科考的合作伙伴随雪

龙号共同出征。并将在南极考察站建立一

座“光明优+营养”补给站，这是国内乳液生

产企业首次进入南极建立补给站，也意味着

食品企业将接受严格的质量评判。近年来，

食品安全事故屡屡发生，选择一个可靠、负

责任、公益、亲和的品牌，成为民众关注的热

点。光明乳业长期以来秉承“创新生活、共

享健康”的企业使命，与极地环境及极地考

察初衷不谋而合。可以想象的是，伴随着中

国第28次南极科考的启动，一场关于纯净

健康生活的践行将从中国启航，带至南极，

乃至全世界。 （金 辉）

光明借力南极科考 纯净生活理念渐入人心

奥克斯登陆了！而登陆后的每一步都是

“如履薄冰”。在 9 月奥克斯成为中国南北极

科考队指定合作伙伴后，其热霸空调终于在

近日随着雪龙号踏上了南极的冰地，开始为

南北极科考队人员供暖。

如果探寻奥克斯登陆南极的始末，不难发

现，这次的新征程同时也标志着奥克斯开辟了

空调业的又一个新领域——制热。奥克斯在

寡头竞争的空调业披荆斩棘的同时，也实现了

从追求销量到引领行业新风尚的转变。

数 据 显 示 ，整 个 南 极 大 陆 平 均 气 温 低

至－25℃，内陆高原平均气温为－56℃左右。

“若非一番寒彻骨，哪得寒梅扑鼻香。能在这

样的环境中‘存活’下来，是奥克斯对自己的

挑战，也是奥克斯的活广告。”奥克斯空调事

业部总经理王玉龙欣然表示。

中国南北极科考队的相关负责人告诉记

者：“ 与普通消费者更看重空调制冷能力不

同，我们重点考察的是空调的制热能力。经

过测试，我们发现热霸的制热效果要明显优

于取暖器。”

因此，近两年凭借热霸晋升为制热专家

的奥克斯才能力压群雄，将中国南北极科考

指定专用产品的封号收至麾下。

据奥克斯空调事业部技术中心总经理舒

乐华介绍：“普通空调在低于 10℃环境下的制

热效果就开始变差，由于室外换热器表面结

霜、压缩机吸气量不足等因素影响，导致制热

效果严重下降，一旦气温低于-5℃，空调机组

就无法正常制热。而热霸空调突破了常规的

空调制热系统结构，采用高效涡旋压缩机和

喷气增焓等设备，提高机组在室外低温工作

情况下的制热量和能效比。”

据悉，热霸 2 代所采用的蒸汽喷射增焓技

术，相当于汽车发动机通过涡轮增压技术提

升动力性能，在降低空调耗电量的同时增加

了制热量。温度越低，热霸 2 代的制热效果就

更加突出。

经过 3年多的持续创新，奥克斯今年发布的

热霸2代，不仅制热能力得到了全面提升，还在控

制技术上由 1 代定速空调升级到采用 DSP 智能

芯片控制的变频空调、180 度正弦波控制，工作

更加平衡精确。空调化霜系统也升级到“第四

代智能化霜”，化霜效果更明显。 （姜 莉）

近年来，随着城市信息化建设的不断深化，

“一卡多用”已经深深融入到广大市民的生活之

中。当刷卡乘坐公交车、出租车、地铁等交通工

具成为主流，以此为基础的“一卡通”系统也已

经从“交通一卡通”逐步完善到“城市一卡通”。

2011 年 9 月，航天信息凭借优质的产品及

完善的服务，继 2010 年 10 月成功中标福建省

泉州市“城市一卡通”系统工程项目之后，再

次成功赢得龙岩市“城市一卡通”项目的总集

成任务，将负责“城市一卡通”系统平台的开

发、基础软硬件后台的搭建、车载机具及卡片

设备的集成工作。

同样在今年 9 月，航天信息凭借雄厚的技

术实力、丰富的制卡和公安信息化建设经验及

快速的服务响应能力在“大庆市公安局居住证

管理制证系统采购项目”中成功中标。在该项

目中，航天信息将负责大庆市公安局居住证管

理制证系统的组建工作, 为其实现居住证的人

员基本数据采集、图像采集、指纹采集、密钥系

统、受理与审核、制证与发证管理工作全流程。

从“交通一卡通”到“城市一卡通”，从纸

质暂住证到信息存储卡式居住证的转变，航

天信息围绕物联网技术的发展应用，打造的

众多信息化解决方案为生活在“ 数字城市”

里的居民，实现了一卡网罗生活万象的自由

便利。 （常 凡）

在互联网上，“冷门”的长尾词，最近成了

商家争抢的“香饽饽”。记者调查发现，不少企

业利用地域+相关词汇、细分产品名称的长尾

词通用网址，开展低成本精准营销，而这一精

准多维的营销利器也给企业带来了不少商机。

针对这股长尾词通用网址注册潮，有营

销专家分析，长尾词通用网址属于一种新型

的精准营销，此类长尾词一般与客户的点击

高度相关，所以流量价值非常大。而且，从

SEO 优化结果来看，这类长尾词竞价对手少，

做 SEO 很容易体现排名靠前的效果，而且成

本更低。不仅如此，长尾词通用网址更是一

款多维的网络营销工具。比如：常州市治硕

地面装饰材料有限公司注册常州幼儿园地板

等通用网址之后，即可同时拥有“赢销联盟”

这一营销平台，借助新浪通用网址频道、知名

搜索引擎、全国 100 家信息港热站和商商通平

台这四大渠道，集中展示企业的品牌形象，达

到规模化的传播。

商场如战场，打硬仗只适合自身实力强

大的企业，地方企业往往规模不大，在市场竞

争中更应该坚持灵活的方针，扬长避短、充分

利用自身区域及产品优势，开展网络营销，而

当前流行的这种借长尾词通用网址开展营销

工作的经验，值得广大地方企业借鉴。

（文 胜）

近 日 ，在 世 界 权 威 IT 专 业 杂 志

《Computerworld》开 展 的“ 绿 色 IT 供 应 商 12

强”评选中，富士通集团继去年折桂后，再度荣

膺榜单头名。与此同时，其在世界著名商业杂

志《Newsweek》举 办 的“2011 年 Newsweek 绿

色排行榜”评比中，又荣获 500 家跨国企业的第

13 名，这也是日企在该排行榜的最高名次。多

年以来，富士通集团在绿色 IT 领域不懈努力，

不仅带来了丰硕的环保成效，也赢得了全球各

界的高度认可。 （曹 伟）

因为环境的恶劣性与复杂性，各国军

方对所装备车辆的工艺水平和装配水准都

有着极高的要求。可以说，入选军用装备

就意味着整车质量得到了高度肯定。

华泰汽车旗下经典车型特拉卡以油

耗低、动力强、转弯半径小、结实耐用等

优势通过了极其严格苛刻的“GJB9001”

国家军用标准检验，成为中国军队历年

采购项目中标准的装备车辆，不仅为我

国的国防建设做出了重大的贡献，更于

2003 年入伍维和部队，出征海地、老挝、

苏丹等国，奋战于世界维和第一线。维

和部队官兵对其优异表现高度赞誉，称

其为“尽展中国汽车威武与豪情的 SUV

‘特种兵’”。 （鲁 科）

“数字城市”一卡网罗生活万象

长尾词注册蔚然成风 地方企业借精准营销迅速出位

富士通蝉联绿色IT供应商之首

SUV特种兵华泰特拉卡：异域显身手 维和展豪情
一向被誉为“避风港”的债券型基金，上半

年由于紧缩货币政策导致的股债齐跌而遭遇

尴尬，然而十一长假之后，债市却走出了一拨

强劲上升行情，这使得一些债券基金收益由负

转正。值得一提的是，今年 8 月份新成立的工

银添颐债券基金果断建仓，在金秋十月迎来了

收获。据 Wind 数据显示，截至 2011 年 11 月 3

日，工银添颐债券 A 和工银添颐债券 B 分别以

4.50%和 4.40%的净值增长率在债券型基金里

位居前列。而该公司旗下另一只债基工银双

利 A 也取得了今年以来可比债券基金中涨幅

第二的好成绩。 （李 玉）

笔者喜欢在静谧的夜晚，静静地聆听那

种似云间飘过、似水中流淌的轻音乐。轻轻

开启麦博雅皮士，点击接入蓝牙并搜索，雅皮

士顶级高音振膜，保证了出色的顺滑高音。

轻轻旋转音量调节扭至适中，耳畔悠扬的旋

律跌宕起伏。在麦博雅皮士 H20 的中低音单

元里，融入了一项麦博最新的专利技术，这种

技术不仅能够用物理的方式实现低音分频,进

而减少相位失真的可能,同时还能有效地减少

低音喇叭常常遇到的低频残响问题,让音响爱

好者体验到澎湃而又不拖泥带水的低音。

麦博雅皮士 H20 沿用麦博家居类音箱产

品系列体系，把意大利皮具设计风格，完美地

与 MDF 板材相结合，为更多的音响爱好者提

供了一种全新的、且格调独特的生活体验。

（王 梅）

近日，由中国软件行业协会和沈阳

市经济信息化委员会联合主办的“2011

中国软件和信息技术服务业品牌大会”

暨有关品牌评选活动落下帷幕，航天信

息股份有限公司获选“2011 中国软件和

信息技术服务业最有价值品牌”。

本届大会的举办，初衷在于唤起整个行

业对品牌建设的高度重视，并展示、推介中

国软件和信息技术服务企业在品牌建设中

取得突出成就的企业，以及在中国软件市场

上取得佳绩的国际品牌，进而更好地推动中

国软件和信息技术服务的健康发展。

航天信息此次能够荣获“2011中国软件

和信息技术服务业最有价值品牌”奖项，不仅

标志着其在中国行业信息化领域的专业性与

领先性获得充分肯定，还更加突显出航天信息

11年来悉心耕耘的深厚品牌底蕴。自成立以

来，航天信息先后参与承担过国家“金税”、“金

卡”、“金盾”等“三金”工程的重要建设工作，不

仅为保证国家税收、推动行业信息化进程、维

护社会稳定做出了重要贡献，还打造出了涵盖

电子政务、企业信息化和个人信息化等一系列

产品和解决方案。凭借卓越的产品和服务，航

天信息先后荣获了全球IT百强企业、电子信

息百强企业、中国蓝筹公司百强、中国IT创新

企业奖等一系列大奖。

（陆 欣）

“神舟八号”飞船于 11 月 1 日 5 时 58

分发射，与“天宫一号”的“完美之吻”一

时间成为万众瞩目的话题，而在这个热

点事件背后，瑞星作为“天宫”和“神舟”

系统的独家反病毒供应商，在这场美丽

的约会过程中，扮演了重要的角色。

瑞星整体解决方案保卫中国航天

“我们这次提供的方案不仅仅是防

病 毒 的 软 件，而 是 一 个 整 体 的 解 决 方

案。也正是这一点促使瑞星能够有机

会为我国航天事业贡献绵薄之力。”瑞

星驻场工程师介绍道。

据了解，在这次护航任务中，瑞星

公司在北京航天飞行控制中心、远望号

测量船和酒泉卫星发射中心等地都配

备了驻场安全专家。“网络安全预警系

统病毒探针”设备与瑞星杀毒软件“内

存杀毒”、“即时监控”相映生辉，瑞星企

业级产品合力查杀和防御局域网蠕虫

病毒，为护卫航天专网的安全工作提供

了保障。

瑞星航天品质成为政府采购首选

对于兼具验证交会对接技术平台

与空间实验室功能的“天宫一号”来说，

瑞星等国产厂商能够跻身其中，充分说

明了国产软件的崛起。作为国内领先

的专业安全厂商，在任务过程中，瑞星

不仅提供防病毒的软件以及预警的系

统，更可以提供完整的解决方案。

业内人士认为：“对于这种涉及国家安

全的航天发射网络，有关部门的要求是百

分之百的成功，不能出现任何差错。因此

这就要合作方具备极强的专业技术能力和

整体解决方案能力。而瑞星则当之无愧的

成为入选企业。”此外，在近日公布的 2012

年湖南省省级政府采购目录中，瑞星也同

样名列其中。这一国内首个发布的省级政

府采购目录，对于全国省级政府采购也具

有标志性意义。此前，瑞星连续多年在中

央政府采购中获得良好表现，彰显了瑞星

在安全行业深厚的技术积累和服务能力。

凭借雄厚的技术积累和本地化开发

应用能力，以瑞星杀毒、金山 WPS 等为代

表的国产软件企业乘风破浪，在技术研

发、产品服务等方面取得了长足的进步与

发展，在关键领域应用也逐步增多深化，

并且保持着快速发展的态势。

（康 乐）

日前，在法国 Who'sNext 时装展上，左岸

作为唯一获准参展的中国时装品牌代表，格

外引人注目。此次世界级设计师品牌服装专

业 展 会 被 誉 为“ 国 际 时 装 流 行 趋 势 的 实 验

室”，左岸服饰 CEO 兼首席设计师洪金山将

此次参展归功于品牌一直以来所坚持的“原

创”和“绿色环保”理念以及品牌国际化发展

战略。

目前，左岸已在美国纽约证券交易所上

市。站在资本市场发展平台上的左岸，在改

变服装传统企业思维和运作方式的同时，正

聚集着拯救地球的中国时尚力量。（吴乃超）

左岸展现中国时尚新概念

工银添颐“新兵首航”

麦博雅皮士H20蓝牙音响：音乐空灵 心灵养生

车型

参考价格（万元）

最大功率值（kw）

尺寸（mm）

整备质量（kg）

轴距（mm）

传祺 2.0L 自动精英版

14.38

110

4800×1819×1484

1485

2710

明锐 1.4TSIGreenline

14.93

96

4569×1769×1462

1380

2578

朗逸 1.4TSI +DSG 品雅版

14.68

96

4608×1743×1465

1325

2610

景程 2012 款 1.8L 手动豪华版

14.69

105

4820×1807×1450

1460

2700

国产安全软件悄然崛起 瑞星助力神舟八号发射

航天信息获选“2011中国软件和信息技术服务业最有价值品牌”
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