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11 月 11 日被称为“ 光棍节”，今年正逢

2011 年 11 月 11 日，6 个“1”，更被称为超级

“光棍节”。网购家电第一门户库巴购物网

宣布，将于 11 月 7 日至 11 月 17 日推出裸战 6

“1”活动，誓把“光棍节”变成真正的欢乐“六

一节”。

据了解，此次活动涵盖电视、影音、冰洗、

空调、厨卫小电、生活电器、厨卫大电、手机、

数码、电脑、家居、户外、汽车用品、玩具及新

上线的建材共计 15 大品类，并推出+1 套餐

的有趣玩法。 （冯 丽）

2011 第五届中国杯帆船赛于近日在

深圳大亚湾海域举行，中国、美国、俄罗斯、

澳大利亚、新西兰、以色列、法国、德国、新

加坡、阿联酋、韩国、土耳其、瑞士、荷兰、中

国香港等近 20 个国家和地区的几十支船

队报名参赛。

此前，“华帝聚能号”沿中国海低碳

航行，历时 70 多天，总航程达 4000 海里，

邀请专业机构按照国际标准，对整个航

行及相关活动进行碳中和，实现人类历

史上首次零碳航海。

据悉，华帝将全程赞助第 5 届中国

杯帆船赛，来自悉尼的“想像队”将驾驶

“华帝聚能号”参加比赛。华帝董事、品

牌战略中心总经理何伟坚称，中国杯帆

船赛是世界上最年轻、最具潜力的大帆

船比赛，连续两年荣膺“亚洲年度最佳帆

船赛事”，并入选“国际帆联赛历”。此次

在深圳举办的第 5 届中国杯帆船赛，吸

引了更多国际明星船队参赛，赛事规模

创历届之最。此外，华帝还将赞助中国

帆 船 帆 板 队 出 战 2012 年 伦 敦 奥 运 会、

2016 里约热内卢奥运会等具有重大意

义的国际赛事。 （常 乐）

近日，2011 雅力士全国挑战赛郑州站火

热进行，此次分站赛以自驾游为主题，主办方

为参赛选手设置了包含城市、高速、乡村等多

种路况的自驾路线，并安排一系列趣味挑战

项目，设置了“摄艺无双”、“BBQ 达人”、“心

有灵犀”、“安全百科”等丰富的趣味互动比

赛，将“家庭趣味”发挥到了极致。比赛不仅

考验选手在复合路段的驾控能力，也体现出

雅力士出色的动力、操控和行驶性。

据了解，此次自驾游挑战赛是雅力士全国

挑战赛的收官之站，作为 2011年全国最大的汽

车赛事之一，雅力士全国挑战赛自 2011 年 4 月

9 日启动以来，先后在广州、成都、天津、深圳、

杭州、南京开展了 6 大主题赛事，全国 200 多家

销售店也同步开展了激烈的店头选拔赛，掀起

了全民赛车的风潮，7 大分站赛冠军选手将在

11 月中下旬参加广汽丰田文化体验之旅，并参

与盛大的挑战赛颁奖典礼，赢取惊喜大奖。

最终，来自郑州的 2 号选手吴鹏，赢得了

此次自驾游挑战赛的冠军，搭上了分站冠军

的末班车。 （丽 华）

随 着 电 子 支 付 如 火 如 荼 的 发 展，面 向

细 分 领 域 的 高 端 应 用 也 商 机 乍 现，联 迪 商

用“ 应势而动”，率先推出了基于大屏幕触

摸 手 写 彩 屏 的 多 媒 体 POS-W280 和 手 持

PDA POS- P890。这两款高端金融 POS 的

问世，丰富了联迪商用产品线，也使联迪商

用 在 为 客 户 创 造 价 值 的 同 时，获 得 新 的 销

售增长点。

此 次 推 出 的 W280 高 档 彩 屏 多 媒 体

POS，集金融 POS 与商业 POS 功能于一体，

通过轻便的单一设备集成 7 寸触摸手写彩

屏、磁条卡阅读器、IC 卡、热敏打印机、安全

密码键盘、条码扫描、多种数据通讯方式等功

能模块，满足银行卡刷卡消费、自助缴费等电

子支付功能，同时还可具备商品进销存管理、

目录销售等功能，特别适用于金融自助、商品

零售管理等应用。手持 PDA POS- P890 是

国内首个真正意义上的 PDA POS，它专门针

对物流速递、保险展业、商业零售、警务执法、

防伪溯源等行业应用需求而推出的，采用 3.5

寸触摸手写彩屏，将金融 POS 与传统工业

PDA 产品功能合二为一，通过轻便的单一设

备，随时随地提供集强大计算、安全支付、快

速数据采集和轻松信息访问功能于一体的产

品应用解决方案。

“金融市场的细分催生了对高端 POS 的

应用需求，”业内人士表示，“国外已有很多这

方面的成功应用案例，但国内市场还处于起

步推进阶段。此次联迪商用推出两款新品，

可谓抢占了先机。”据其介绍，高端 POS 的优

势主要体现在整合金融应用、行业应用与增

值服务应用，提升管理效率与用户体验效果，

有着广泛的应用前景。 （邓 欣）

联想昭阳 K26、K27 笔记本自上市以来，

就凭借便携、稳定、安全、高效等特点被商务

人士所青睐，迅速成为 12 商务本市场中的

翘楚。时至年末，为了回馈用户长久以来的

支 持 与 厚 爱 ，昭 阳 推 出 火 热 促 销 计 划 ：在

2011 年 11 月 1 日至 2012 年 1 月 31 日期间，凡

购买昭阳 K2 系列（K26、K27）指定机型商务

本的客户，均可免费获赠无线 AP 一个，使经

常出差的用户得以彻底摆脱网线的束缚，轻

松畅享无线移动互联的乐趣：当您在酒店房

间需要办公之时，不必像以往一样苦寻网线、

端坐桌前，而是只需将无线 AP 插上房间网口

端，便可轻松实现无线上网，您可以抱着轻巧

的 K2 系列笔记本在房间任意位置办公。

作为此次促销活动中的主力机型，昭阳

K27 是今年发布的 12 轻薄商用笔记本电脑

新品，采用 12.5 超大高清雾面屏幕和双面

铝合金外壳，却拥有含电池仅重 1.6KG 的轻

巧身材，兼具卓越的品质和高效便携的移动

特性。为满足用户对笔记本外观的个性化需

求，昭阳 K27 除昭阳家族传统的黑色外观外，

还为用户提供了创新设计的铬金灰 A 面的产

品，并可进行 A 面外壳的激光雕刻定制化。

身为一款 12 轻薄商务本，昭阳 K27 在性能

方面也毫不逊色，昭阳 K27 从硬件配置和软

件优化两方面入手，显著提升笔记本启动和

运行速度，足以应对用户日常办公和图形处

理 需 求 。 K27 基 于 英 特 尔 最 新 的 Huron

River 技术平台，得益于联想独有的“极速启

动”（RapidBoot）技术，搭载联想 Windows 7

EE2.0 的昭阳笔记本比普通 Windows 7 笔记

本电脑开机速度平均快 20 秒，结合昭阳 K 系

列特有的 Hybrid HDD & SDD 双硬盘设计，

更可实现应用处理速度倍增的效果。

为了更好满足用户移动办公的需求，昭

阳 K27 在延长续航时间方面也做足了功夫，

通过长效双电池设计，可实现 12 小时超长

待机，轻松满足 8 小时不插电工作的需求，

令移动办公彻底摆脱电源的羁绊。K27 采

用 独 家 的 Lenovo Energy Management 6.0 高

级电源及电池管理软件，可实现随需而变，

从应用角度智能分配电源使用、定义用户使

用模式，提升电池使用效率，不但可以大幅

增加续航时间，而且能够显著延长电池的使

用寿命。

昭阳 K27 凭借强大的“五维安全”防护体

系，可以轻松应对碰撞挤压、意外跌落、液体

泼溅等多种意外情况。此外，昭阳 K27 独具

匠心的雾面 LED 高清显示屏幕和创新的 LED

键盘灯设计，保证用户无论身处强光还是黑暗

条件下均可顺利完成工作。通过 K27 配置的

200 万像素高清摄像头，用户更能随时开启网

络视频会议，令沟通不被距离所阻隔。参加本

次促销活动的另一款笔记本——昭阳 K26 也

是联想昭阳家族 12 轻薄笔记本的代表产品

之一，以卓越的品质和轻薄随身的移动特性，

全面贴合商务用户高效工作的需求，加上实

惠的促销政策，非常适合主流用户选择。

长期以来，由昭阳 K27、K26 等产品组成

的联想昭阳 K2 系列笔记本家族，凭借功能强

大、品质卓越、全面特配按需定制以及针对大

客户的 VIP 专属服务，获得了市场占有率和

用户口碑的双重肯定。而本次促销中，联想

更以无线 AP 好礼相送，与昭阳轻薄商务本构

成无束缚、不间断的移动商务完美套装，成为

大客户采购的优势之选。 （丽 华）

2011 年以来，SUV 市场始终有着“惊艳”

表现。不论车市“回暖”还是“平稳增长”调

整，SUV 市场始终是车市增长亮点。来自东

风日产统计显示，逍客在今年六七月份销量

连续过万辆之后，9 月销量再创新高，达到

12514 辆，稳居 SUV 车市前三甲。

据了解，从今年开局，逍客就在 1 月份就

实现销量 7132 辆，从此一路高歌：3 月以 8290

辆的销量再创历史最佳，6 月加冕月度销量

王冠，直到 7 月销量连续破万辆，在城市 SUV

主力 2.0L 排量市场上，前 7 个月以 50578 辆超

越了众多强劲对手，成为销量之王。逍客 9

月再以突破 1.2 万辆的销量新高稳居车市前

三甲，正一步步蚕食着 SUV 主流车市越来越

大的市场份额。

用“第一”征服用户，逍客尽展跨界魅力

作为日产欧洲设计中心成立以来的第一

款作品，逍客被视为日产全球重点车型之一，

自 2007 年在欧洲上市后，就掀起了一场遍及

欧洲乃至全球的跨界风潮。短短 4 年时间，逍

客全球累计销量突破 100 万辆，以超过第二名

途观一倍以上的销量持续占据欧洲 SUV 车型

销量冠军的宝座，创造了自城市 SUV 问世以

来的销量神话。如今的逍客已在城市 SUV 市

场取得了诸多超越：第一辆跨界车、第一个使

用 XTRONIC CVT 无级变速器、第一个使用

AVM 全景式监控影像系统、第一个使用车载

信息系统……而随着消费理念的日益成熟，

中国用户对于逍客的车型魅力已经有了充分

的认识，在进入中国的第 4 个年头，一举跻身

主流 SUV 车市的万辆俱乐部。

跨界已成主流，逍客担当潮流风向标

在过去的几年里，SUV 市场表现突出，

特别是去年，中国 SUV 车型的总销量是 2004

年的 10 倍，首次超过 100 万辆，同比增速也超

过 100%，是轿车增幅的 4 倍。惊人的增长业

绩背后，是各汽车厂商集体发力城市 SUV 领

域的激烈竞争态势。随着逍客、奇骏、IX35、

途观等实力车型的发展壮大，细分市场的消

费需求发生微妙变化，但始终呈现 CR-V、

途观、逍客、ix35 交替夺冠的市场动态，SUV

车市正逐渐进入主流车型稳定分割市场的局

面。上市之初，面对 CR-V 的一统江山，逍

客的发展之路显然困难重重。在 CR-V 的

王土上，逍客守着拓荒者最初的寂寞，在国内

第一次推出集 SUV、MPV 和轿车的特点于一

身的“跨界”概念，从零开始突破了人们的认

知瓶颈。东风日产的辛勤推广，使逍客的实

力和优势得以呈现，逐渐赢得了越来越多的

消费者的青睐，销售量随之渐长。

提升使用价值，逍客精彩还看未来

逍客在设计、动力、操控、空间等方面，已

具备承载“跨界”概念的雄厚实力，竞争优势

十分明显，而进入 2011 年，作为东风日产首

款贺岁车型，新逍客一经亮相便引起了消费

者的广泛关注，其设计风格的大胆突破与高

端配置的应用，都得到了业界高度认可。

全新上市的新逍客不仅保持了原逍客在

外观、内饰、性能等方面的优势，在人性化驾乘

体验上的精益求精和良苦用心，更是打造了智

观、智尚、智行三重领先优势，产品力大幅度增

强。其中，在设计风格上，新逍客引入了时下

欧洲最为流行的汽车时尚元素：通览全景天

窗。几乎覆盖整个车顶，超过传统天窗的面积

一倍以上的全景天窗，使逍客拥有国产 SUV 前

所未有的采光效果，也让驾乘者得到更广阔驾

乘视野，同时，缔造了超越级别的豪华感。

新 逍 客 配 备 的 AVM（Around View

Monitor）全景式监控影像系统，是目前最具

实用性的泊车辅助系统，最为奇特之处在于

它可通过位于车头、两侧和车尾的 4 个广角

摄像头监控车身周边状态，不仅可为驾驶者

提供实时图像，还能提供模拟出车身周围鸟

瞰图，从上而下的鸟瞰图为驾驶者提供最为

有效、直观的影像，从而消除一切视线死角。

此外，在行车途中，新逍客可以通过 AVM 全

景式监控影像系统全面了解到周围情况，体

验到眼观八方的全新驾驶感受。

AVM 全景式监控影像不仅是新逍客升

级的最大亮点，更是主流 SUV 市场的一次重

大技术变革。据悉，AVM 全景式监控影像系

统此前只在进口大型豪华轿车和大型 SUV

车型上配备，如英菲尼迪 EX35 等，最近新上

市 的 东 风 日 产 旗 舰 车 型 楼 兰 也 装 配 了

AVM。 新 逍 客 依 然 是 中 国 市 场 首 款 配 备

AVM 系统的主流车型。 车载信息系统作为

一种最新的智能技术，在 SUV 上的应用，同

样 是 新 逍 客 首 开 先 河 的 。 新 逍 客 搭 载 的

“CARWINGS 智行+”智能全方位行车服务

系统，与传统功能单一的汽车导航系统相比，

还可以借助网络通信，通过服务中心实现信

息交流和网络化的汽车服务，实现“人、车、生

活”的和谐统一。从而可为消费者提供智能

全方位行车服务、人性化后台服务中心、个性

化增值服务、实时信息同步、强势供应商平台

等多重智能服务享受。例如：在驾驶途中，新

逍客“CARWINGS 智行+”智能全方位行车

服务能为消费者提高行车安全，并通过实时

路况信息及时更改设置路线，确保车主避开

拥堵以最短时间达到目的地，从而减少时间

和资源的浪费。

从 2004 年起，CR-V 以第一款国产 SUV

的身份进驻中国，开辟 SUV市场至今，7年的时

间足以让一个新兴的市场走向成熟。目前，国

内市场在售的 SUV 已多达 170 多款，而逍客从

年初到现在，销量排名始终保持在细分市场的

前列，再次验证了“跨界”风潮的魅力。

纵观逍客在国内的发展历程，SUV“ 跨

界”概念得到市场认可，是逍客成功的第一

步；产品力的不断提升，在竞争日益激烈的

SUV 市场，无疑是增强竞争实力的法宝，可

以预见，脱颖而出的新逍客将引导新的 SUV

消费观。 （王 星）

近日，道达尔（中国）投资有限公司

在天津投资 3000 万欧元（约合 2.8 亿元人

民 币）的 润 滑 油 调 配 厂 举 行 了 奠 基 仪

式。该润滑油调配厂将成为道达尔在全

球最大的润滑油生产厂之一。

天津港保税区、空港经济区管委会

副主任曲华林与道达尔集团驻中国总代

表兼道达尔（中国）投资有限责任公司董

事长戴杰共同出席了新厂的奠基仪式。

天津润滑油调配厂是道达尔中国的

全资子公司道达尔（天津）工业有限公司

的下属生产厂，投产后将生产全系列的

润滑油。工厂最大年产量预计将达 20

万公吨，计划于 2013 年首季正式投产。

（王 玉）

近日，“中国四大电影节”之一的金鸡

百花电影节在安徽合肥举行，各大奖项备

受瞩目，江淮汽车的瑞风和畅以及宾悦、

和悦再次作为指定接待用车服务电影

节。江淮汽车正在以旗下的各款高品质

产品演绎着如电影产业般的车坛鸿篇巨

制：具有大家风范的高端商务 MPV 瑞风

和畅，就像《当幸福来敲门》中的克里斯·

加德纳，独具智慧的同时不畏艰辛，最终

获得了业界高度的认可；同样，江淮和悦就

像《乱世佳人》中的斯嘉丽，集美貌与智慧

于一身，超凡脱俗；刚毅果敢的江淮瑞鹰，

与冷酷彪悍的兰博如出一辙，全面诠释着

硬汉角色；而睿智沉稳的江淮宾悦就如所

有男人心中的那位《教父》，尽情闪耀着大

气沉稳的个人魅力。 （鲁 科）

近日，腾讯在京召开“腾讯伦敦奥运

战略暨《中国茶馆》启动新闻发布会”。

此次发布会力邀体育名将刘翔、王励勤，

著名教练孙海平，名嘴刘建宏、段暄、于

嘉等到场助阵，并在此次会议上首次亮

相《中国茶馆》等奥运原创栏目。

发布会上，腾讯网总编辑陈菊红道

出腾讯奥运战略的核心：“我们对伦敦奥

运的战略设计是基于对用户需求的充分

挖掘，期望通过腾讯的技术、多平台及用

户规划 3 个方面的优势，结合腾讯 2012 年

获得的独有内容和独家资源。”（李 威）

主题为“我创意，我行动”的第十届中

国大学生广告艺术节学院奖启动仪式于近

日在沈阳国际会展中心激情启动。作为全

国性的大学生广告创意实践活动，“大学生

广告艺术节学院奖”吸引了国内众多优秀

企业参与命题。值得一提的是，在这些命

题企业中，国内功能性保健茶生产企业碧

生源已经连续3年命题学院奖。究其原因，

除了命题学院奖能够获得好的广告创意作

品和优秀人才以外，以此进军校园市场也

是碧生源连续 3年命题学院奖的重要原因

之一。

在市场竞争日益激烈的今天，校园市

场的开发与拓展，已逐渐成为众多企业所

关注的焦点，而校园市场所独具的封闭性

强、购买容量大、开发成本低等特点也使得

“校园营销”正逐步成为企业大市场布局中

的重要一环。碧生源深知这一点，所以在

进军校园市场的活动中可谓不遗余力。

积极参与“大学生广告艺术节”，关

注年轻人社会实践

正如碧生源媒介负责人韩广涛在活

动启动仪式上所说：碧生源一直以来都

在密切关注校园学生这个热点群体。近

期，碧生源不仅签约“知性才女”徐静蕾

作为减肥茶产品的代言人，而且还通过

开 发 适 用 于 Iphone/Ipad 平 台 的 游 戏

——“会说话的减肥熊猫”等方式，来向

消费者传递碧生源“时尚年轻”的品牌信

号，并将以此进一步拉近碧生源品牌与

年轻群体的距离。

同时，韩广涛进一步向记者介绍，碧

生源在持续关注校园市场的同时，还非常

重视目前广大学生的社会实践和就业问

题。碧生源将通过命题学院奖，来为广大

在校大学生提供一个较为有利的能力实

践平台。不仅如此，碧生源还积极地与国

内高校联合，寻求高校科研资源转化的新

方法，并于 2011年 4月 21日与山东科技大

学正式签署了战略合作协议并出资百万

元和山东科技大学共建了“碧生源产业研

究中心”，支持高校的教育改革，切实帮助

大学生解决就业问题。与此同时，同在沈

阳举办的“2011 中国广告长城奖”颁奖典

礼上，“碧生源品牌”还获得了由中国广告

协会和中国广告长城奖组委会颁发的

2011中国广告长城奖“消费者信赖的知名

品牌”称号。来自中国广告协会相关负责

人介绍，“中国广告长城奖”作为国家级的

权威奖项，是由国家工商行政管理总局批

准，中国广告协会主办的，是中国广告界

最高级别的年度评选。依托中国国际广

告节，为企业提供了一个展现自我的平

台。而单纯就本次碧生源品牌获奖来看，

也是业界对碧生源多年来品牌传播、营销

策略、客户服务、消费者及合作伙伴口碑

打造等工作的肯定。

由此不难看出，无论是“大学生广告

艺术节学院奖”的命题，还是“2011 中国广

告长城奖”获得，体现出的都是碧生源的

长远发展追求和务实的企业营销策略。

（杨 欢）

为了迎接龙年的到来，装置艺术家

梁海燕的龙年宝玺和龙生九子问世。龙

文化从一定意义上说是经典文化，是中

华民族生命的依托、精神的支撑和创新

的源泉，是其得以存续和赓延的筋络与

血脉，与今天的文化建设是相连的，而龙

的经典象征莫过于龙玺。

龙有九子这个说法由来已久，到明

朝一些学人笔记，如陆容的《菽园杂记》、

李东阳的《怀麓堂集》、杨慎的《升庵集》、

李诩的《戒庵老人漫笔》、徐应秋的《玉芝

堂谈芸》等，对诸位龙子的情况均有记

载，平面形象很多，立体形象少而粗糙，

没有系统化。梁海燕第一次把龙生九子

形象立体化、系统化，得到新闻界、考古

界相关专家的认可和表扬。 （王 辉）

库巴新奇玩法大促销 誓把“光棍节”变“六一节”

抢滩电子支付高端应用 联迪商用首推大彩屏触摸手写POS

2011雅力士全国挑战赛收官 7站冠军车王全部出炉

便携灵动 联想昭阳笔记本火热促销

逍客9月销量突破1.2万辆 稳居SUV车市前三甲

助力大学生广告创意实践
——保荐企业定位校园学生群体

道达尔投资3000万欧元开建天津润滑油调配厂

华帝签约赞助中国帆船队

装置艺术家梁海燕的龙年宝玺和龙生九子

唱响“伦敦你好”腾讯构建独特奥运体验
——金牌团队变身播报团 腾讯搭建奥运实时社区

瑞风和畅携手金鸡百花 演绎车坛鸿篇巨制


