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生活家地板靠研发制胜

本报讯 近日，国家科技部火炬中心发布 2011 年

国家火炬计划重点高新技术企业评审结果，内蒙古永

业农丰生物科技有限责任公司被评为 2011 年国家火

炬计划重点高新技术企业。

据了解,国家火炬计划重点高新技术企业认定，因认

定标准高，难度大，也是我国目前级别最高的企业高新技

术认定资质。被认定企业需具备优秀的研究开发能力和

技术创新能力，企业主导产品的技术水平需在国内处于

领先地位，并能够满足具有区域特色和示范作用的企业、

符合国家发展战略需求方向的企业、是战略性新兴产业

中的龙头企业等发展条件。

永业公司通过永业科学院展开农业科技研发工

作，将腐植酸项目试验、开发并研制为高效环保的高

科技产品永业生命素，并在中国农村市场推广应用。

永业生命素产品，代表着农业科技创新与新型农业的

发展方向，获得国家专利认证，同时获得国家科技成

果鉴定，实践证明，永业生命素产品的推广使用，在帮

助农户实现增产增收的同时，也从源头帮助解决食品

安全问题。经永业科学院申报，国家火炬中心评审，

永业公司最终被评为 2011 年国家火炬计划重点高新

技术企业。 （张 迪）

永业公司被评为
国家火炬计划重点高新技术企业

据中国林产工业协会透露，历时近一

年的美对华地板“双反”终裁结果已出，生

活家地板等应诉企业的综合税率不超过

5%，而 未 参 加 应 诉 的 企 业 综 合 税 率 高 达

85.57%，这意味着它们将被迫开拓新的渠

道或选择退出美国市场。

生活家集团 CEO 刘硕真表示，靠中国

创意和中国设计生产出符合美国消费者心

理需求的个性化产品是应对“双反”的最好

武器。在积极进行“双反”抗辩争取更好结

果的同时，地板企业更应当加大对研发设

计方面的投入，生产出更有市场竞争力的

产品，占领产业链的高端。

中国原版

尽管生活家地板有着深厚的国际血统

和国际技术，但生活家在产品设计上更突

出强调“世界元素，中国创造”，用地道的中

国设计和中国创造来赢得市场。

据负责“双反”案的中国林产工业协会

市场部主任吴盛富介绍，除了低价倾销外，

美国地板企业联盟还指责中国地板企业抄

袭、克隆其产品。而事实上，中国出口美国

的地板产品和美国企业自己生产的产品有

很大的差异性和互补性。

由于担心中国企业抄袭和克隆欧美优

势企业的产品设计，一些国际大型的设计展

都不让中国企业参加。但是，素有全世界“地

面材料业发展晴雨表”之称的拉斯维加斯北

美地面材料展览会却是一个特例——来自

中国的地板企业生活家一直是这个展会上最

受欢迎的主角。在 2010 年的展览期间，生活

家·曼宁顿地板创意魔方系列荣获“最佳时尚

创新大奖”。这是生活家地板连续第 4 次在

该评选活动中荣获重量级奖项。

生活家地板国际市场部负责人表示，除

为了配合 Home Depot 、Lowes 等国际大型

连锁超市所需设计生产、满足大众需求的产

品，生活家出口到美国的产品绝大部分都是

以 ODM 方式和顶尖地板企业共同开发最

新产品，这些产品不仅为生活家在美国的合

作伙伴带来了更多的附加值，也为美国的消

费者提供了更多个性化的选择。

跨界创意

开放性的创意可能是生活家和其他地

板企业的最大不同。刘硕真表示：如果没

有创意，生活家就失去了存在的意义。

生活家总是以其出人意料的创意丰富

着地板元素，打破人们对地板的传统认知，

创造出新的地板品类。

在生活家的创意研发团队中，除了 10

多名相对固定的成员外，更多的参与者是

来自外部。这里面既包括国内地板行业的

教父级专家王军、美国曼宁顿设计顾问团

队等业内顶尖级的力量，也包括来自法国

的知名时尚设计师、日本一流的室内设计

专家、清华大学美术学院教授、国内著名巴

洛克音乐人、探险家、旅行家等看起来和地

板行业毫不搭界的圈外人士。生活家要的

就是跳出地板圈看地板的效果，许多业内

人士意想不到的产品创意，就这样被一群

“不懂地板”的人“杂交”出来。

独特的产品让生活家获得了美国地板

进口商的支持。曼宁顿、CCA 等国际顶尖

级地板企业曾经如此评价生活家：我们愿

意购买生活家的产品，愿意与生活家进行

长期合作，是因为生活家能够持续稳定地

保证产品的品质，而不会为成交去制造一

些偷工减料的低劣产品。

研发竞赛

参与此次“ 双反”抗辩的中方律师表

示，尽管与近年美国进行的同类调查相比

这次结果还算不错，但最终局势仍待美国

国际贸易委员会（ITC）产业损害终裁结果

揭晓。

对此，刘硕真表示，无论最终裁定的结

果如何，从长远来看，中国地板企业必须通

过加大研发等相关投入，提升自身的核心

竞争力，而不是一味地拼资源、拼成本、拼

价格，靠牺牲劳动者的利益和环境为代价

去赚取微薄的利润。

据了解，生活家非常注重在研发方面

的投入，每年在研发上的投入都占到营业

收入的 3%以上，并且在逐年提高。这一比

例远远高出中国 500 强企业研发费用占营

业收入比例平均为 1.32％的水平，基本相

当于世界 500 强大企业研发费用占营业收

入比例平均 3％—5％的水平。

业内专家表示，本次“双反”涉案金额

达 100 亿元人民币，占到我国地板行业总

产值 1/10 还多，如果出口受阻，国内市场的

竞争必然加剧，那些没有核心竞争力，单靠

低价格维系生存的地板企业将会受到较大

的冲击，甚至会遭遇洗牌出局。 （何 适）

2011 年 9 月，在长城汽车俄罗斯经销商的组织下，

包括媒体代表及经销商代表在内的 24 人，驾驶着哈弗

H5 和风骏 5 从俄罗斯北冰洋城市摩尔曼斯克出发，途

径雷巴奇半岛、挪威希尔克内斯、霍宁斯沃格、北角、

阿尔塔、索拉雅岛，到达特罗姆瑟，完成了从俄罗斯到

挪威的 1500 公里的穿越旅程。活动中，队员们对风骏

5、哈弗 H5 的出色表现十分满意。

自出发地前往雷巴奇半岛的路上，有 100 多公里

的由沙滩路、废墟路构成的坎坷道路，而无论是哈弗

H5 还是风骏 5 都用自己出色的越野性能成功穿越该

段路程。由于配有美国伯格华纳配套的电控四驱装

置，哈弗 H5 和风骏 5 两驱、四驱切换自如，应对复杂路

况游刃有余。此外，采用德国博世原装 GSK 型预热

塞，能在超低温下一次性启动成功，为车辆在严寒的

气候下启动免去了后顾之忧。

“麋鹿测试”是国际上衡量车辆安全性的重要标

准，在希尔克内斯到霍宁斯沃格的路上，长城汽车车

队就碰到了真正的“麋鹿测试”。由于在挪威，麋鹿是

可以自由的穿越道路，他们的出现非常突然，对于驾

驶员和车辆来说，能否及时安全躲避障碍是极大的挑

战。而风骏 5、哈弗 H5 现实版的“麋鹿测试”演绎的堪

称完美。哈弗 H5、风骏 5 采用德国博世 ABS+EBD 防

抱死系统，使车辆能有效躲避障碍物，缩短制动距离，

为紧急制动提供了最有力的安全保障。现实版的“麋

鹿测试”充分展现了哈弗 H5 和风骏 5 良好的车辆回避

障碍能力。同时，由于搭载先进的发动机，风骏 5、哈

弗 H5 的动力相当强劲，噪音也在可控制的范围内，轿

车化的设计使得一路旅程舒适性也不错。

最终，穿越霍宁斯沃格、北角，在挪威海岸，我们

有幸见到了苏联海军北方舰队摩尔曼斯克号巡洋舰，

旅程也接近尾声。在索拉雅岛休息一晚上，第二天车

队到达了被称作北方巴黎的欧洲北部最美丽的城市

——特罗姆瑟。而历时 10 多天行程，超过 1500 公里的

长城汽车挪威之旅，到此也划上了句号。 （周 黎）

长城汽车北冰洋之旅圆满结束

本报讯 近日，在韩国首尔举办的 2011 世界智能

电网博览会上，LG 电子展示了其首款将高峰调节技术

应用于旗下居民智能电网的“ 智能用电管家”(Smart

Place)。据悉，该智能电网覆盖范围广阔，为济州岛

185 平方公里范围内参与试用的家庭提供服务，覆盖

家庭数量超过 6000 家。

如今家庭使用的电子产品，有很多仍然是传统

的 能 源 密 集 型 产 品 ，比 如 家 用 电 器 和 家 庭 娱 乐 设

施，而兼具智能电网科技的智能用电管家正是这些家

庭的最佳选择，它能够减少电力消耗、管理使用可替代

能源，以此提高能源的利用率。而 LG 智能电网的原理

是，在现有的非智能电网的基础上，运用信息科技、电信

科技使电力公司和消费者都能掌握电力使用情况的即

时信息，从而达到最大限度地提高用电效率的目的。

据了解，今年 6 月份，LG 电子已完成了必需基础

设施的建设，宣告了智能用电管家第一期工作的完

成。第二期工作已经展开，预期于 2013 年 5 月完成。

另据了解，德国政府在该国城市阿亨河出资建设了

名为“智能瓦特”的智能电网项目，LG 集团则一直是该项

目智能服务器和智能电子产品的供应商。受此启发,LG

集团计划在全球范围内宣传智能用电管家的同时，也将

对集团内的其他智能电网项目进行大力推广。（张 一）

本报讯 近 日，2011 年 最 佳 企 业 公 众 形 象 评 价

委员会公布了 178 家企业入围评选名单。长虹公司

成为入围的唯一一家四川企业。

由国务院发展研究中心企业研究所、北京大学

中国信用研究中心和光华传媒共同发起的最佳企业

公众形象评价事业发轫于 2005 年。 6 年来，此项评

价 活 动 先 后 关 注 了 食 品 安 全、企 业 社 会 责 任、全 球

变暖、企业公益基金会等主题，自 2005 年 4 月起，先

后有数千家企业参评，500 多家企业入围，57 家企业

获得“最佳企业公众形象”相关奖项，其中 27 家企业

曾多次获奖。

业内人士认为，长虹能获此殊荣，是长虹在产业

拓展、技术创新、服务业转型、社会责任感等持续影响

力的积淀。在产业布局方面，长虹跻身“国家队”，在

技术方面，长虹拥有面向智能家电时代的“中国轩辕”

等多项突破性科技成果，成为国家“十二五”重大科技

专项。同时，军工技术的研发成果长虹更是取得了历

史性突破，其中，为神八与天宫一号对接起到重要作

用的长虹电连接器，成为四川电子军工的骄傲。

（冉 荷）

LG最新产品亮相2011智能电网博览会

长虹入围“2011年最佳企业公众形象”

2011 年中国南丰蜜桔文化节于 11 月 9 日在中国

江西南丰县开幕。据悉，此次蜜桔文化节主要内容有

开幕式暨文艺晚会、南丰蜜桔走向世界论坛、南丰蜜

桔出口产业园剪彩仪式、蜜桔擂台赛、精品蜜桔拍卖、

蜜桔销售大户评选、经贸洽谈会、畅游“南丰福地·世

界桔都”、傩舞踩街暨道教妆迎、焰火晚会、中国驰名

商标———南丰蜜桔全国巡回推介营销等活动。

据悉，南丰县政府对当地龙头企业给予了极大重

视和信任，在 2011 年中国南丰国际蜜桔文化节期间，

举办的南丰蜜桔走向世界论坛及南丰蜜桔出口产业

园剪彩仪式。两个活动由江西泰纳南丰蜜桔有限公

司承办。

据承办单位负责人介绍，南丰蜜桔走向世界论坛

围绕以全国第一家水果出口示范产业园为主体，进一

步探讨南丰蜜桔走向世界，开拓国际市场的途径和做

法，提升南丰蜜桔出口企业开拓国际市场的竞争力。

据了解，2011 年中国南丰国际蜜桔文化节开幕式

暨大型文艺晚会在南丰桔都文化广场举行，活动以

“文化搭台，经贸唱戏”为宗旨，以大气凝重、丰富多彩

的文化艺术形式展示当地的文化特色和经济优势，并

按照“南丰特色，国家水准”的标准定位。参加开幕式

的各级领导，国内外蜜桔经销客商、有关专家、学者等

嘉宾，新闻记者及社会各界人士有上万人，规模空前

宏大。 （金 彤）

2011年中国南丰国际蜜桔文化节举行


