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云电视升级拓办公应用

康佳6000系列畅享未来生活

第九代思域堪称“陆上A380”

2011 年 10 月 ，A380 的

首航划破了空中的宁静，这

架“空中巨无霸”凭借各项领

先，顿时成为中国航空业关

注的焦点，引发众多乘客争

相体验。

而同样在 10 月份，中国

汽车产业也有一款重量级车

型 上 市 ，那 就 是 第 九 代

CIVIC（思域）。第九代 CIVIC（思域）凭

借“先进、低油耗、安全”三大核心优势成

为人们关注的焦点，尤其是其集合科技

感、舒适性与驾控感三位一体的“全息座

舱”，更让第九代 CIVIC（思域）赢得“陆

上 A380”的美称。

第 九 代 CIVIC（思 域）在 外 观 设 计

上，充满俊朗、阳刚之美。在内部空间设

计上，先进的智能化电子装备是第九代

CIVIC（思域）最令人印象深刻的一大亮

点。“智能化多功能显示系统”将屏保、音

乐、行车信息、导航提示、蓝牙显示及可

视化倒车系统等多项功能融合，并与多

功能方向盘相连，实现便捷人车对话。

谈到安全性，对于航空和汽车来说，

都有着无比重要的意义。A380 称得上

是中国航空的安全服务大使，将安全考

虑到每个细节处，全机装有 16 个安全出

口，豪华头等舱配备密码锁的专用行李

柜等。

先 进 科 学 技 术 缔 造 美 好 未 来 生

活。正如 A380 广受乘客热捧一样，第

九代 CIVIC（思域）凭借独有的未来感、

科技感的“全息座舱”体验，赢得众多消

费者的芳心，上市 1 个月即收到超过 1

万份热销订单。业内专家分析指出，无

论汽车还是飞机，交通工具的进化已经

逐 步 进 入 未 来 化 ，A380 和 第 九 代

CIVIC（思域）犹如一把剪刀的两边，借

助在航空、汽车领域的先进技术发展，

为广大消费者的交通生活精心剪裁出

一副美好的蓝图。 （杜 威）

今年前三季度市场出现股债双杀，债券

基金与保本基金的运作都出现了一些困难，

但是工银瑞信却能取得良好的业绩。截至

三季度末，工银瑞信旗下共管理 5 只债基，

债基规模达 147 亿元，在所有基金公司中排

名第一。

工银保本基金拟任基金经理何秀红总结

工银瑞信固定收益产品运作的经验为：风险

控制上不疏漏，投资管理上不冒进，注重对宏

观基本面的研究和个券的风险控制。这些成

功经验将复制在保本基金的运作管理上。

（李 玉）

在 今 年 11 月 举 行 的 2011 年 亚 太 经 济

合 作 组 织（APEC）工 商 领 导 人 峰 会 期 间 ，

赴美参加 APEC 活动的中国工商领袖代表

团 的 部 分 重 要 成 员，身 着 由 中 国 深 圳 卡 尔

丹 顿 服 饰 股 份 有 限 公 司 设 计 并 量 身 制 作

的 礼 宾 服 装 ——21 世 纪 政 商 领 袖 高 级 定

制 商 务 系 列 套 装 出 席 这 一 年 度 国 际 盛

会 。 这 是 创 业 18 年 的 卡 尔 丹 顿 ，自 2006

年 成 为“ 博 鳌 亚 洲 论 坛 唯 一 指 定 礼 宾 服

饰”、2010 年成为日本横滨 APEC 工商领袖

峰 会“ 中 国 之 夜 ”唯 一 指 定 礼 宾 服 饰 之 后

的又一次国际化展示。

深圳卡尔丹顿服饰股份有限公司董事

长 严 小 铅 在 接 受 媒 体 采 访 时 表 示，对 于 卡

尔 丹 顿 来 说 ，既 把 参 与 APEC 峰 会 当 作 一

种荣誉，同时作为中国服装行业的代表，更

身兼让世界感受中国骄傲的重任。

（王 欢）

伴 随 云 电 视 技 术 的 不 断 成 熟 和 应 用

的 极 大 丰 富，各 彩 电 厂 商 将 冲 刺 年 底 销 售

的 筹 码 一 致 押 在 了 云 电 视 上 。 云 电 视 革

命 性 地 将 电 视 和 电 脑、手 机 等 随 时 随 地 连

接 起 来 ，通 过 远 端 服 务 器 按 需 索 取 资 源 ，

拥 有 大 幅 提 升 计 算 速 度 和 集 中 管 理 电 视

性能等优势。

完美机身彰显不凡品位 顶级画质享受

纯真3D

康佳智能云电视 6000 系列，外观源于钻

石灵感，整体浑然天成，璀璨夺目。边框采用

注塑金属烫印工艺和独家扣屏技术，彰显机

身优雅质感的同时，还首次全面解决了前端

散热、防尘、防漏光，减弱屏震等需求。

6000 系列拥有 8mm 极致窄边，创新设计

的 43 寸、48 寸两种屏幕，比同功能段云电视

均大一尺寸。据技术人员介绍，这种尺寸具

有三大优势：一是完整呈现立体画面边缘交

界，3D 效果更真实可感；二是采用最先进的

8.5 代改良无缝切割技术和原装全高清 3D 面

板技术，性能更稳定，画质更清晰；三是同样

价格、同样功耗，享受更大屏幕，性价比更高，

更节能环保。

顶 级 画 质，还 需 超 强 硬 件 支 持 。 新 品

6000 系列采用最先进的第二代色轮技术，使

画面色彩更加鲜活、细腻。无论是 3D 或 2D

画面，都能呈现 1080p 全高清画质。

五大功能独享高端配置 云存储开创电

视办公新潮流

升级版智能云电视 6000 系列全面实现

了云支付、云存储、云安全、云互联、云识别五

大高级云功能。其强大的远程数据处理中

心，就像电脑的主机服务器，可以让用户将电

视端的内容彻底移植到云端，并支持手机、电

脑等多个设备上传和分享图片、视频、音频等

资源，加强用户和电视之间的互动。

基于康佳和国内第一的金山快盘的独

家合作，6000 系列能为用户提供专业、安全

的云存储高效服务，包括支持各种 OFFICE

文件的阅读、拥有 15GB 初始免费网络空间、

随时随地、安全稳定查看办公文件等，在国

内彩电市场率先开创出“云办公”潮流。此

外，6000 系列金山快盘还拥有实时备份重要

文件、移动 OFFICE、出差随时访问、超强保

密性等重要用途。比如，把重要或私人信息

文档等放到快盘备份，便无需担心意外丢失

问题。

四大选购标准层层把关 云电视消费市

场可期

康佳所引领的智能云时代已经全面到

来，为了给消费者提供购机参考，旗舰智能云

电视 6000 系列全新预售的同期，康佳首次公

布了云电视选购参考四大标准：强大的远程

数据处理中心，家庭无线互联中心、完美的应

用体验、网络安全有保障。在这 4 项所对应

的云存储、云互联、云服务（含云支付和云识

别）、云安全方面，康佳 6000 系列都做出了卓

越的示范。

首先，与金山快盘独家合作是 6000 系列

在云存储功能上的重大突破；而云互联则体

现在智能 WiFi，无需路由器，即可将电视机

作为家庭无线互联中心，与其他家用设备直

接连接。其次，康佳与中国银联合作推出的

电视缴费平台云支付服务，在 6000 系列上首

次实现了内置，在电视应用服务领域具有里

程碑意义。再次，云识别功能支持所有热门

应用的语音输入，可记忆用户常用输入、实时

更新优化词库，操作更愉悦。最后，6000 系

列特有的云检测，能对电视进行远程诊断、实

时垃圾清理、修复设置等管理，在安全保障方

面无可匹敌。 （陈 泽）

多年深耕“金税”、“金卡”、“金盾”等

国家重点信息化工程的航天信息股份有

限公司，从成立之初就采取了技术产品

和服务并举的商业发展模式。从依托金

税业务为基础建立起的“信心服务”体

系，到着眼于新业务线拓展的“种子工

程”培养计划，航天信息以一张覆盖全国

的高水平服务网，同步实现服务的个性

化、本地化与规模化，为迎战 IT 后竞争

时代备足筹码。

近几年，随着航天信息业务线从政

务信息化领域向企业信息化、个人信息

化等领域的拓展，越来越多的新业务被

纳入到 7×24 小时不间断的信心服务中，

并不断摊销各条业务线的服务成本，为

航天信息进一步带来比其他 IT 外包服

务企业更低的成本优势。借助呼叫中心

建立起的企业服务档案，则有效帮助各

服务单位实现精准营销，精细化管理，增

强客户黏性。

基于在业务拓展中兼顾服务规模化

与本地化的发展需求，航天信息内部展

开了一项独特的“种子工程”培养计划，

即：将服务单位的服务骨干作为“种子”

进行培训，再将“种子”撒向全国，培训好

各地服务团队。这种极富张力的服务发

展策略，通过对服务资源的优化，有效提

高了本地化服务的水平，大大降低了人

力成本，更对公司新业务的拓展与发展

提供了强大支持和保障。 （常 乐）

近日，由广州车展组委会主办的“2011

广州车展大奖”在广州正式揭晓，东风日产

启辰品牌首款量产车首秀即取得开门红，

当天，启辰 D50 一举夺得“2011 广州车展最

佳即将上市新车”大奖。在本次广州车展

完成量产车首秀之后，东风日产启辰品牌

将在 2012 年上半年正式开始在市场上的

征程。

D50“最佳即将上市

新车”含金量十足

作为每年中国车市的收官之作，年底

举行的广州车展素有预测中国来年车市

的“风向标”之誉，今年的广州车展更是吸

引了超过 50 万观众进场参观，而代表着广

大车展观众及车展关注者民意的“2011 广

州车展大奖”更是预测新车人气的重要试

金石。

经过多年的举办，今年的“2011 广州车

展大奖”在评选流程上更为严苛，在评选结

果上也更具说服力。今年的车展大奖由车

展组委会邀请厂家提报参选车型，参选车

型经由评审专家筛选后提名产生候选车型

名单，并通过主办方及协办媒体平台向公

众发布。在车展正式举行的一周时间内，

该评选通过互联网、手机短信和现场展台

投票 3 种形式全面接受公众投票，评选结

果在 11 月 28 日车展结束前即时发布，颇具

公正性。

在激烈的竞争中，东风日产启辰 D50

击败众多强劲对手获得“最佳即将上市新

车奖”，证明了自己的实力，东风日产有关

负责人表示：“启辰获奖并不意外，因为在

本次的车展上，启辰 D50 的人气也一直是

非常旺的，大家到这里都不是走马观花，被

问的最多的就是配置、参数和上市时间，看

得出来很多人对它非常有购买意向。”

D50明年上半年正式启程

在广州车展完成首秀之后，按照计划，

东风日产启辰 D50 将于明年上半年正式上

市销售，届时，这款车展上“最佳即将上市

新车”将在市场上证明自己的实力。

记者在车展期间发现，虽然启辰展台

的人流量并不像豪华车展台那么大，但进

入展台的观众一般都是长时间驻足，不是

抢着与靓车和模特合影，而是更关注车辆

本身，现场的车辆讲解员往往需要同时应

对几个顾客的询问，这也说明了消费者对

这款车的期待指数非常高。

尤 其 值 得 一 提 的 是 ，由 于 是 首 次 亮

相，启辰 D50 的外形也是消费者关注的焦

点。从整体上看，启辰 D50 一气呵成的律

动流线，凝练上扬的进取气势和极致顺畅

的舒展张力，赢得了不少消费者的芳心，

这也进一步增强了启辰成功征战市场的

筹码。

在本届车展上，东风日产不仅发布了

启辰首款量产车的外形、名字，车身尺寸等

核心车型信息也同期发布，启辰 D50 车身

长宽高分别为 4530×1695×1535mm，轴距

达 2600mm，凭借最顶尖的空间利用效率，

启辰 D50 的空间之宽大和舒适，被与其亲

密接触后的顾客评价为“绝对超越级别”。

广受好评的外形、超越级别的空间、再

加上“ 东风日产出品”这个响亮的品质保

障，正是启辰 D50 一亮相就受到市场高度

关注的关键所在。未来，在价格、性能参

数、配置等方面也落地后，启辰 D50 也许将

再次成为中国汽车消费者关注的焦点。而

D50 的成功启程，也许将对东风日产启辰

品牌乃至中国汽车合资自主概念的成功启

程，带来深远的影响。 （晓 雨）

荣膺“2011广州车展最佳即将上市新车”
东风日产启辰D50首秀出彩

商务本的简洁内敛、时尚本的高调花

俏、或者学生本的朴实无华，大多数的笔

记本无非这般模样，可你是否想过，还有

一款笔记本给你不一样的感觉。当华硕

U46SV 亮相在眼前，采用同心圆图案设计

的香槟色上盖，融合铝合金拉丝工艺纹

理，纤薄到 5.5mm 的 14 英寸 LED 背光显

示屏，以及平均薄于 1英寸的机身，伸手摸

去，仿佛整个世界凝固在这一瞬间，让人

不禁感叹此时的静谧与美好。当然，该机

型不仅轻薄有型，更是有着同类机型无可

比拟的“深刻内涵”，第二代英特尔酷睿

处理器 i3、i5 处理器、NVIDIA GT 540M

独立显示芯片、1GB DDR3独立显存等强

劲配置，更是带来强劲效能，让用户随时

随地尽享完美体验。

这款机型采用的 NVIDIA GT540M

独立显示芯片（1GB DDR3 独立显存），

全面支持 DX11 标准、Optimus 双显智能

切换技术和 PhysX 技术，在 PCMark 测

试中得分 6600 多，3DMark 2006 得分最

高更达到 8700 多。

处理效能方面，这款机型应用了最

新 Intel Huron River 平台，纳入 32nm 制

程的第二代英特尔酷睿处理器 i3、i5 处

理器，支持英特尔HT 技术（超线程技

术），CPU 性能提升 20%。同时，该平台

支持英特尔Turbo Boost 2.0 技术（Intel

睿频智能加速技术，仅限搭载 i5 处理器

的机种），以及全新英特尔AVX 指令，

带来更好的浮点密集型应用。强劲的效

能，为用户带来更加畅快的应用享受。

（乐 迪）

从最初的《空调成本白皮书》到《健康渠道

白皮书》再到日前发布的《空调品质白皮书》，奥

克斯在一片混沌的行业厮杀中，找到了一条清

晰的路，即围绕“产品、品质、技术、渠道”等核心

要素展开了全面布局，并基本形成了以全产

业链品质保障体系为核心的差异化竞争力。

白皮书闹革命

奥克斯的白皮书营销，业内并不陌生，因

为每一次白皮书都会带来空调行业的一次

“海啸”。2001 年 2 月，奥克斯喊出“免检是

爹，平价是娘”的口号，扛起“爹娘革命”的大

旗，将空调贵族外衣一脱到底。紧接着，2002

年，奥克斯的《空调成本白皮书》横空出世，大

曝空调成本秘密，直接将一些宣称“空调利润

不多了”的空调企业钉在了谎言的十字架上，

并将当时市场上标价为 4000 多元的空调最

终降到了 1500 元左右的价格。2009 年 3 月，

奥克斯又发布《健康渠道白皮书》，提出了厂

商和渠道商合作的新模式。

时隔两年多，在消费者面对各类被概念笼

罩着的空调之时，奥克斯的价值标尺再度发挥

作用，出台了《空调品质白皮书》。这一次，它

瞄准的是让行业重归本质之源。

“目前空调行业的种种炒作，大都是夸大

其辞的误导宣传，奥克斯空调本着对广大消

费者高度负责的态度，有责任、有义务揭开这

层神秘的面纱，于是我们才历时数月走访调

查，去了解消费者的真正需求，我们发现事实

上，自始至终消费者的需求都很明确，那就是

制造业的本源——品质、品质、还是品质！”王

玉龙说道。

发动品质系统战

从价格到品质，这仅是奥克斯迈出的第

一步，好戏还在后头。这个好戏，指的是奥克

斯对于品质内涵的突破。

王玉龙告诉记者，针对产品设计与功能

创新不符合消费者的需求、生产制造问题重

重、售后服务水平低下等 3 个普遍存在于空

调行业的品质问题，奥克斯给行业一个全新

的提议，就是从最开始的市场调研、新品研

发、验证试验、研发确认到生产过程的零部件

质量控制、生产过程、检验过程、稽查监控再

到最后交付给顾客后的安装维护维修、顾客

使用指导、上门服务等增值性活动，将品质管

理和创新贯穿整个空调产品的生命周期。

奥克斯坚信，通过践行这套全新的品质

标准，奥克斯将用 3 年至 5 年成为空调行业卓

越品质的典范，让顾客满意度达到 95%以上，

市场维修率成为行业最低。 （徐 凯）

工银瑞信何秀红：保本不冒进

卡尔丹顿借助APEC解读品牌国际化战略

从价格到品质 白皮书三部曲见证奥克斯18载迭变

IT后竞争时代服务为王
航天信息提前施展“种子”力量

轻薄有型的华硕U46SV更有“深刻内涵”


