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防辐射协会首度回应“防辐射服事件”

近日，“防辐射服穿了可能危害反而

更大”的言论引起多方争议。12 月 22 日，

目前国内唯一的防辐射协会上海防电磁

辐射协会首度回应此事，并表明很负责任

地告诉消费者，防电磁辐射服对屏蔽电磁

波是有效的，防电磁辐射服不可能成为电

磁波的收集器。消费者可以不必因为曾

经或正在穿着防电磁辐射服有任何恐慌

和担忧。

上海防电磁辐射协会在 12 月 22 日对

媒体发表的公开声明中提到，陈峰实验室

针对防电磁辐射服装做了一个试验，并由

此得出结论，认为防电磁辐射服装不但起

不了对人体的保护作用反而会成为电磁辐

射的收集器，加重辐射对人体的伤害，这样

一个非标准性的实验得出的结论不具有科

学性。

《声明》中说，陈峰实验室演示的试验

是在非专业场合由非专业人士用非专业的

方法所得出的结果，如果由此就得出防电

磁辐射服“无作用”论或穿着防电磁辐射服

“有害”论，都是极其轻率和不负责任的，是

在误导媒体和消费者。而个别人发布所谓

防电磁辐射服是一场商业骗局的言论也是

一种极端不负责任的行为。

全国电磁屏蔽材料标准化技术委员会

委员、上海防电磁辐射协会新闻发言人黄

建华说，此次“防电磁辐射服事件”已对整

个防电磁辐射产业造成了极大的冲击，对

广大消费者也产生了误导，我们有责任有

义务发挥我们的作用，向媒体和消费者做

出说明，避免此事件进一步恶化。

此外，对于网络上传闻“防辐射服没人

监管”一说，协会也作了回应。

黄建华说：“防辐射服并不是没有监

管，近年来，国家相关部门在防辐射纺织品

标准化方面做了大量的工作，也取得了很

大的进展，已经制定出了关于纱线、面料、

测试方法、职业用防辐射服装等众多相关

标准，并有数项相关标准在编制中。这些

标准已经成为本行业内企业在产品设计、

研发、生产中的主要规范。

近日，陕汽重卡 2012 商务年会在杭州

隆重召开，陕汽重卡携德龙 M3000、2012

“驰久版Ⅱ代”创新产品及“天行健”车联

网服务新举措高调亮相本届年会，此举不

仅使陕汽品牌在产品及服务双核心优势

上再次得以突破式发展，同时为 2012 年市

场发展战略标明了新的价值趋向。

在产品与服务同质化的重卡产业，创

新是企业寻求突破的唯一途径。陕汽重卡

在树立“驰久版”重卡产品市场发展风向标

的同时，在本届年会上又重磅推出新品德

龙 M3000 和 2012“驰久版Ⅱ代”精装版。据

悉，德龙 M3000 继承陕汽 40 多年的精湛造

车工艺全新打造，兼具轻量化、节油和可靠

性优势，在动力性及安全保障技术应用上

获得重大创新，适用于长途物流运输、短途

区域性配送以及特殊工程环境的工作需

求，为中国标载运输市场树立了崭新的标

杆。而同样受人关注的 2012“驰久版Ⅱ代”

新品全新注入欧洲 BEST 技术；整车轻量化

技术应用，自重再降 400-500 公斤；燃油经

济性得以重大突破，油耗再降 6%-15%；整

车安全性也全面升级，全方位品质提升；而

“全生命周期”、“6F”立体大服务更使陕汽

用户享受到最大化的价值空间。

与此同时，作为服务型制造模式的践

行者，陕汽重卡在本届年会上推出了“天行

健”车联网服务系统，为树立重卡后市场服

务第一品牌再次增添新的竞争优势。“天行

健”车联网服务系统融合智能化、电子化、

信息化尖端科技，以海量数据挖掘，3G 无线

物联与智能远程控制为手段，实现“人-车-

路-货”智能整合管理，通过车载智能终端、

管理网站和呼叫中心三大子系统，提供智

能配货、安全保障、车队精细管理、车友互

联、重卡专用导航等十大类 168 种移动增值

服务和互动服务，满足“重卡全生命周期管

理”用户需求，开创管理智能、安全高效和

驰久耐用全新赢利格局，带给中国重卡物

流运营革命性变革。 （周明喜）

陕汽重卡2012商务年会在杭州隆重召开

根据中国汽车工业协会发布的最新

数据显示，今年前 11 个月，我国汽车产销

1672.83 万辆和 1681.56 万辆，同比增长 2%

和 2.56%。其中，乘用车产销 1312.27 万辆

和 1310.36 万辆，同比增长 5.39%和 5.26%；

商用车产销 360.56 万辆和 371.2 万辆，同比

下降 8.68%和 5.93%。其中，华晨汽车凭借

整车销售 52.35 万辆的优异成绩蝉联汽车

企业销售排名前十位。

值得关注的是，在市场整体增速放缓

的情况下，华晨汽车在前 11 个月的销售增

速显著高于全行业，领跑其他汽车企业。

记者了解到，华晨汽车之所以能够在销售

上取得“牛市”，一方面得益于企业加大新

品 推 出 力 度 ，全 年 不 但 先 后 推 出 中 华

H530、中华 V5、金杯大海狮柴油版、金杯

S50 等新品，另一方面，则在于企业大力开

拓经营模式，年内先后启动了包括大连专

用车产业基地在内的多个蓝海项目。

今年以来，华晨汽车旗下中华、金杯

两大自主品牌接连发力，多款新品竞相问

世，有效刺激了低迷的汽车市场：

8 月 25 日，“全能激越 锐势启程”华晨

汽车新款 SUV 车型——金杯 S50 兰州上

市。作为一款宜商宜家、一车多用的全能

型 SUV，金杯 S50 紧扣时尚脉搏，吐纳动感

气息，塑造出磅礴与优雅并济的“能者”风

范，为稳健高效的商务人士和休闲娱乐的

温馨家庭提供了全新的座驾选择。

8 月 29 日，中华品牌全新中级车中华

H530 在京上市。中华 H530 是中华品牌

“十二五”开局首款全新产品，更是华晨汽

车发力“十二五”的重拳之作，展现出华晨

汽车打造高品质精品车，将中华打造成一

流乘用车品牌的决心和实力。

11 月 21 日，中华品牌旗下首款 SUV

产品——中华 V5 在广州震撼登场。作为

华晨汽车依托“高品质技术联盟”的又一

力作，中华 V5 完美实现对国际顶级技术的

“引进、消化、吸收、再创新”。它不仅为消

费者带来了释放心灵、自由奔放的“SUV

生活新主张”，更集时尚造型、越级安全、

自由操控和经济节油四大优势于一身，是

一 款 荟 萃 领 先 设 计 与 科 技 的 精 品 都 市

SUV。伴随着中华 V5 的问世，华晨汽车

“南北围，纵贯线”的 SUV 市场布局也正式

形成。

多 款 新 车 上 市，不 仅 有 力 证 明 了 华

晨 汽 车 在 研 发 水 平 上 的 突 破 进 展，更 显

示出华晨汽车发力“十二五”的决心和实

力。对于新晋问世的中华 V5，华晨汽车

集 团 控 股 有 限 公 司 董 事 长、总 裁 祁 玉 民

表 示 ，这 不 仅 是 华 晨 汽 车 通 过“ 研 发 创

新”实现企业勃发的又一力作，更承载着

华晨汽车进军 SUV 市场的战略使命。未

来，华晨将以此为契机，打造更多老百姓

买得起、用得好的国民精品车，在“ 十二

五”期 间 全 力 将 中 华 品 牌 打 造 成 国 内 乘

用车一线品牌。

（杏 飞）

纵贯云贵高原，征服大西南。长安欧

诺历时 8 天，挑战骤变天气与绝岩峭壁，以

零 故 障 成 绩 成 功 完 成 了 新 商 务 品 质 之

旅。从重庆到大理，蜿蜒 2000 多公里，在

沿途众多新商务城市中，欧诺不仅彰显了

长安新商务车的别样风采，更验证了新车

的优良品质和强大的多能特性。

优异品质性能彰显

为检验新商务车品质和性能，此次品

质之旅全程都在云贵高原最为复杂路况

和恶劣天气状况中完成。活动包括山路

测试、高速测试和城市路况测试。地表崎

岖，喀斯特地形广布、天气变化无常以及

最高达 25℃的温差是驾乘者和车辆所面

临的严酷挑战。

遵义的一段羊肠山路，就开凿在陡峭

的悬崖上，此路不仅弯道众多，而且路面满

布大小不一的碎石。这无疑对车辆的通过

性、灵活转向性和操控性提出了较高要求。

在此山路上，得益于欧诺的前置后驱

先进驱动形式和强劲 3H 底盘，座舱内震动

极小。同时，在较窄的坡道上，载重力达到

饱和情况下，欧诺依然加速感明显。而在

连续多弯道上，虽然每个人都紧张而精力

高 度 集 中，但 良 好 的 操 控 性 却 让 人 很 轻

松。轻踩油门，减速，换挡，转弯都能过瘾

的一气呵成。

“偶尔的猛烈驾驶也没有带来莽撞的

感觉，行驶非常平顺稳健，不仔细体会也

感觉不出是在如此陡峭的坑洼山崖上行

驶。”驾驶员王师傅说。据悉，这不仅归功

于欧诺的高刚性车身和强劲底盘，更得利

于欧诺标配的中高级轿车式 EPS 随速电子

助力转向器和吸入式换挡，使其在弯道和

坡道集中路段，依然如履平地。

欧诺的强劲动力、节油性、车身稳定

性等集中体现在开往贵阳青岩古镇的高

速路上。在车内负载情况下，欧诺时速达

到 130km/h 左右,即使车旁有载重性货车

高速经过时，也没有“发飘”的感觉，而油

耗仅 6.5L 左右。

除此之外，欧诺的多变空间轻松地胜

任了品质之旅车队的所有物资和人员装

载，大空间容积载人载货兼顾。拥有蓝色

背景光的“双炮筒”式仪表盘、照射度远的

金钻前大灯都让黑夜行驶更安全。人性

化设计的空调和精致内饰则让乘坐驾驶

都更为舒心，有效地减缓了疲劳度。欧诺

高端轿车化的高品质让人倍感贴心而过

目难忘。

“多能商务舱”受青睐

此次品质之旅，欧诺途经西部大开发

新商务城市、泛珠江三角洲城市、边疆新

商务城市三大西南新商务地区，其新商务

用车需求的“多能商务舱”特性，获得了当

地众多潜在用户的肯定和称赞。

大 理 旅 游 资 源 丰 富，当 地 许 多 居 民

以 接 送 旅 客、贩 卖 旅 游 物 资 设 备 和 纪 念

品 为 生，并 随 旅 游 业 兴 盛 而 生 意 愈 见 兴

隆。经济水平的提高和平日增多的用车

需 要，也 让 欧 诺 这 样 的 新 商 务 车 需 求 强

烈 。 与 重 庆 两 江 新 区、昆 明 鲜 花 基 地 一

样，欧诺吸引了众多当地城镇居民的围

观和试乘试驾。

外号“大民”的李显民是当地一位 30

多岁的餐饮老板，坐在欧诺驾驶座上后就

爱不释手。他说，欧诺的多能性也能够满

足他各种商务接待、商务洽谈、员工通勤

等商务用途，觉得买欧诺很划算。

丽江的纳西族是一个性格勇敢、坚毅

的 民 族，欧 诺 的 普 通 话 发 音 与 纳 西 族 语

“儿子”的发音相同，而欧诺的气派外观、

精美内饰、灵活操控等又很适合当地的新

商务用途。

长安欧诺融合了长安汽车最新自主

创新能力和智慧结晶，将时尚气派、多变

空间、前置后驱、轻松驾驭、高效动力等六

大完美优势凝聚于一车，并在此次的品质

之旅中将这些优势进行了完美展现，优异

品 质 更 在 全 程 零 故 障 中 得 到 了 有 效 验

证。相信征服大西南的欧诺，将在接下来

的上市阶段再掀新商务车市场热潮，开启

商务新格局。 （冯 烨）

华晨汽车运筹帷幄 打造最强产业链

征服大西南

长安欧诺新商务品质之旅荣耀凯旋

志高与国际铜业协会自 2010 年 9 月签

订战略合作协议以来，双方合作不断加深，

特别是对于抑菌铜在家用空调领域的应用

方面频现大动作。记者了解到，日前，一款

双 方 最 新 联 合 打 造 的“ 星 雅 之 光 抑 菌 铜

Cu+变频空调”将于 2012 年 1 月 1 日在北

京、上海、广州、重庆、南京等全国五大城市

举行盛大首销仪式。届时，志高、国际铜业

协会与连锁卖场等相关高层领导将亲临现

场助推新品。

随着社会经济的发展，人类对空调的

要求不再仅限于拥有良好的制冷、制热等

基本功能，对是否节能、舒适、健康的诉求

呈现连年高速递增态势，而这其中，健康功

能更是居于首位。据某家电网站对当下空

调清风健康状况进行的消费者在线调查显

示：近 7 成的消费者担忧空调内部的清洁

状况，期待在一般的空调保洁方案外，能开

发出更有效的抑菌空调。

据了解，即将首销的志高新款抑菌铜

Cu+变频空调，与传统的变频空调相比，其

突出的优势在于运用了抑菌铜技术，蒸发

器全部采用纯铜翅片，摒弃了传统的铝箔

材料。据美国国家环境保护局检测报告显

示，铜金属在室温下可以杀灭其表面附着

的 99.9%的细菌。中国疾病预防控制中心

环境与健康相关产品安全所检测报告表

明，该产品铜蒸发器材料表面对金黄色葡

萄 球 菌 作 用 24 小 时 的 平 均 抑 菌 率 为

99.95% ，对 大 肠 杆 菌 的 平 均 抑 菌 率 为

100%，对 白 色 念 珠 抑 菌 率 为 99.96% 。 同

时，相较于现在的空调翅片很快被冷凝水

腐蚀发霉的现象，铜翅片有着较稳定的运

行表现，可长期保持表面清洁，抑制细菌繁

殖，这样，消费者再也不用担心家中的空调

器成为窝藏和繁殖病菌的温床。

国际铜业协会全球技术研发副总裁郑

永新在接受媒体采访时表示，铜金属天然

抑菌能力已在 2008 年获得美国环境保护

署（EPA）认证，欧美近几年已在医疗体系

与大型公共建设中对其灭菌性能进行应

用；而铜翅片家用空调是对这一金属天然

抑菌性能在电器领域中领先全球的应用。

而上海交通大学制冷与低温工程研究

所通过长期研究试验还发现，抑菌铜 Cu+

变频空调除了健康功能取得了革命性突

破，铜翅片换热器因其优异的导热性还能

起到长效节能效果，使用 1 至 2 年可节电

20％，并且使用寿命也相应增长。

据进一步了解，该产品还能主动探测

人体的睡眠状况，根据人体体温的变化情

况，自动调节空调运行频率，保持符合人体

睡眠曲线的室内温度，让人整晚都处于自

然睡眠的状态中；另外，24 分贝静音技术

及±0.5℃恒温精控，给用户带来超乎想象

的舒适。 （子 珍）

近年来，江苏省宜兴市公安局经侦大

队创新执法服务新举措，做到打击犯罪“零

容忍”、服务群众“零懈怠”，为全市经济快

速发展创造了规范有序、和谐稳定的市场

经济秩序，实现了警务效能和社会效果的

双赢。大队连续 6 年被省厅评为一级经侦

大队，先后被评为江苏省经侦工作示范点、

全省经侦工作先进集体，2010 年被公安部

命名为全国公安机关执法示范单位。

该大队先后成功办理了全省首起尚未

制造出设备而被认定为侵犯商业秘密、因

非法放贷被认定为非法经营等疑难、新型

案件，特别是侦办的广西无店铺连锁销售

传销案得到了公安部领导首肯，并通过公

安部远程教学向全国推广侦办经验。2009

年以来，共立案 287 起、破案 250 起，移送起

诉经济犯罪嫌疑人 220 名，有效打击和震

慑了经济犯罪。

他们针对宜兴市企业合法权益多在外

地遭到不法侵害的特点，加强与外地公安

经侦部门的协作联系，积极协调快侦快结，

并及时追缴和发还赃款赃物，最大限度为

受害企业挽回经济损失。2011 年 1 月份以

来，他们已累计为受害群众和企业追回经

济损失 9350 余万元。

针对当前不少企业安全防范意识差、

抵御风险能力弱的情况，他们将经侦工作

向主动防范拓展，制定了保障服务宜兴经

济发展十条措施，并向社会作出公开承诺，

为经济发展提供零距离服务。编发了《经

侦服务手册》，将每位经侦民警的联系电话

作为“热线电话”公布给相关服务企业，第

一时间向企业通报经济犯罪新动向，回应

企业各类咨询求助。如宜兴苏共昌轧辊有

限公司，花巨资从英国引进大型立式离心

机制造技术后，一度出现同行高薪挖人，导

致公司人心不稳、生产质量急剧下降的情

况。该大队通过热线电话得知情况后，及

时介入调查，通过与有关部门沟通协调，有

效制止了“眼红”同行的侵权行为，为企业

避免了 5000 余万元的经济损失。

他们创新星级经侦服务机制。在建成

138家平安企业的基础上，突出 8家支柱型重

点企业，逐一建立“星级”经侦服务站，落实

大队、中队一把手挂钩负责和每月“驻企工

作日”制度，定期向企业发布预警防范信息，

帮助核实商务合作对象诚信、排查消除内部

管理漏洞，热情提供法律咨询服务，确保企

业经营风险“零失控”和职务类犯罪“零发

生”。先后开展法制讲座 16 次、上门服务 65

人次，提供法律援助和咨询近 200人次，为企

业避免经济损失3700余万元。 （丁 丁）

志高抑菌铜Cu+变频空调将举行盛大首销

江苏省宜兴市公安局经侦大队：
服务群众“零懈怠”

为了更好地发展电商业务，从今年开

始，十月妈咪开始试水“线上交易，线下取

货”的“0 to 0”（on-line to off-line，线上线

下组合式营销）模式，比如在线上特卖时，

原价 1500 的孕妇装可以用 400-500 元的

价格直接拿下，客户还可以直接到新开的

专卖店体验网购的孕妇装，享受超值的购

物体验。

“未来，我们将加强这种网络客户线

下体验的模式。”十月妈咪董事长赵浦透

露，他们正在酝酿一个大手笔，即将月子

餐、孕妇写真、产后瘦身等孕妇类相关产

业的品牌整合起来。这就好比小船搭上

了 航 空 母 舰 ，形 成 一 个 母 婴 类 的 大 产

业。在体验店里，孕妈们可以打印各种

孕妇类服务的消费券，玩“未来的孩子长

什么样”的 App 游戏，了解最新的孕妇装

款式等等。

赵浦分析说，现在很多与孕妇相关的

商家没有门店，光靠自身的力量也难以做

大做强，但如果建立一个平台，一起整合

起来的话，则可以“一荣俱荣”。

据透露，十月妈咪已在物色场地，筹建

一个孕妇俱乐部，成为孕妈们吃喝玩乐交流

育儿经的场所，加强她们的地面体验。

不过，赵浦表示，就目前而言，0 to 0 模

式是从今年刚刚起步的新模式，今后他们

将仍秉承“传统门店+电商+0 to 0”模式三

合一的做法，多渠道地发展目标客户。

记者了解到，作为孕妇装的业界老大

的十月妈咪目前已占有 20%的市场份额,根

据欧美孕装第一品牌占据 50%市场份额的

情况，未来的市场十月妈咪锁定的目标也是

50%，也许这将有赖于“传统门店+电商+0

to 0”模式三合一的有机融合。 （侯春莲）

十月妈咪试水0 to 0新模式
探索电商发展新模式


