
产业资讯

产业平台

12 产业视点

编辑：周明喜 电话：95013812345-1206 myshidian@126.com 制版：王抒

2012年1月17日 星期二

产业亮点

中国贸易报 CHINA TRADE NEWS

安踏用创新推动中国体育用品行业强劲发展
近日，在安踏 20 周年庆典上，安踏体

育用品有限公司董事局主席丁世忠表示，

“创新”是安踏 20 年来快速成长、不断超越

的关键，而在未来，安踏将继续秉承超越自

我的奋斗精神，不断提升品牌实力，推动中

国体育用品行业强劲发展，带领中国体育

品牌赢得更多的国际话语权。

据介绍，眼下，安踏正紧锣密鼓地积极

备战 2012 伦敦奥运会。在这个即将到来

的世界盛会上，安踏将代表中国民族体育

品牌，向世界展现中国品牌永不止步的执

着精神，提升中国品牌在国际市场的分量

与地位。

抢跑：从“第一个吃螃蟹”到

“带队吃螃蟹”

20 世纪 80 年代，伴随着中国实行改革

开放政策，耐克、阿迪达斯等国际知名体育

品牌开始陆续进军中国市场，而中国体育

用品行业才刚刚起步，处在发展的萌芽阶

段，缺少与之角逐的优秀品牌。

“在安踏成立的时候，大部分的晋江体

育用品企业都选择了做国际品牌 OME 外

销订单的路线，使得内销市场出现了巨大

的空当。我们把握住这一机遇，毅然放弃

传统路线，率先选择进军内销市场创造属

于自己的品牌。”丁世忠说。内销市场的丰

富资源让安踏如鱼得水，在短短两年的时

间里，安踏在运动鞋市场的占有率就增加

至 13%。

安踏的迅速崛起让许多晋江体育用品

企业醒悟，创建自主品牌，掌握内销市场才

是企业长久发展的选择。越来越多的企业

开始发力建自主品牌，晋江迎来了一场轰

轰烈烈的自主品牌革命，中国体育品牌追

赶国际品牌的行动正式拉开帷幕。

加速占领市场份额，从区域向全国突

围，掌握国内市场主导权，显然已经成为当

时中国体育用品行业迫在眉睫的任务。而

跑 在 队 伍 前 端 的 安 踏 ，开 始“ 加 速 ”了 。

1999 年安踏签下孔令辉为安踏代言，一句

“我选择，我喜欢”的品牌口号在央视体育

频道密集轰炸。“2000 年悉尼奥运会上孔

令辉的奋勇夺冠也将我们安踏的影响力推

向高峰，一夜之间闻名全国。”丁世忠回忆

道。安踏这一创新营销模式一炮打响，仅

仅在一年多的时间里，安踏便坐上了国内

运动鞋品牌销量第一的交椅。

“若想占领更多市场份额，单单依靠

广告是远远不够的。所以，我们安踏将目

标盯在国内顶级联赛。”2002 年安踏与中

国 大 学 生 篮 球 联 赛 成 为 战 略 合 作 伙 伴、

2004 年安踏成为 CBA 联赛唯一指定运动

装备赞助商……，安踏与国内赛事绑定的

营销方式不仅提高了安踏的社会影响力，

更为它布局全国占领更多市场份额起到

了至关重要的作用。安踏专卖店从 1999

年的 2000 家一路飙升到 7000 多家，并基

本完成了覆盖全国（县）市级城市以上的

专卖网络，达到了行业内最大覆盖率的专

卖店覆盖。

业内人士指出，安踏这一系列的措施，

不仅提升了安踏的社会影响力，同时也打

破了国际品牌垄断国内市场的格局，吹响

了本土品牌反攻的号角。在中国体育用品

市场的竞争跑道上，民族品牌与国际品牌

已形成分庭抗礼之势。

冲刺：为品牌全面注资

国家体育总局经济司司长刘扶民表

示：“大力发展体育产业是中国由体育大国

迈向体育强国的必然要求。总局正与有关

部门商定，出台鼓励和支持体育产业投资

公司上市融资等政策”。

在这一巨大发展机遇面前，本土企业

亟待冲刺，特别是已经取得领先优势的企

业，在保持企业核心竞争力的同时，如何布

局品牌战略，提升品牌价值，成为体育用品

行业新的挑战。

“2005 年，我们请来了咨询公司 AT 科

尔尼来共同研究未来战略规划，包括市场

定位、核心价值和发展目标。并同时邀请

智威汤逊为安踏重新确定了品牌定位，提

出‘永不止步’的新口号。”丁世忠说。经过

重新定位与规划后的安踏，终于在 2007 年

正式在香港上市，成为晋江企业中最早的

上市公司。“安踏上市的成功，不仅为企业

扩大了融资渠道、拓宽了发展道路，更重要

的是晋升了它的品牌价值，让更多的投资

者信赖安踏、投资于安踏。”有行业内的分

析师这样看待安踏的上市。

2009 年，安踏收购了意大利知名品牌

FILA，开启了多品牌战略。丁世忠表示，

当整个市场的竞争逐渐成熟，单靠原有产

品结构而获得发展的企业，如果不能迅速

把这种能力扩展，就很难保持快速发展的

势头。而且完善产品结构，也是提高市场

竞争力增强品牌价值的重要途径。

分析师指出，多品牌战略使安踏如虎

添翼，不仅令其产品矩阵更加完善与丰满，

也令安踏品牌更加高端化、国际化。世界

主流财经杂志《福布斯》评出“2010 中国最

佳品牌价值”,安踏以约 52.7 亿元的品牌价

值超越诸多世界知名品牌。

品牌的不断完善为安踏的发展带来不

断飞跃，领跑行业的安踏现已成为中国体

育用品行业的一个标志样本。温家宝总理

视察安踏时指出，安踏已成功地从劳动密

集型企业转化为技术密集型企业，为“中国

制造”升级为“中国创造”探索出了一条具

备自身特色的道路。

（何西之）

近日，“2011 欧亚经济论坛·新筑欧亚

大陆桥”活动圆满结束，海马骑士作为本

次活动的指定用车，成功完成从西安到鹿

特丹的，横跨欧亚大陆的穿越。

早在 2010 年夏秋之交，海马骑士就作

为“丝绸之路 复兴之旅”丝路跨国申遗大

型自驾采访考察活动唯一指定用车，完成

了 重 走 三 万 里 丝 绸 之 路 的 创 举 ，并 以

15369 公里全程零故障、维修配件零开封

的表现，充分证明了自身的品质与实力。

本次“2011 欧亚经济论坛·新筑欧亚大陆

桥”活动，海马骑士成为本次活动的指定

用车，再一次证明了其实力，也让海马骑

士的品牌与丝绸之路的合作更加紧密。

中国汽车市场的消费者追求新鲜感，

对汽车品牌营销也要求更多的创意，再大

的噱头，也无法多次使用。因此，海马骑

士重走丝路，在丝绸之路上完成了又一次

“被动营销”。

这里的“被动营销”并非指枯等顾客

上门的营销方式，而是在重大场合或事件

中，被选择成为其中的重要元素，在没有

事 先 策 划 的 前 提 下 收 到 意 外 的 营 销 效

果。据了解，本次“2011 欧亚经济论坛·新

筑欧亚大陆桥”活动由陕西省政府、上海

合作组织秘书处、西安市政府、欧亚经济

论坛执委办、西安国际港务区管委会共同

主办，规格之高、规模之大，在近年的跨国

商贸交流活动中实属罕见。

“ 新筑欧亚大陆桥活动”历时 2 个多

月，总行程 16583 公里，行进路线横跨中国

西北部、中亚、欧洲 3 大区域。途经兰州、

乌鲁木齐、阿拉山口口岸，由霍尔果斯口

岸出境，穿越哈萨克斯坦、俄罗斯、土耳

其、希腊、意大利、瑞士等国，最终抵达荷

兰鹿特丹。有了“丝绸之路 复兴之旅”的

基础，海马骑士在本次旅途中游刃有余，

出色完成了全程的交通保障重任，“丝路

专家”的地位再度得到巩固。

海马骑士多次结缘丝绸之路，与其本

身的产品实力分不开。本次再走丝绸之

路的是全面升级的海马骑士 2012 款，除了

引入 5 速手自一体变速箱之外，更搭载了

定速巡航系统、胎压监测系统、刹车优先

系统、座椅电加热系统等丰富配置，这些

新功能都让骑士 2012 款更适合长途复杂

路况的驾驶，也更加契合行走丝绸之路的

严苛要求。

两次成为丝绸之路大型行走活动的

指定用车，让海马骑士与丝绸之路结下了

不解之缘。不少业内人士表示，现在说到

海马骑士，就必然想起丝绸之路；而说到

丝路之旅，也自然首推海马骑士。作为自

主品牌中高级 SUV 的代表车型，能与这样

一条人所共知的千年古道联系在一起，对

其品牌形象提升大有稗益。但另一方面，

对海马骑士和海马汽车来说，也是有力的

鞭策，要不负“丝路专家”之名，海马骑士

仍需不断改进，以更好、更强的产品力来

换取更多的“被动营销”。 （周 黎）

海马骑士与丝绸之路的难解之缘

日 前，C-NCAP 2011 年 度 第 四 批 车

型 评 价 试 验 结 果 出 炉，第 八 代 索 纳 塔 以

50.7 分的最高分荣膺五星+安全评价，排

名第二的 CR-V 和第三名的雅阁分数分

别是 50.6 分和 50.3 分。

在整个碰撞测试过程中，第八代索纳塔

无论是在车身结构的设计、材质、制造工艺还

是在安全装置的有效性等方面都表现出了

“新一代主流中高级轿车”卓越的安全风范。

据了解，除了 C-NCAP 五星+评价，

索纳塔已获得美国国家高速公路交通安

全管理局 (NHTSA)和澳大利亚 NCAP 的

双五星安全评价。

超强被动安全成就三国五星评价

第八代索纳塔采用热印式成型超高

张力钢板，使用比高达 62.1%。这种制造

工艺是将钢板高温加热至 900 度，冲压成

型的同时迅速冷却，赋予钢板超高张力。

此外，采用碰撞能量分散式结构的车身能

够在碰撞发生的瞬间将碰撞产生的能量

分散，最大限度地保护乘员安全。

从气囊的配置看，第八代索纳塔全系

八款车型中，有六款车型标配 6 气囊，这在

同 级 车 中 首 屈 一 指 。 此 外，主 动 安 全 头

枕、双预紧安全带等被动安全配置与坚固

车身一起为乘员筑起了坚固的安全屏障。

全面主动安全提供最大限度乘员保护

从车身稳定控制系统看，第八代索纳

塔八款车型有六款配备比普通 ESP 更先

进的 VSM 车身稳定控制系统。需要指出

的 是，与 ESP 相 比，VSM 更 加 智 能、辅 助

效 果 更 好，通 过 电 子 稳 定 程 序 控 制 系 统

（ESC）和 电 动 助 力 转 向 系 统（MDPS）共

同作用，改善在恶劣路面的刹车稳定性，

提高过度转向时的稳定性，并且缩短在恶

劣路况下的刹车距离，提高过度转向时方

向盘的转向性能。

第八代索纳塔还有一大亮点，即在同

级车中率先全系标配 TPMS 胎压监测系统

和 ESS 紧急制动系统。胎压监测系统能够

实时判断轮胎内的气压是否存在异常，向

驾驶人提出警报；ESS 紧急制动系统能够

在紧急刹车时自动闪烁，将危险信号传达

给后面的车辆，以警示后车及时减速，避

免追尾。

此 外 ，自 动 防 炫 目 后 视 镜 、DVD 导

航、倒车影像系统、雨量感应式雨刷、定速

巡航系统等高端配置不仅给驾乘带来了

便利性和舒适性，也极大提高了行车的安

全性。

从 2011 年 4 月上市至 11 月底，第八代

索纳塔总销超过 6 万辆，并且 9 至 11 月连

续 3 个月销量稳居万辆高位，成为颠覆中

高 级 轿 车 市 场 格 局 的 一 支 突 破 性 力 量。

优异的市场成绩与五星安全品质密不可

分，也充分说明了消费者对第八代索纳塔

安全性能的信赖和认可。

与安全品质一道，动感时尚的外观，

精心雕琢的内饰，宽敞舒适的空间，激情

澎湃的动力，丰富人性化的配置，一同构

成第八代索纳塔强大的产品力。

（周明喜）

本报讯 据乘用车联合会公布的数据

显示，2011 年 1-12 月，长城汽车累计销售

49 万辆，同比增长 22.5%，大大超过全行业

平均水平。其中出口 8.5 万辆，同比增长高

达 50% 。 在 三 大 品 类 中，哈 弗 SUV 销 售

16.5 万 辆 ，连 续 8 年 保 持 中 国 自 主 品 牌

SUV 销量第一，今年再次夺魁全国 SUV 销

量冠军，成为自主品牌 10 万元以上产品中

一枝独秀；长城腾翼轿车销售 20.5 万辆，同

比增长 39.3%，长城腾翼 C30 在 12 月 A 级

车销量排行进入 10 强；风骏皮卡销售 12 万

辆，同比增长 18%，连续 14 年保持全国销

量第一。

而 在 经 营 业 绩 上 ，2011 年 前 三 季

度 实 现 营 业 收 入 213.8 亿 元 ，同 比 增 长

41% ；前 三 季 度 实 现 净 利 润 为 25.5 亿

元 ，同 比 增 长 77% 。 长 城 汽 车 净 利 润 的

大 幅 增 长 得 益 于 其 销 量 和 盈 利 能 力 的

提 高。

长城公司总裁王凤英表示，长城要先

做质量明星，在竞争中向高处走，不做低质

低价车。她说，2012 年长城销量目标为 60

万辆，其中出口 10 万辆。

（周明喜）

第八代索纳塔取得C-NCAP史上最高分

长城汽车实现年销售49万辆 逆势增长22.5%本报讯 日前，在第四届建设创新型

国家大会在京举行期间，建设创新型国家

战略推进委员会、创新型国家战略研究课

题组、枣阳市人民政府、倪氏国际玫瑰产

业股份有限公司联合举办了“打造玫瑰之

都——枣阳”新闻发布会。建设创新型国

家战略推进委员会秘书长吴子敬，枣阳市

委常委、常务副市长范景玉及蓝贝酒业集

团有限公司董事长倪春林等领导出席发

布会。

倪春林介绍，“ 到 2016 年，枣阳要建

成 10 万亩有机玫瑰种植园，建成国家级

玫瑰研发中心和中试基地，建成年产玫

瑰饮料 100 万吨、玫瑰饮用水 20 万吨、玫

瑰精油 7.5 万吨、玫瑰口服液上万吨的精

深加工基地。”3 年后，将建立国际玫瑰文

化节、国际玫瑰博览会以及国际玫瑰婚

庆节。

范景玉表示，枣阳未来将涵盖农产品

加工、物流、旅游、文化产业等多个产业集

群，并在 2018 年投产后，实现年产值 350

亿元，带动 2 万多农民致富。 （吴秀伟）

本报讯 近日，第 45 届国际消费电子

展 (CES)在拉斯维加斯盛大开幕，被誉为

“ 中 国 消 费 电 子 产 业 奥 斯 卡”的“2011－

2012 中国消费电子领先品牌 TOP10”颁奖

典礼也于当日隆重举行。创维凭借稳健

发展的市场业绩、快速增长的品牌竞争力

荣获“2011－2012 中国消费电子领先品牌

Top10”称号，并名列全球电视品牌 20 强

榜单，向世界展示了中国品牌的优质品质

和智慧思想。

据 了 解 ，“ 中 国 消 费 电 子 领 先 品 牌

TOP10”评 选 活 动 由 美 国 国 际 数 据 集 团

IDG 主办，同时联手权威调研机构 IDC 中

国和 GFK 作为金牌协办方共同举办。本

届评选活动已经是第六届，从 2011 年 5 月

启动开始，经过 8 个多月数万名社会各界

人士的公开网络投票，以及海内外资深品

牌专家组成的评审团的专业评选，从候选

的 20 家中国企业中最终评出了 10 家最具

竞争力的品牌。本届评选活动以“可持续

发展推动品牌竞争力”为主题，旨在说明

有持续生命力的品牌才是竞争致胜的利

器。 （冉 荷）

枣阳打造玫瑰之都发布会

在京举行

创维入选CES“中国消费
电子领先品牌Top10”

长虹蝉联世界品牌500强

本报讯 近日，由中央电视台农业频

道主办，CCTV-7《科技苑》栏目承办的年

度农业科技人物“大地之子”晚会在京录

制，晚会从《科技苑》栏目开播 15 年来采访

报道过的 5000 多个科技兴农事迹中遴选

出 10 位年度农业科技人物，1 个卓越团队

讲述他们助农扶农、带领农民科技致富的

故事，并对年度农业科技人物、优秀科技

团队授予令人尊敬的“大地之子”崇高荣

誉。永业科学研究院获得“大地之子”优

秀团队殊荣，院长仝宝生携其科学家及技

术专家团队出席本场晚会、共同接受了荣

誉奖项。

在晚会颁奖现场，仝宝生作为“大地

之子”优秀团队的代表，介绍了永业科学

研 究 院 的 基 本 发 展 情 况 。 他 说，作 为 一

家 企 业 科 学 院，永 业 科 学 研 究 院 致 力 于

在三农事业中积极发挥其自身开放平台

的优势，始终以农民需求为研发指南针，

与 国 内 外 相 关 专 家、机 构 进 行 多 种 形 式

的项目合作，进行科研项目研发，致力于

加快农业科研成果转化为高科技产品进

程，推 动 农 业 科 技 成 果 转 化 为 先 进 生 产

力 。 此 次 荣 获“ 大 地 之 子 ”优 秀 团 队 殊

荣，无疑是对其发挥企业推动力量，积极

探索农业科技研发及推广创新模式给予

了充分肯定。

（周明喜）

年度农业科技人物“大地之子”晚会在京录制

本报讯 日前，2011 年总裁世界年

会暨第八届《中国品牌年度大奖》颁奖典

礼在香港举行，长虹成为唯一入围世界

品牌 500 强的中西部企业，并获得“2011

中国品牌年度科技创新大奖”。

世界品牌实验室按照品牌影响力的

三项关键指标即“市场占有率”、“品牌忠

诚度”和“全球领导力”对世界级品牌进

行 了 评 分 。 作 为 家 电 行 业 发 展 的 引 领

者，2011 年长虹发布并实施智能战略，全

力推动我国消费电子的智能化应用，为

消费者创造“智在 更智在”的生活体验。

迄今为止，长虹已经拥有 1.8 亿电子与电

器产品的客户，平均每 3 个中国家庭就有

1 个家庭在使用长虹产品。

尤其值得一提的是，长虹凭借中国

首 条 综 合 家 电 全 产 业 链 优 势，电 视、冰

箱、空调等主要产品市场占有率大幅度

提升，并成功拓展欧美和东南亚、南美、

南 亚 等 新 兴 市 场，其 中 3D 电 视 市 场 率

国 内 第 一 ，占 到 46.1% ，出 货 量 全 球 第

三，压缩机产销量达到 2500 万台，位居

全球第二。

行 业 专 家 指 出，近 年 来，长 虹 实 施

自主创新战略，在关键技术和核心技术

上，获 得 一 系 列 重 大 突 破，保 证 了 企 业

持 续 创 新 的 造 血 能 力 。 长 虹 大 尺 寸 平

板 电 视 显 示 驱 动 芯 片 、中 国 轩 辕

TVOS、SoC 芯 片 以 及 等 离 子 显 示 屏 工

艺 技 术 等 多 项 重 大 科 技 成 果 被 列 入 我

国电子整机和国防装备核心领域的“核

高基”项目 (即核心电子器件、高端通用

芯 片 及 基 础 软 件 产 品 的 简 称 )，并 实 现

产业化，有效地提升了我国家电行业的

竞争力，并使长虹在新一轮市场变革中

占据先机。 （李 毅）


