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用“一波三折”形容日系车企 2011 年的

困境似乎再恰当不过了。对于日系车企而

言，过去的一年是有得有失的一年。受日

本大地震、泰国洪水、日元升值等客观因素

影响，日系车在中国市场整体份额下滑成

了 2011 年车市的一个烙印。

日系车在华的颓势，究竟是一个短期

的低潮，还是长期的衰退？几乎所有在华

的日系车企都在蓄势，准备在 2012 年奋起

反击，打一个翻身仗，那么，究竟谁最有这

个实力，在这个关键时刻引领日系车在中

国市场走出低谷？

大浪淘沙：东风日产22.3%年增长一枝独秀

2011 年，在多种不利因素影响下，大多

数日系车的销量整体呈下降趋势，市场份

额也出现了持续下滑。在 2011 年 11 月日

本汽车制造公司发表的 2011 年财年 (2011

年 4 月至 2012 年 3 月)的半年报中显示，10

家日本汽车厂商中，有 6 家深陷减收困局。

而在中国市场上，日系车企的整体状

况也不乐观。据中国汽车工业协会于 2012

年 1 月发布的统计数据显示，2011 年，汽车

产销增幅明显回落，其中德系、美系仍保持

了两位数增长，韩系、法系回落至 8%，日系

仅增长 1.33%；从市场份额看，德系份额同

比提高 1.91%，日系同比降低 1.13%。纵观

整个日系车企，也只有东风日产以 22.3%的

年增长一枝独秀。

数据显示，2011 年 3 月的日本地震使日

系主流车企 4 月至 5 月库存平均下降 40%至

50%，库存消化量远超供给量，每月给经销

商的配货量只相当于平时销量的 1/3，部分

日系进口车供应几近断货。这也成为众多

日系车企销售下降的主要原因。

但即使在日本地震、日元升值、车市整

体 下 滑 等 重 大 不 利 条 件 下 ，东 风 日 产 在

2011 年仍然实现了 808588 辆的销售业绩，

成功实现淡市超车，跻身国内合资车企销

量排名第四。

蓄势反击：东风日产百万目标领军起航

“ 无 论 是 日 本 大 地 震 抑 或 日 元 升 值

等，都是一个短期的不利因素。”知名汽车

评论员贾新光表示。自 2011 年 7 月份、8

月份开始，日系车就陆续步入震后的恢复

期，同时也在着手“ 反扑”，丰田、本田、马

自达都纷纷表示，将在产品、技术等方面

发起反击。

而作为日系“老大”的东风日产，有着

相比其他日系车企“恢复性增长”更大的野

心。“我们已经习惯了高速增长，但依旧要

以从零开始的态度再次出击。”东风日产副

总经理任勇表示。早在 2008 年全球金融危

机期间，东风日产就以逾 35 万辆的销量超

额完成全年销量目标，在整体车市平均同

比增长 8%的大势下，同比增长 55%，成为销

量排行前十位乘用车企业中唯一没有调整

产销目标而完成任务的企业。

从此，就开始了让行业震惊的“东风日

产速度”：2009 年，东风日产销量为 51.9 万

辆，在国内单一汽车企业销量排名中位列

第 5 位；2010 年，东风日产销量为 66 万辆，

继续排名第 5 位；在 2011 年销量超 80 万辆

的基础上，它的下一步目标是 2012 年实现

100 万辆的销量，达到将近 25%的年增长，

并在 2015 年之前，进入行业前三。

毫无疑问，在日系车企阵营中，东风日

产已经率先举起了“反击”大旗，也是最有

希望引领日系车企“反击”的领军者。

日产出击：三维管理体系创新破局

为了顺利达成 100 万辆的销量目标，自

2011 年年底以来，东风日产就展开了一系

列动作，而在这个过程中，一个强大的东风

日产竞争力体系也日益成熟。

“2012 年我们进行的营销系统变革不

仅仅是对地区营销系统进行改革。基于

未来发展的需要，我们规划出的是‘ 三维

管理体系’，分为三条主轴进行变革——

地区轴、职能轴、品牌轴。”东风日产市场

营销总部副部长杨嵩表示。过去，东风日

产只有 NISSAN 品牌的国产车型，2012 年

则 会 推 出 启 辰 的 量 产 车 和 NISSAN 进 口

车，因此，东风日产在品牌轴的改革上成

立了启辰事业部和进口车室；成立的四大

地区营销部是地区轴的改革；而在职能轴

的改革上，则成立了全新的职能部门——

数字营销部，以应对互联网精准营销发展

的需要。

在任勇看来，东风日产能成为日系车

企的“排头兵”，更多还是得益于东风日产

的稳健而创新的管理体系。“东风日产不是

个别人怎么做我们就怎么做的企业。早在

风神时期，我们就在做很多别人不敢做的

事情，从产品、资本运作、公司架构到日产

生产方式，都做出了很多创新，不断改善，

形成了高效、标准的东风日产之路。”任勇

表示，“另外，东风日产在管理文化、培育创

新、拒绝官僚主义、拒绝国企的毛病等方面

都做得不错。”

目前看来，无论从公司业绩抑或管理

体系变革上，东风日产已经吹响了日系车

企在国内市场“ 反攻”的嘹亮号角。如果

2012 年东风日产顺利达成销量目标，将毫

无疑问地扮演引领日系车企“ 反击战”的

主角，成为中国汽车市场不可忽视的领军

力量。 （李 曦）

日系汹涌 东风日产擎日系反击大旗

案头飞入一张闺蜜的雅致婚柬，时间

定在了 3 月 14 日。绕开了浓重商味的 214，

竟也平添了几许纯净之意。走马观花婚礼

无数，甜蜜的模样千姿百态，心里的触动却

始终炽烈。请柬之外附上了一张光盘，闺

蜜说，这是她婚礼当天的视频剪辑，希望让

身为专业媒体人的密友把把关。

密友应允。推开一摞生硬的稿件，随着

屏幕里跳出的一组组动容画面，情路倒带，思

绪彻底沦陷。那些年，一起拥有过的记忆被

铸色镌刻；那些事，曾经共同经历过的悲喜在

心底翻腾；那些话，回响耳畔，有关珍爱的一

切誓言。几个不经意的瞬间，串起了一生从

相随、相拥到相惜的美满与幸福。

爱·相随 从开始到现在

那年女孩大一，身上还没退去高考遗

留下来的叛逆。男孩大三，诸多的桀骜与

不羁。女孩去男孩的大学做外联宣传，尽

在人群里一眼定睛男孩。女孩笑了，掺杂

着从未流露过的腼腆。女孩颈间清泠的吊

坠将她映衬得格外甜美。男孩也笑了，思

绪顿时停留在了女孩小时候的一句戏言

上：送我一条美美的项链，好吗？

【TIPS】周大福绝配系列单颗美钻吊坠

一条项链，两个人的童年回忆。柔美

的一双 K 金直线体与钻石永恒相随，承载

着刚柔并济之美，“绝配”原来早有伏笔。

爱·相拥 拥抱这分钟

男孩和女孩相恋了，爱得如此顺理成

章。再见女孩时，叛逆和任性不见了，惊

喜地衍生出一份独立与个性。女孩说，拥

抱是她和男孩开心时最常做的一个动作，

搂住彼此的同时，也让两颗心靠得更紧。

周大福绝配系列单颗美钻戒指

男孩喜欢握着女孩纤细柔软的手，已

然清晰感觉到刚毅钻石的存在。他丝毫不

介怀，因为他明白这是女孩独立个性的承

载与存在。

爱·相惜 你的名字我的姓氏

男孩开着车把女孩载到了海滩边，从后

备箱里掏出一束白玫瑰。女孩接过花束，一

眼即被搁在花骨朵上的钻戒吸引。男孩深情

望着女孩，狠狠煽情了一回：“记得你说，想去

日本看浪漫樱花，今年我们就去吧。”女孩眼

眶温润了，轻轻地点了点头。

周大福绝配系列单颗美钻吊坠/钻戒

相遇是心与心的相惜，相偎是彼此的

牵挂。男孩将周大福的钻戒套在了女孩的

无名指上，心形的戒面，见证着两人永恒的

誓言。

周大福“爱因你完美”送你白色浪漫日本游

周 大 福 白 色 情 人 季，再 次 见 证 爱 情。

本着一贯爱相随情相依的幸福理念，今年 3

月“爱因你完美”

白 色 情 人 季 ，周

大 福 携 手 苏 州 、

南 京 、福 州 、广

州 、重 庆 、贵 阳 、

北 京 、沈 阳 、武

汉 、合 肥 10 城 市

展开促销优惠活

动 ，消 费 即 有 机

会获赠高级订制

丝 巾 和 精 美 吊

坠 ，更 有 日 本 双

人浪漫游。

（黄 莺）

爱因你完美 周大福邀你共赴日本浪漫白色情人节

近日，四维图新发布的 2011 年报称，全

年实现营收 8.67 亿元，其中，车载导航业务

实现营收 3.73 亿元，同比仅增长 1.17%。

稍早前高德软件也发布了 2011 年报，车

载导航地图收入为 8590 万美元，约合人民币

5.5 亿元，同比增长 35.4%。这意味着双寡头

的两家车载导航地图厂商的全年收入差距已

经拉大到接近 2 亿元，相差近 50%，高德软件

已稳坐中国车载导航地图领域的龙头位置。

中国车载导航地图产业已经发展了 9 年

多时间，四维图新作为首家获得政府核准率先

开展导航地图业务的老牌企业，在很长一段时

间里一家独大，市场上呈现寡头独占格局。

高德软件进入市场之初，回避了与四维

图新的直接竞争，而是凭借独有的高新技术

迅速抢占高端品牌汽车市场。在成功打造

品牌、逐步扩大市场份额之后，2010 年，高德

软件车载导航地图的收入达到 6340 万美

元，较之四维图新 3.69 亿元的车载导航地图

收入，超出其约 17%，相当于 850 万美元。

2011 年上半年，因为日本地震，四维图

新的车载导航地图收入受到影响，仅实现

了 1.97 亿 元 ，与 高 德 的 收 入 差 距 拉 大 到

38%。下半年，虽然日系车厂渐渐恢复生

产，四维图新的车载导航地图收入依然不

振，下跌至 1.76 亿元，与高德的收入差距进

一步扩大到 55%。

更具突破性的是，2011 年第四季度，四

维图新总营收下滑至 1.94 亿元，而同期高

德软件的营收为 3470 万美元，约合人民币

2.19 亿元，超过四维图新 13%。

2011 年第四季度，高德地图（AMAP）

手机在线地图应用超过了谷歌，高德导航

HD 的 手 机 离 线 地 图 应 用 在 苹 果 APP

STORE 中 国 区 赢 得 最 佳 软 件 第 一 名，在

地图整体收入上超过了四维图新。可以

说，2011 年第四季度高德在地图数据、软

件引擎和手机应用领域都取得了压倒性

的优势。 （吕 方）

2012 年移动通信世界大会（MWC）即

将在西班牙巴塞罗那召开，位居全球前五的

手机厂商中兴通讯将在本次大会上推出两

款搭载 Android 4.0 系统的 LTE 手机 PF200

和 N910。这两款手机分别采用了 1.5GHz

和 1.2GHz 双核处理器，以及高清炫彩屏，让

人们对即将到来的4G时代充满了期盼。

中兴 N910 采用 1.2GHz 双核处理器，

配备了 4.3 英寸的 WVGA（800 × 480）分辨

率电容触摸屏。采用内置闪光灯的后置

500 万 像 素 自 动 对 焦 摄 像 头，和 前 置 30

万 像 素 视 频 通 话 摄 像 头 ，支 持 GPOS、

WiFi、蓝牙，并且支持数字生活网络联盟

（DLNA）标 准 。 适 用 的 频 段 包 括 LTE

FDD 频 段 、CDMA 频 段 和 EVDO（即

CDMA 2000）频段，为 CDMA 用户无缝享

受 4G 带来的极速宽带体验提供了最为理

想的解决方案。

“LTE代表了移动互联网生活宽带化、普

及化、个性化的方向，中兴通讯致力于推出系

列化LTE终端产品和服务解决方案，PF200和

N910正是其中的代表之一。”中兴通讯执行董

事、执行副总裁何士友告诉记者，“中兴通讯希

望通过丰富多样、并融合了科技与人性之美的

LTE 终端与业务，更好的服务于全球移动用

户，加速LTE时代的到来。” （吴 云）

可谓是“最严格水资源管理制度”的

《国务院关于实行最严格水资源管理制度

的意见》日前正式出台。水利部副部长胡

四一表示，水资源短缺、水污染严重、水生

态恶化等问题，已成为制约经济社会可持

续发展的主要瓶颈。目前，全国每年缺水

量大概 500 亿立方米左右。一些地方水资

源过度开发，超过其承载能力，引发了一

系列的生态环境问题，水体污染严重，水

功能区水质的达标率只有 46%。

“水危机”正向我们走来。根据联合

国提供的资料，中国人均淡水资源仅为世

界人均量的 1/4，居世界第 109 位，被列入

全世界人均水资源 13 个贫水国家之一。

水，这个生命之源、生产之要、生态之

基，正 遭 受 着 巨 大 的 考 验 。 值 得 庆 幸 的

是，一贯致力于缓解我国水危机的行业盛

会如期将至。2012 年 3 月 28 日至 3 月 30

日期间，第三届 WaterEx 北京水展将在北

京·国家会议中心隆重举行。届时，逾 400

家水业明星企业汇聚一堂，争相展示工业

废水处理、市政污水处理以及末端净水等

各个方面的最新产品、技术和解决方案。

作为北方最高品质的专业水展，本届

北京水展规模较去年有大幅增加，不但展

会面积扩大至 12000 平米，展商数量也增

加近 20%，展品涵盖膜与膜组件、过滤设

备，泵阀、管道、仪器仪表及自动化控制，

污水及污泥处理设备，水处理药剂、紫外

线、臭氧等杀菌消毒设备、终端净水设备

及相关配件等各个领域。

专家表示，此次出台的“最严格水资源

管理制度”对解决中国水问题提出了纲领性

意见，但这一制度的实施还需要全社会的通

力协作。在水处理领域，WaterEx 北京水展

扮演着重要的行业领航者的角色，帮助国内

的水业精英扩大国际化视野，为其提供与全

球水巨头的“同台竞技”的平台，促进着整个

行业广泛的信息交流和技术提升，进一步推

动中国水问题的逐步解决。 （张晓娥）

WaterEx上演全明星阵容 400余家精英“同台竞技”

近日，联想再次与中国联通携手，共同

推出了联想 A750、联想 A780 以及联想 A65

等 3 款全新的定制智能手机。据了解，这是

今年联想与中国联通深度合作的首发系列。

占领云端 智在必得

联想A750延续了联想手机的贵族血统，

配备4.0英寸1600万色TFT高清大屏，支持多

点触控，更有联想独创的四叶草主题页面显示。

联想A750不但搭载 1GHz高速主频，而

且拥有 4GB大容量机身内存。500万像素主

摄像头与30万前置摄像头带来强大的拍照功

能，无线 AP 功能则将手机变为无线接入点。

值得一提的是，联想A750增加了短信字体缩

放功能与省电模式一键触控快速启动。

另外，独具创新的“多重流量同时监

控”（即 GPRS 监控、WIFI 监控、W+G 双卡

监控、流量超限、指定单个应用上网权限）

可提供安全保证，联想乐云优化则为用户

带来无限的创新空间。

智美炫薄 步步领先

联想 A780 仅 10.5 毫米的超纤薄机身

带 来 圆 润 时 尚 的 外 观 设 计，尽 显 简 约 风

范。黑色防尘网与镭雕纹理设计等细节之

处，彰显出设计师的独特品味。

联想 A780 配备 4.0 英寸高清炫丽大屏，

独有的幸福四叶草页面，配合多点触控的操

作，轻松完成多屏切换；

1GHz 高频 CPU 保证视

频播放不丢帧；同时，还拥

有 4Gb + 32Gb eMCP 的

大容量储存。

联 想 A780 独 有 的

“乐语音”功能可以通过声

音传播完成指定命令，而

联想乐安全中心带来了

“三防”（防吸费、防偷窥、

防骚扰）的安全体验。联想乐云优化用户体

验，让用户拥有无穷的分享乐趣。

足智双谋 快人快语

联想 A65 整机线条优美流畅，显示手

机大气天成的时尚品味。手机配备 3.5 英

寸高清 HVGA 电容屏，支持多点触控操作。

在配置上，联想A65配备800MHz的快速

主频与1500mAh大容量电池带。手机的无线

AP功能，可使手机变身上网卡供其他设备上网。

此外，手机搭载 Android2.3 智能操作系

统，预装了新浪微博等潮流应用。320万像素主

摄像头支持全景拍摄、定时拍摄等特色功能。

目前，联想凭借与三大运营商的深化

合作，共同开拓市场，不断向用户提供丰富

的定制终端成果，让更多的用户享受到 3G

时代带来的便捷与乐趣。 （徐 磊）

“沃”享双面生活 乐到无忧智能
联通全新定制机联想A750、联想A780、联想A65强势来袭

由中国家具协会和中国对外贸易中心（集

团）等联合主办，中国对外贸易广州展览总公司

承办的第29届中国广州国际家具博览会—民

用家具展，将于2012年3月18日至21日在广

州·中国进出口商品交易会展馆隆重举行。

本届展会将以 23 万平方米的超大规

模，围绕现代家具和古典家具两大核心主

题，展示发布最新产品及资讯。众多中外

家具名企将携新品在本届展会闪亮登场，

贸易商机纷沓而至。

展会同期将举办广州国际户外家具

及休闲用品展、广州国际家居饰品/用品

展、广州国际家用纺织品及辅料博览会，

共同搭建“大家居”一站式采购平台，进一

步提高海内外买家采购效率，更好地提供

性价比最佳的产品资源。 （陈 新）

整个 2 月，和悦“升级限价”都是中国

车市关注的热点。和悦 2012 系列产品借

此直入 6 万元价格区间。这既给消费者带

来了实实在在的实惠，也是对江淮乘用车

品质战略的延续与深化。

自品牌成立之日起，江淮乘用车就旗

帜鲜明地高举品质大旗。从 2010 年成为

目前唯一荣获“全国质量奖”的自主品牌企

业到 2011 年高调奏响“品质三部曲”，江淮

乘用车的高品质形象深入人心。其主力产

品和悦也先后将“CCTV 年度中型车”等荣

誉收入囊中，市场销量全线飘红。

不过，需要正视的是，与其他品牌一样，和

悦的终端市场也存在着价格虚高和混乱的现

象，损害了消费者的利益和品牌声誉。这也正

是江淮乘用车力推“升级限价”的主要原因。

借“ 升

级限价”，江

淮乘用车将

不会再对和

悦的价格进

行 频 繁 调

整 ，而 是 更

多地专注于产品，通过不断提升产品的性

价比来保持价格稳定性。这与本田汽车的

“稳定售价原则”异曲同工。

另外，“升级限价”也可视为是江淮乘用

车对其经销商网络的一次摸底与动员。在

这一过程中，江淮乘用车进一步提升了自身

对整个营销服务渠道的掌控力度，为未来在

营销服务渠道中不断深化推广“品质 JAC”

战略奠定了坚实的基础。 （何 波）

韩国双龙汽车以其优异的动力性能、

超高性价比等优势，自重返中国市场以来

备 受 广 大 消 费 者 青 睐 ，几 度 掀 起 销 售 热

潮。为此,庞大双龙于 2012 年春节前后在

其销售区域内开展了“‘钜惠迎龙年’限期

优惠活动,具体内容为：在 2012 年 1 月 12 日

至 3 月 31 日期间，庞大双龙销售区域内所

有在售车型直接优惠 10000 元现金；2011 年

9 月至 2012 年 1 月 11 日双龙汽车重新上市

后已购车车主，可于活动期间到经销店领

取 5000 元维修保养券。

目 前 ，“ 钜 惠 迎 龙 年 ”限 期 优 惠 活 动

即 将 结 束 ，庞 大 双 龙 恭 候 所 有 符 合 优

惠 条 件 的 已 购 车 客 户 在 活 动 期 限 内 到

店 领 享 厚 礼 ，同 时 欢 迎 喜 爱 和 关 注 双

龙 汽 车 的 朋 友 们 登 陆 庞 大 双 龙 官 方 网

站 或 拨 打 咨 询 电 话 进 一 步 了 解 详 细 信

息 。 （金 金）

第29届广州家博会将举行

高德软件稳坐中国车载导航地图领域龙头位置

中兴将发布两款 LTE 双核手机

透视“升级限价”：品质江淮的延续与深化

庞大双龙“钜惠迎龙年”限期优惠活动即将结束


