
从此以后，奥克斯又多了一项“特权”：

出口的空调无需再经过层层检测。

在日前举行的国家质检总局出口商品

免检现场评审会上，奥克斯被评定为出口免

检产品，成为继格力之后，空调行业又一家

问鼎我国出口产品质量最高荣誉的企业。

对于致力于开拓全球市场，打造国际化优质

品牌的奥克斯来说，这无异于是一张驶向全

球的“通关令牌”。而这张令牌背后所折射

出的不只是卓越品质，更是一家空调企业在

“精益求精，永不满足”的企业精神支持下，

将国际化视野从愿景到执行的全面落地。

“三个现代化”研发理念树行业标杆

在 奥 克 斯 内 部，有 一 个 不 成 文 的 规 定

—— 只 要 为 了 提 升 品 质，费 用 一 路 绿 灯 通

行。奥克斯空调事业部技术中心总经理舒

乐华告诉记者：“对检测、研发费用我深有感

觉，郑坚江董事长对其他费用都有严格的约

束，出差、营销等必须按照计划施行。唯独

对检测、研发，只要提出申请，从来都是要多

少给多少。”

在供应商管理上，与供应商由简单的采

购关系变为合作关系，比如通过与芯片供应

商瑞萨成立联合实验室，打造“自主创新+开

放创新”新平台,创造产业链合作的新模式，

这充分提升了奥克斯在节能省电原创性技

术上的实力，借此奥克斯也成为国内仅有的

三家能够进行独立研发的空调企业之一。

在产品技术升级板块，奥克斯紧密围绕

消 费 者 需 求 为 核 心 展

开，围绕消费趋势进行

技术革新，比如针对消

费 者 的 个 性 需 求 研 发

的“热霸”系列空调，制

热 课 题 的 解 决 也 攻 克

了行业的技术壁垒，就此奥克斯也成为了南

北极科考队合作伙伴。

质量检测严苛 实现品质升级

通过研发工作的深入开展，奥克斯为产

品在技术端奠定了良好基础，但作为生产

端，如何确保产品质量的精益求精，这道全

行业共同面临的课题也摆在了奥克斯面前。

对此，奥克斯的行动与其“不砸空调砸

饭碗”的口号一样，真正为品质进行承诺。

在每年 9 月实施开展成效显着的“质量月”活

动，并逐步引进六西格玛管理模式，实施“零

缺陷工程”，同时实行“品质面前人人有责”

和“品质一票否决制”，让品质观念深入员工

意识；并于 2011 年实施品质战略、发布了《空

调品质白皮书》：从《成本白皮书》到《健康渠

道白皮书》，再到《品质白皮书》，奥克斯找到

了一条清晰的道路，即要形成以“全产业链

品质保障体系”为核心的差异化竞争力。

正 是 这 样 的 坚 持，奥 克 斯 先 后 斩 获 了

“中国驰名商标”、“最具市场竞争力品牌”、

“2010 年 中 国 机 电 产 品 进 出 口 推 荐 出 口 品

牌”等称号。直至今天跻身“ 出口免检”。

（木 浴）
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随着技术的逐步成熟和 3D 内容资源

的日渐增多，给自己和家人置办一台 3D

电视，已经成为许多消费者的选择。不

过，在付诸实际行动时，市场上琳琅满目

的 3D 电视却足以让人头疼不已。那么，

怎样才能挑选一台称心如意的 3D 电视

呢？需要消费者从看外观、比技术、亲自

体验等多方着手，简单来说就是需要“一

看二比三体验”。

一看外观：无边硬屏还原真实现场

在采购 3D 电视时，消费者第一感觉

当然是外观。作为整体家居环境的重要

组成部分，3D 电视的外观设计和品位，需

要与家居环境很好地搭配。本月最新上

市的 LG Cinema 不闪式 3D 电视 LM6700

采用 1mm 极窄包边的无边硬屏设计，配

上时尚大气、独特的流线型腾云驾底座，

一改以往液晶电视底座呆板的外观，极具

灵动个性。金属质感底座，加上超薄机

身，尽显简约奢华之风。而壁挂时，也像

是一幅精美的壁画。可以说，这款功能与

设计兼优的 Cinema 不闪式 3D 电视无论

壁挂或摆放，都是一件时尚奢华的室内装

饰品。

1mm 极窄包边的设计，消费者在购

买时用信用卡一比就可以有最直观的感

受。更为重要的是，1mm 极窄包边的设

计也为消费者带来颠覆性的 3D 感受。消

费者在观看 3D 电视时，追求的是其混淆

真实与虚拟世界的极致感受，而 LG 独创

的无边硬屏技术，可以使观看者在看电视

时，忽略边际界限，将 3D 画面与现实环境

神奇地融合在一起，能够呈现出影院般逼

真、自然的 3D 画面。

二比技术：第二代3D技术的革命性创新

购买一台电视，你会用几年？对于许

多消费者来说，对自己家里的电视进行更

新换代，是需要慎重考虑的问题。那么，

在选购 3D 电视时，无疑需要对其所采用

的技术进行重点考量。

目 前 市 场 上 的 3D 电 视 技 术 可 分 为

两种，分别是第一代快门式 3D 技术和第

二代不闪式 3D 技术。第一代快门式 3D

技术依赖眼镜成像，而不闪式 3D 技术则

是更多地利用液晶面板本身成像，运用

光线有“振动方向”的原理，将原始图像

分解为垂直向偏振光和水平向偏振光两

组画面，然后通过 3D 眼镜左右分别采用

不同偏振方向的偏光镜片，让人的左右

眼能够同时接收两组画面，再由大脑合

成立体影像。

不闪式 3D 电视能够通过 3D 背光升

压技术提供明亮清晰的图像，亮度几乎是

第一代快门式 3D 电视的两倍。另外，第二

代不闪式 3D 技术有效解决了第一代快门

式 3D 技术无法解决的画面频闪、图像重

影、画面灰暗和左右眼信号串扰等问题，并

将观众从厚重的 3D 眼镜中解放出来。

LG Cinema 不 闪 式 3D 电 视 LM6700

采用了 LG 领先于行业的第二代不闪式

3D 技术（Cinema 3D），还具有视野更为宽

广的特点，能够满足多角度的观看需求，

观众可以随意更换观看姿势，即使侧着、

躺着观看，也不会影响观看效果，更好地

满足了消费者全家多人一起观看的需求。

三体验：健康、内容、操作的综合考量

消费者对某款产品的喜好，很多时候

也取决于产品的一些细节方面。在直接

体验 3D 电视时，除了对画面的感受外，一

些细节也需考虑周详。

3D 眼 镜 无 疑 是 需 要 重 点 体 验 的 配

件。当使用者佩戴上 LG Cinema 不闪式

3D 电视所配备的眼镜时就会发现，它与

影院中轻便、简洁、无任何电子元件的 3D

眼镜如出一撤。这不仅解决了 3D 眼镜沉

重、佩戴极为不舒服等问题，还消除了消

费者对观看 3D 电视，佩戴眼镜产生辐射、

画面频闪、重影而带来眩晕、视力模糊等

健康问题的担心。值得一提的是，伴随此

次 LM6700 的上市 LG 极为人性化地设计

了夹片式眼镜。这样，平时佩戴眼镜的消

费者，在观看 3D 影片或节目时，就可以直

接将眼镜夹在自己的眼镜上，而不会有需

要戴两幅眼镜的困扰。

另外，厂商为 3D 电视所提供的内容支

持需详细了解。以 LG Cinema 不闪式 3D

电 视 LM6700 为 例 ，该 产 品 拥 有 丰 富 的

APP 应用支持、强大的 VOD 点播功能，

为 3D 电视的“ 真智能”做出了完美的诠

释。消费者也可借助智能共享功能，利

用 USB 和 Wired DLNA 无 线 连 接 方 式，

让电视与外接设备中的多媒体资源实现

随心共享。

而遥控器等附件的操作便利性也是

要考量的因素。LG Cinema 不闪式 3D 电

视 LM6700 提供了 LG 专为智能电视量身

定制的动感应遥控器，也使得消费者享受

海量片源时变得更为轻松。动感应遥控

器具有轻松点击、手势操作、滚轮滑动以

及语音识别四种操作模式，消费者可轻松

完成相应操作，让人机互动变得更为简

便、有趣。 （沈 奕）

3D电视怎样买：原创技术无边屏 一看二比三体验

中文媒体企业 TOM 集团有限公司日

前在香港宣布了其截至 2011 年 12 月 31

日止的年度业绩。

TOM 集团首席执行官兼执行董事

杨国猛表示：“配合行业及科技急速发展

衍生的机遇，集团近年在电子商贸、移动

互联网及电子出版方面作出投资，这些

业务带来了新的增长点。集团与中国邮

政 携 手 打 造 的“ 邮 乐 网 ”(www.ule.com.

cn)平台，随着线上线下服务陆续推出，各

项 营 运 指 标 均 以 倍 数 增 长 。 至 2011 年

底，货品交易总额 (GMV)较上半年飙升

近 3 倍至人民币 2.4 亿元；每宗交易额平

均达人民币 280 多元，较行业平均高出一

倍。“邮乐网”上线仅一年已吸纳过百万

用户，不上网的消费者亦可通过遍布城

乡的 5 万个线下邮政网点，选购多达 8 万

种上线商品；重复买家高达 25%。

未来“邮乐网”将继续深化与中国邮

政的合作，与中国邮政辖下的储蓄银行推

出“邮储邮乐联名卡”。另外，“邮乐网”宣

布与上海文广集团旗下的百视通新媒体

股份有限公司签订合作备忘录，对合作内

容达成意向，运用百视通在 IPTV 互动电

视、互联网电视、手机电视及电视支付系

统平台等媒体和视频领域的资源，结合

“邮乐网”在电子商务、移动互联网以及物

流方面的优势，共同建立和运营创新和独

特的互动营销平台。

展望未来，杨国猛表示：“集团的业务

整顿期已经过去，并且成功推出一连串跨

平台、跨终端的移动互联网产品。随着新

业务的良好发展势头，集团认为目前是适

当时机，开始为经营模式已不合时宜的传

统互联网业务作出撇帐。综观国内致力

扩大内销，商品市场快速膨胀，人均收入

提升，加上全面推动社会信息化及 3G、4G

技术与应用，预计这些都将为电子商贸及

移动互联网带来无限商机。未来集团将

会陆续在电子商贸及移动互联网领域推

出优化的产品，不断深化服务，再度进入

下一轮的高速增长。” （刘晓红）

邮乐网与百视通推互动电视营销平台

出口免检 奥克斯获“通关令牌”

中软国际有限公司日前发布其经审计

的截至 2011 年 12 月 31 日的全年业绩。公告

显示，该公司 2011 年整体运营情况良好，多

项数据达到或超过预期，规模和效益的双重

提升进一步巩固和增强了中软国际领先的

“端到端”供应商地位。

作为大型综合性软件与信息服务企业，

中软国际多年来持续为客户提供从咨询、解

决方案、外包服务到人才培养的“端到端”软

件及信息服务。目前已经覆盖政府与大型

企业、制造与流通业、金融与银行业、保险证

券业、电信行业、高科技行业、公共服务业等

多个行业。

年度业绩公告显示，2011年公司服务性收

入达 19.6 亿元，较去年同期增长 42.6%；毛利达

7.29 亿元，较去年同期增长 42.1%；分部业绩达

到 约 2.19 亿 元 ，较 去 年 同 期 增 长 31.3% ；

EBITDA 达 2.93 亿 元 ，较 去 年 同 期 增 长

46.0%。自 2003 年创业板上市以来，公司收入

的复合增长率达到了 38%，服务性收入的复合

增长率达到了 55%。截至 2011 年 12 月 31 日，

公司拥有员工总数达14496人。

2011 年，基于原有业务的持续增长和新

业务的不断扩充，中软国际在所有主营业务

领域都表现强劲，同步快速发展。较去年同

期相比，政府与制造业务线的服务性收入增

长 59.0%,达 5.8 亿元；金融与银行业务线的服

务性收入增长 28.9%，达 3.52 亿元；IT 外包业

务线的服务性收入增长 40.5%，达 9.59 亿元；

培 训 业 务 线 的 服 务 性 收 入 增 长 27.4% ，达

6900 万元。

对于中软国际而言，2011 年不仅是战略

体系构建之年，也是战略合作蓬勃发展之

年。 （程 明）

中软国际公布上年业绩 服务收入达19亿元

50 年前的 3 月 20 日，由湖北武汉江岸车

站直达深圳北的 751 次货物快运列车鸣响了

第一声汽笛，在中国外贸史上占有特殊地位

的“三趟快车”开启了中国内地供应港澳生活

物资的新篇章。这是中国铁路和外贸部门共

同创造的一种特殊的对外贸易运输方式。在

这项创举的背后，站着一批中粮人，他们不辞

劳苦地组织货源，将鲜货和“活口”（活禽活

畜）送上货车。

1962 年，国家外经贸部和铁道部共同开

创了编号为 751、753 及 755 的三趟快车，分别

自武汉、上海、郑州三地始发，经深圳运抵香

港，为港澳两地居民带去最新鲜的鲜活商品

和冷冻食品。

为了保证鲜活冷冻商品对香港的均衡、

适时供应，当时的外经贸部在广州设立了驻

广州特派员办事处，在深圳也建立了相应的

机构。中粮总公司在深圳也设立了鲜活商品

小组，并建立了调剂供应“活口”的仓库，到货

多时就在深圳卸下，在“活口仓”暂养。货少

时或台风季节，就由深圳“活口仓”直接装车

出货。同时，中粮还在珠江三角洲地区建立

了活禽畜、塘鱼、水果、蔬菜基地，改良品种，

提高质量，确保对港澳的出口供应。40 年来，

“三趟快车”运往港澳的活猪牛羊超过了 1 亿

头，鸡鸭鹅数 10 亿只，冷冻食品 200 多万吨，

塘鱼鲜蛋及新鲜瓜果蔬菜等更是不计其数。

（云 石）

服务“三趟快车”中粮情牵香江

近日，中兴通讯和中国联通携手，正式

发布了中兴 V889D 套餐计划，用户只要预存

1599 元 话 费 承 诺 在 网 消 费 96 元 套 餐 24 个

月，就可以免费获得这款价值 1299 元 4 英寸

双卡双待四通道智能手机。

中兴 V889D 采用全新高通 MSM7227A

处理器，45 纳米技术，Cortex A5 架构，与同

频率处理器相比，以 80%的功耗，提供 120%

的处理速度，整机更快、更节能。更采用了

4GB ROM，满 足 用 户 的 软 件 安 装 需 求 ，

512MB 的 RAM 也为高效处理提供了足够的

运行空间。

中兴 V889D 采用了 Android 2.3.6 系统，

优化后的 UI 界面使用起来更加流畅。同时，

中兴通讯还与中国联通深度定制了丰富的

联通增值业务服务应用，如沃·3G、沃商店、

乐媒等。除此之外，中兴 V889D 还内置了手

机邮箱、手机 QQ、爱读掌

阅、新浪微博、京东商城、

停车王等丰富的社交以及

娱乐应用类的程序。满足

用户对移动互联网的便捷

需 求 。 中 兴 V889D 另 一

个 最 大 特 色 就 是 支 持

WCDMA 与 GSM 双网双待四通道自由切换，

支持双 GSM 或 WCDMA/GSM 两种模式，满

足有双卡需求或转网用户的需求。

2011 年年中，以中兴 V880 为标准推出

联通“千元智能机”普及风暴，半年内销量达

300 万台，为中国联通赢取了优异的用户口

碑。同年年底，中国联通针对年中发布的

“千元智能机”标准再度升级，推出“4.0 系列

新定义千元智能机”，成为 2012 年中国联通

重要规划。 （李彩云）

双网双待 中兴携中国联通推出V889D

智 慧 女 性 总 是 游 刃 有 余 地 行 走 于 纷

繁 百 变 的 角 色 中 ，职 场 上 干 练 果 敢 ，生 活

中 时 尚 前 卫 ，社 交 场 合 优 雅 自 信 ，无 论 身

份如何切换，对幸福人生的笃定追求不曾

改 变 。 如 同 周 大 福 Perfect Match“ 绝 配”系

列 中 的“ 相 恋 ”钻 饰 中 ，轻 盈 、灵 动 的 蝴 蝶

结 造 型 ，化 作 指 尖 的 优 雅 ，只 为 成 全 巧 智

女 人 的 幸 福 心 意 。 7 种 戴 法，7 款 搭 配，不

同的心情，不论是工作、休闲或宴会，百变

的造型，时尚的组合，一切随心。（欣 尚）

周大福：幸福无限

春暖花开，旅游当季，拥有独特民俗

风情的台湾成为众多游客的梦想之岛。

近日，著名企业康师傅为答谢消费者多年

来的支持与关心，与腾讯 QQ 平台联合推

出“玩转台湾——10000 人大搜茶”活动，

“玩转台湾”的机会高达一万个，更有高达

300 万份手机话费，7 亿份 QQ 特权、QQ

会员特权、QQ 币、QQ 秀奖品等至尊好礼

等待幸运儿领取！

此次与腾讯 QQ 平台的战略合作可

以说是我们在营销方式上的一次创新”，”

据了解，“玩转台湾-10000 人大搜茶”

活动，现在的参与人数已经突破百万。现

在凡是购买康师傅茶系列饮品，标有“玩转

台湾”促销装产品的消费者，即可通过 QQ

账号来参与活动。在活动的抽奖专区，登

录 QQ 并输入促销装瓶身上所印的 16 位

字符即显示抽奖结果。 （李 岩）

日前，由《证券时报》主办，晨星资讯、

上海证券和济安金信提供数据支持的 2011

年度中国基金业明星基金奖评奖结果隆重

揭晓，工银瑞信再度荣获“十大明星基金公

司”称号，同时，工银红利也捧回“2011 年度

股票型明星基金奖”，可谓双喜临门。

在复杂而不平静的 2011 年，工银瑞

信始终把投资者利益放在首要位置，业

内首只带有养老功能的创新债基工银添

颐 A、B 成 立 4 个 月 即 实 现 4.80% 和 4.4%

的收益，在 190 只普通债券型基金当中排

名第 4 和第 5 位。 （刘艳飞）

邯矿集团陶二矿浮选车间作为该矿

“ 提 质、增 效”的 重 点 工 程 项 目，对 原 有

煤炭洗选系统进行延伸，自去年元月份

投 产 以 来，已 浮 选 出 精 煤 4500 多 吨，增

收近 200 万元。

该矿大力实施“精煤战略”和“提高质

量提高效益”工程，根据周边市场需求，投

资 1500 万元建成了浮选压滤车间。粗煤

泥经过起泡剂、捕收剂及风量的配比，浮

选脱水后成为市场需求紧俏的优质洗精

煤，售价每吨较过去提高 100 元，成为该

矿一个新的经济增长点。 （刘志河）

玩转台湾 康师傅一路伴你

工银瑞信入选“2011年度十大明星基金公司”

陶二矿延伸产业链条增收200万元

4 月，庞大双龙旗下经典车型——享御推出汽油版车型，这

将再次丰富双龙在中国市场的产品线。作为备受关注的紧凑型

SUV，享御汽油版将以超高性价比优势再掀双龙汽车销售热潮。

享御运用了以驾驶者为中心的人体工程学理念，将高科技和

豪华融为一体，配备各种尖端的新技术和便利装置，营造出极富

动感和未来感的驾驶空间。此外，C 柱和 D 柱间的宽大间隔，不

仅让后备箱有了足够空间，而且使后部视野也极为良好。

双龙汽车作为有着长期军用车、越野车开发与生产经历的进

口汽车品牌，旗下车型在汽车动力、操控等基本性能方面历经锤

炼，而其更以消费者需求为导向，持续致力于最新汽车尖端技术

的研发与应用。目前新车型预计 5 月份到店。

（仇 芸）

双龙享御新增汽油版车型


