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节庆快递

本报讯 第 十 二 届 CBME 孕 婴 童 展 、

CBME 童装展（以下简称 CBME 展）将于 7

月 18 日至 20 日在上海新国际博览中心开

幕。预计将有 1200 家参展商、1900 个品牌

参展，将吸引全球 80 个国家及地区的近 9

万名海内外专业观众与优质买家参加本次

展会。

据 了 解 CBME 展 创 办 于 2001 年 ，

2012CBME 展 规 模 增 至 11.584 万 平 方 米，

是 集 母 婴 用 品 、童 装 、孕 妇 装 、童 车 等 产

品 为 一 体 的 大 型 产 业 博 览 会 。 在 这 里 ，

行 业 人 士 可 以 更 深 入 地 了 解 孕 婴 童 产 业

各 种 品 牌 资 讯、进 行 采 购 洽 谈，可 以 看 到

产 业 内 夺 人 眼 球 的 创 新 产 品 。 本 次 展 会

还 专 设 了 卡 通 动 漫 授 权 专 区 、玩 具 转 型

创 新 升 级 专 区 、有 机 食 品 专 区 等 三 大 亮

点展区。 （谭 雪）

本报讯 2012 春季家居建材展暨首届

卫厨文化节将于 4 月 13 日至 15 日在浙江

世贸国际展览中心举办。

本 届 文 化 节 以“ 低 碳 时 尚 ”为 主

题 ，并 改 变 了 以 往 按 照 展 品 种 类 划 分

展 馆 的 方 式 ，根 据 消 费 者 的 需 求 划 分

为“ 品 质 生 活 ”“ 科 技 生 活 ”“ 时 尚 家 装 ”

“ 品 牌 建 材 ”“ 名 品 特 卖 ”等 主 题 馆 ，帮

助 消 费 者 更 便 捷 地 找 到 符 合 自 己 要 求

的 产 品 ，充 分 体 验 了 一 站 式 购 物 的 便

利 。 （静 安）

第十二届CBME展
设三大亮点展区

■ 本报记者 郝 昱

■ 本报记者 胡心媛

首届卫厨文化节
体验一站式便捷购物

西洽会百花齐放 经贸洽谈如火如荼

2012 年的清明小长假过后，第十六届中国东西部合

作与投资贸易洽谈会（简称西洽会）在古城西安曲江国

际会展中心拉开了帷幕。本届西洽会以“ 扩大区域合

作，促进科学发展”为主题，共设置了 2600 个展位，总面

积达 8 万平方米。与往年相比，今年的西洽会仍保持着

较大规模。

创 办 于 1997 年 的 西 洽 会 是 中 国 东 西 部 一 年 一 度

最 大 的 经 贸 交 流 会 议，如 今，西 洽 会 已 从 一 般 性 的 省

际 经 济 技 术 合 作 平 台 成 长 为 东、中、西 部 合 作 互 动 长

效 机 制 的 载 体，省 际 经 济 合 作 交 流 大 会、第 十 一 届 中

国西部国际经济合作洽谈会、西咸新区重点项目推介

会 等 3 个 重 要 会 议 均 在 此 次 西 洽 会 期 间 举 办，除 此 之

外，西洽会期间还举行了数十项以项目对接为主的中

外投资贸易促进活动。显然，其发展的势头已经如火

如荼。

多个展馆百花齐放

与众多展会一样，此次西洽会的每个场馆都有一个

特定的主题，在开幕当天，记者走访了新兴产业馆，境外

产业馆，旅游商品馆以及节能环保等多个场馆。

近年来，世界各国都在推崇节能环保，在此次展会主

推的节能环保馆中，记者第一次看到了人造湿地，据参展

商李先生介绍道，人造湿地是通过循环系统，处理污水来

净化城市环境。

除了人造湿地之外，记者还看到了用小麦秸秆为材

料生产出的环保地板，这种地板充分体现了变废为宝与

节能的理念。

在境外产业馆中，充满异域情调的东盟一条街成为

亮点之一，泰国、马来西亚、菲律宾、越南、缅甸等东盟国

家均组团参展。

随着中国西部地区承接东部产业转移的深入，越来

越多的东盟国家客商开始关注广袤的西北市场，陕西则

与东盟各国在农业、电子、机械、文化、旅游、物流等方面

具有巨大的合作潜力。

在展会期间举办的中国陕西—马来西亚经贸合作推

介会上，马来西亚农业部官员表示，西洽会的推介一下子

拉近了陕西与东盟的距离，希望通过推介实现更多领域

的贸易往来。

区域场馆依旧是热点

通常情况下，展会中的区域场馆总能吸引群众的目

光。本届西洽会上，各省市地区充满着地域特色的展台

同样成为亮点。随着大陆与台湾地区贸易往来日趋密

切，台商的展台备受关注。记者在现场了解到，前来参展

的台商有的是首次参展，有的已来过几次，而还有不少台

商在大陆已有实体店，他们也看好西洽会，不放过任何一

次宣传自己的机会。

在 展 会 现 场，记 者 采 访 了 一 位 经 营 台 湾 彩 玉 的 参

展商王先生，采访中，记者了解到，这位经营彩玉的王

先 生 是 第 一 次 参 加 西 洽 会，谈 到 台 湾 的 彩 玉，王 先 生

对 记 者 表 示，他 所 经 营 的 彩 玉 都 是 天 然 形 成 的，虽 然

今 年 是 第 一 次 来 到 西 洽 会 。 但 台 湾 的 彩 玉 几 年 前 就

已在大陆进行销售了。“ 西洽会是一个很好的平台，我

们 是 本 着 交 流 和 提 高 产 品 销 量 的 目 的 而 来 的，”王 先

生 说，“ 其 实 一 个 展 会 的 大 小 对 于 我 们 来 说 并 没 有 直

接 影 响，关 键 是 这 个 展 会 有 政 府 作 依 托 和 后 盾，让 我

们觉得比较踏实，所以我们才会不远千里赶到西安来

参展。”

在一位于西安已拥有 4 家门店 11 个专柜、经营台湾

茶叶的年轻女台商看来，参加西洽会有利于她更好的在

西部地区做推广。

冰淇淋企业参展只为“广撒网”？

市场风向市场风向

本报讯 5 月 9 日至 12 日，由中国铸造

协会主办的第十一届中国国际铸造博览会

暨第五届中国铸造零部件展览会将在北京

中国国际展览中心新馆举办。

本届展会总面积将超过 10 万平方米，

将有来自德国、美国、西班牙、意大利、比利

时、丹麦、法国、印度、巴西等 50 多个国家和

地区的 1400 余家展商和 5 万名专业观众参

展参观，是一个集产品、技术、信息、投资交

流于一体的高端、大型合作平台。

展会期间，还将举办第十届中国铸造

协会年会、第二届金砖国家铸造业高层论

坛、2012 中国国际铸件采购洽谈会和 30 多

场铸造技术、铸造装备、铸造材料技术交流

会等。 （巩 伟）

第十一届铸造博览会
打造高端平台

第八届中国国际国防电子展览会将于 5

月 9 日至 11 日，在北京展览馆举办。

该展会由中国电子进出口总公司、中电

科技国际贸易有限公司等共同主办，由中国

电子国际展览广告有限责任公司承办。本

届展会参展商将达 300 家，展出面积近 2 万

平方米，规模达到历史最大。该展会为进一

步促进国内外国防电子技术的交流与合作，

为部队和军工电子企业提供直接交流的机

会搭建了平台，对加速我国军事电子装备现

代化建设，提高我国军工产品的水平，起到

积极的推动作用。

目前，已有来自美国、瑞士、德国、英国、

中国香港及台湾等 12 个国家和地区的多家

海外知名品牌入驻本届展会。为增强展会

的展贸效果，本届展会还将加大专业观众的

邀请力度，航空航天、机械制造、国防军工电

子、核工业、信息产业等领域专业人士都将

是重点力邀对象。本届展会也邀请各使领

馆武官出席本届展会开幕式并参观展会，以

加强各国对我国国防电子产业发展的认识，

促进多边交流与合作。 （立 刚）

第八届国防电子展
推动军事电子装备发展

2012 年 中 国（北 京）国

际 供 热 通 风 空 调、卫 生 洁 具

及 城 建 设 备 与 技 术 展 览 会

于 4 月 4 日 至 6 日 在 中 国 国

际 展 览 中 心 新 馆 举 办，本 届

展 会 规 模 达 7 万 平 方 米 ，覆

盖 5 个 展 馆，邀 请 到 来 自 20

多个国家及地区共 816 家企

业参展。

其 中，供 热、空 调、卫 生

洁具等各个产品板块的原有

参展商亦纷纷在上一年基础

上 扩 大 展 位 面 积，他 们 对 潜

力巨大的北方市场重视程度

有增无减。图为展会现场。

本报记者 兰馨 摄影报道

4 月的北京，处处洋溢着春天的气息。而置身于 2012

北京国际烘焙、冰淇淋与食品加工包装展览会的参展参

观者，仿佛已然感受到中国冰淇淋行业的春天。本届展

会已于 4 月 9 日在北京中国国际展览中心落下帷幕。期

间展示了各种冰淇淋产品、生产设备和原料，琳琅满目的

展品，令人目不暇接。

今 年 3 月 ，龙 品 锡 市 场 研 究 中 心 发 布 数 据 显 示 ，

2011 年 中 国 冰 淇 淋 产 销 量 达 348.39 万 吨，人 均 消 费 量

2.48 千 克，累 计 销 售 额 达 791.23 亿 元，同 比 增 长 8.7% ，

预计 2015 年将会达到 1100 亿元。其中，2011 年我国雪

糕 的 产 销 量 达 171.76 万 吨 ，棒 冰 的 产 销 量 达 51.96 万

吨，硬 冰 淇 淋 的 产 销 量 达 到 了 88.08 万 吨，软 冰 淇 淋 的

产 销 量 达 36.59 万 吨 。 可 见 中 国 冰 淇 淋 市 场 非 常 广

阔 。 但 国 内 冰 淇 淋 市 场 还 存 在 一 些 限 制 该 行 业 发 展

的因素。

定位：无鲜明特征和明确的目标客户

在展会上记者了解到，一些冰淇淋生产企业仍然想

“广撒网”，产品没有明确的目标客户群体。

北京翡冷翠食品有限公司负责人于伟对记者说：“很

多国外的冰淇淋出厂价格只有我们的一半，比如，他们的

冰淇淋的出厂价格是 25 元钱，但在中国市场的售价却能

达到 35 元以上，甚至价格翻几番。原因在于他们进入中

国市场较早，占有一定的市场份额，而且有些企业直接将

其产品定位于奢侈品，并进行重新包装以迎合中国一些

消费者非理性消费的心理。”那么，面对国外企业对 产

品 的 定 位 策 略 和 促 销 手 段 ，中 国 企 业 又 是 如 何 应 对

的？当记者问到北京翡冷翠食品有限公司生产的翡冷

翠意大利冰淇淋是如何定位时，他说：“ 我们的冰淇淋

产品定位为高端产品。它是意大利冰淇淋、选用健康

的原料、脂肪含量低……”但始终没有谈到这一高端产

品独一无二的鲜明特点和产品内涵。据记者了解，意

大利冰淇淋本来就有含脂肪低的特点，而且很多国内

外 的 冰 淇 淋 生 产 厂 家 都 可 以 保 证 选 用 健 康 的 原 料 生

产、制作冰淇淋。

当记者向大庆乳制品厂有限责任公司冰品事业部冰

淇淋项目总监张凤勇询问他们新推出的冰淇淋产品定位

时，他回答说：“只要是有条件购买我们冰淇淋的消费者

都可以购买。我们的目标群体主要是那些生活优越、经

济条件好的人。”

当记者指出现在一些冰淇淋生产企业无明确定位

时，他说：“现在很多有经验的经销商也反过来和我们谈

产品定位问题。如何定位产品，这应该是经销商来操作

的事情。低端的产品就不可能进入高端行列，如进入高

档的咖啡厅、冰淇淋售卖店等。”

淡旺季：与饮食习惯有关

目前，国内冰淇淋的消费季节集中在夏季，中国冰

淇淋企业大多将冰淇淋定位于消暑解渴，而一些国外

品 牌 一 年 四 季 都 保 持 着 良 好 的 销 售 状 态 。 据 于 伟 分

析，这和中国人的饮食习惯有关。中医讲究养生，提倡

人 们 冬 天 少 吃 凉 食 品 。 但 他 认 为 年 轻 的“80 后”、“90

后”成长起来，将打破传统的饮食观念。张凤勇也同意

以上说法，他向记者介绍说：“ 北方一般冰淇淋销售旺

季分为冬、夏两季，夏天室外干热、冬天室内燥热，所以

在这两季冰淇淋销量较大。而我们在南方已经基本可

以 四 季 供 应 冰 淇 淋。”但 记 者 问 到 作 为 冰 淇 淋 生 产 厂

家怎样引导消费者在淡季消费冰淇淋，两位却没有正

面回答。

渠道：商超、专营店各有利弊

谈 到 冰 淇 淋 销 售 渠 道 ，于 伟 对 记 者 说 ：“ 商 场 、

超 市 客 流 量 大 ，而 且 现 款 现 货 是 商 场 、超 市 的 主 要

支 付 方 式 ，这 种 方 式 可 使 冰 淇 淋 企 业 的 风 险 降 到 最

低 。 不 但 保 证 了 资 金 链 条 的 顺 畅 ，而 且 还 能 保 证 资

金 的 高 效 流 通 。 是 不 错 的 销 售 渠 道 。 而 开 专 营 店

最 好 还 得 有 一 定 的 品 牌 影 响 力 ，这 样 不 仅 可 以 吸 引

大 量 的 顾 客 ，还 可 以 起 到 提 升 品 牌 形 象 的 作 用 ，一

箭 双 雕 。”

但张凤勇似乎并不完全同意以上观点，他指出，只有

盒装的冰淇淋才会在商场、超市里卖。虽然品质高，但价

格都会比专营店贵很多。因为冰淇淋商品进入商场、超

市前，生产商要付给超市、商场陈列费，还要自己招导购

宣传产品、定期花钱搞促销等。这些成本都会转加到商

品本身价格上。

图为一位参观者正在体验航空技术产品图为一位参观者正在体验航空技术产品


