
外展推荐

随着品牌之间竞争的加剧，商业展览也

出现了新模式。清明小长假期间，两台经过

创意改装的集装箱出现在北京朝阳公园礼花

广场，这些原本用于物流运输的金属盒子被

打造成了引人注目的新奇景观，引起现场游

客的围观。

记者在现场看到，伴随着音乐，原本中

规中矩的集装箱四面箱壁突然向外打开并

缓 缓 地 落 下，一 辆 新 款 捷 豹 SKR 跑 车 赫 然

出 现 在 集 装 箱 内 。 据 现 场 捷 豹 经 销 商 介

绍，本 次 捷 豹 利 用 集 装 箱 做 广 告 宣 传 载 体

是经过多方考虑的，相对于传统展示载体，

集 装 箱 更 为 方 便 。 它 的 展 示 空 间 很 大，设

计 改 造 后 的 集 装 箱 变 得 更 加 炫 酷 时 尚，并

且 能 直 接 深 入 到 展 示 目 的 地 。 另 外，集 装

箱 可 重 复 使 用 也 是 捷 豹 看 重 的 一 点，捷 豹

想 从 自 身 做 起，倡 导 一 种 绿 色 环 保 的 移 动

传播模式。

据记者了解，本次活动是 2012 中国（北

京）国际企业品牌集装箱创新展示展览会巡

展的先行活动，也是集装箱新媒体品牌巡展

的第一站。参与本站活动的著名汽车品牌

——捷豹首次在中国借助集装箱新媒体进行

品牌宣传。

据 主 办 方 有 关 负 责 人 介 绍 ，经 过 创 意

改 装 之 后，集 装 箱 这 原 本 冰 冷 的 铁 盒 子 可

以 与 时 尚、艺 术、娱 乐、科 技 等 不 同 元 素 相

融 合，共 同 构 成 极 具 创 新 特 色 的 集 装 箱 展

示载体。将集装箱作为新型媒体用于品牌

展示在国外已经非常流行。此类展览虽然

首 次 进 入 中 国 ，但 是 因 其 具 有 可 移 动 、可

重 复 利 用、可 靠 且 便 于 与 新 媒 体 对 接 等 特

性，已 经 受 到 了 许 多 国 内 企 业 和 消 费 者 的

认可。

针对这一现象，业内人士认为，体验式

的 营 销 模 式 逐 渐 受 到 消 费 者 的 热 捧，而 以

集 装 箱 为 载 体 的 展 出 方 式 ，不 仅 新 颖 、独

特，更因集装箱良好的移动性，使企业信息

可 以 最 大 化 地 深 入 传 达 给 目 标 群 体，易 抓

住受众眼球。

据 悉，该 巡 展 作 为 2012 中 国（北 京）国

际 企 业 品 牌 集 装 箱 创 新 展 示 展 览 会（即 集

酷 品 牌 嘉 年 华）的 先 行 活 动 ，将 历 时 5 个

月 ，其 间 将 有 多 个 国 际 知 名 品 牌 参 与 ，以

北 京 朝 阳 公 园 为 起 点，途 径 京 城 数 个 著 名

商 圈 及 景 点，并 将 于 9 月 25 日 在 奥 林 匹 克

公 园 接 档 推 出 2012 中 国（北 京）国 际 企 业

品牌集装箱创新展示展览会。该展览是中

国首次大规模借用集装箱新媒体打造的品

牌嘉年华。
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近日，有媒体报道称，碧海（廊坊）钓具展

销订货会明年将移师天津，今年 7 月举办的碧

海（廊坊）秋季钓具展销订货会将成为碧海钓

具展的廊坊终场。据悉，碧海钓具展的转移主

要是由于展会的规模不断扩大，廊坊国际会展

中心受展馆规模局限不能适应展会要求。碧

海（廊坊）钓具展作为中国钓具行业规模最大

的展览会，自 2004 年签约落户廊坊以来，已经

成功举办了 16 届，2012 年碧海（廊坊）春季钓

具展销订货会是该展会历史上的第31届。

无独有偶，号称“世界最大电梯展”的中

国国际电梯展览会也因展馆面积无法满足不

断扩大的展会规模要求，告别举办了多届的

廊坊，今年 5 月将在广州举办第 10 届展会。

笔者致电上述这两个展会的主办方得到证

实：确实是受展馆面积限制，展会才移师其他城市。

在会展组织者眼里，展馆条件如何无疑是

其考虑的首要因素。但有些城市的品牌展“跑

路”、“移情别恋”，却不仅仅是展馆的问题。

对绝大多数会展组织者来说，仅有适合

举办展会的展馆规模是不够的。他们还需要

展馆管理规范、服务周到，更需要当地政府的

大力支持、各相关部门的积极配合、良好的办

展环境等。总之，品牌展根植一个城市，需要

良好的会展大环境。

品牌是会展业发展的灵魂，只有品牌展

才能在会展市场中获得优势地位。与一般的

展会相比，品牌展具有知名度高、集聚性强、

连续性好、规模大等特点。

培育一个品牌展并非易事，这必须要有长

远的眼光，树立品牌观念，敢于投资、敢于承担

风险、精心呵护、耐心培育。对于会展组织者

来说，品牌展是其全部心血；对于展馆而言，品

牌展是它的金字招牌；对于参展商和观众来

讲，品牌展代表了信誉、号召力、企业形象。显

然，无论是会展组织者、展馆还是参展商、观众

都不愿意看到品牌展“跑路”、“移情别恋”。

想必高呼着要大力发展会展经济的城市

更不愿看到品牌展“移情别恋”吧。要知道，

一个品牌能救活一个企业，而一个品牌展能

够推动某一城市的会展经济更好发展。随着

会展经济的不断发展，品牌展对城市经济的

拉动作用日益凸显，甚至有些品牌展已经逐

渐成为一些城市的名片。

可是，有些城市深谙会展经济的联动效

应，也声称要加大支持力度，却在行动上有失

“风度”。曾有展会主办方不无失望地抱怨说，

江苏某城市政府在邀请他们去办展之前，热情

答应给予资金补贴，可最后没有兑现承诺。

虽然从目前来看，会展业仍然不可称之

为促进大多数城市经济发展的主要力量，但

是会展业发展水平如何，除去直接受益的企

业外，间接受益的行业更是数不胜数。一个

大型展会办下来，不仅可以拉动本行业快速

发展，还可以大幅拉动举办地的旅游、餐饮、

交通等相关服务行业，更是树立城市形象、体

现政府部门服务意识的机会。

大力发展会展经济固然好，但也要从自身

实际情况出发。展馆规模有限的城市，应该突

出本地特色，形成完整的链条，做真正本地化、

产业化的中小规模专业展。而展馆规模较大

的城市，政府各部门之间应该相互配合，提高

综合协调和快速反应能力、综合管理水平，不

断完善会展环境，促进会展业发展。

一般而言，在这种环境下培育成长起来

的品牌展，抢不走，也跑不掉。

业内通告

品牌展“移情别恋”是展馆惹的祸？

集装箱开启绿色商展新模式
■ 本报记者 兰 馨

本报讯 记 者 近 日 获 悉，被 列

为 黑 龙 江 省 哈 尔 滨 市 南 岗 区 108

个大项目之一的哈尔滨国际会展

文体中心项目将于年内完成主体

工程建设并投入使用。该项目用

地 1.7 万平方米，总建筑面积 3.4 万

平方米。将建成可同时容纳 3000

余人的大型会展礼堂，同时规划建

设机动车停车位 100 个。

据了解，今年哈尔滨市南岗区

将加速建设 10 平方公里围合区域

“大会展经济圈”，重点推进启动中

国·哈尔滨国际农业博览中心、华

鸿、红星美凯龙商业广场、松雷传媒

影视文化艺术产业中心以及哈尔滨

国际会展文体中心项目。

（王玥 傅超）

哈尔滨国际会展文体中心
年内建成投用

■ 叶灵燕

展会时间：8 月 24 日至 26 日

展会地点：慕张国际展览中心

主办单位：日本五金工业协会

展品范围：DIY 产 品 、劳 保 产

品 、卫 浴 产 品 、日 用 五 金 、建 筑 材

料 、手 动 工 具 、电 动 工 具 、气 动 工

具、锁具、防盗及报警产品、安全器

材、照明器材、灯具及配件、办公用

品 、户 外 用 品 、休 闲 产 品 、运 动 用

品、泵类及各类配件、供暖制冷设

备、节能设备、管道设备等。

展概况：一 年 一 届 的 日 本 国

际 五 金 、DIY 及 家 居 用 品 展 览 会

创 办 于 1978 年 ，现 已 发 展 成 为 日

本 乃 至 整 个 亚 洲 规 模 最 大 的 五

金 展 览 会 ，受 到 了 日 本 贸 易 省 、

百 货 商 店 协 会 、连 锁 店 协 会 等 许

多 协 会 的 大 力 支 持 ，同 时 也 受 到

了 欧 洲 、美 国 等 国 家 和 地 区 许 多

五 金 协 会 的 支 持。

往届回顾：2011 年日本国际五

金 、DIY 及 家 居 用 品 展 览 会 展 览

面 积 为 4.5 万 平 方 米 ，吸 引 了 364

家企业参展，登记到会客商 78064

人 次 ，大 部 分 参 观 者 为 商 场 负 责

人、订货商、进口商和代理商等专

业观众。

前景分析：据统计，近 30 年来，

日本 DIY 产品市场日趋扩大，开张

的 DIY 用品商场增加到 4000 家之

多，市场年销售额近 45000 亿日元，

物美价廉的中国 DIY 产品及五金

用品在日本市场具有强大的吸引

力。而日本国际五金、DIY 及家居

用品展览会为海外企业进入日本

DIY 市 场 和 开 拓 业 务 提 供 了 绝 佳

的机会，是业内人士不容错过的贸

易盛会。

（方 凡）

2012 年日本国际五金、
DIY及家居用品展

4 月 9 日，为期 4 天的 2012 年第二届

北京国际珠宝首饰展览会在北京中国

国际展览中心闭幕。来自泰国、印度、

斯里兰卡等 20 余个国家和地区的 500

多家企业参展，展品涉及翡翠、和田玉、

钻石、红宝石、蓝宝石、祖母绿、珊瑚、琥

珀、珍珠、玛瑙等。

本报记者 叶子 摄影报道

微话题

一端是通过“开源”，引进更多国际性、全

国性品牌展会落户甚至扎根成都，一端是通

过“聚流”，加强与国家相关部委、行业协会、

国际组织、高校及科研院所的对接，充分调动

各种资源“为我所用”，成都会展正以国际化

为目标加速向两端延伸发展。

首次与高校战略合作

4 月 7 日，中国会展城市（成都）发展论坛

在蓉举办。作为签约仪式上的亮点，成都市

博览局与四川大学、中国国际科技会议中心

分别签订了战略合作协议，其中与四川大学

的合作是成都会展业发展过程中与高校的首

次战略合作。根据双方协议，成都市博览局

将借助四川大学的学科、科研和人才优势，通

过共同申办和策划举办等形式，引进和举办

符合成都城市重点和优势产业的国际性会展

项目。同时，双方还将采取有效措施，推动今

年开始正式招生的四川大学会展经济与管理

专业的发展建设，为该专业学生提供教学实

习基地，引导、推荐学生就业。

成都市博览局局长陈琳在接受媒体采访

时表示，当前成都正在奋力打造西部经济核

心增长极，加快建设开放型区域中心和国际

化城市，特别是产业倍增战略都需要国际化

人才作为保障。这次与川大共同建立人才培

养的机制，就是要为会展经济的国际化发展

储备人才，推动会展经济可持续发展。

在论坛上，成都市博览局还与曾参与上

海世博会的点意空间国际展览集团建立了战

略合作关系，约定自 2012 年度起，在蓉成立点

意空间（成都）展览展示公司，就成立会展联

盟，模块化、主题化实施，建立绿色会展体系，

以及制定成都市会展行业标准，推动网络会

展建设，资源共享等开展全面合作。

同时，全球核工程领域最具影响的行业

盛会——第 21 届国际核工程大会敲定将于明

年在蓉举办，中国最大的教育装备器材类展

示会——中国教育装备展示会亦将自明年起

在成都连办 3 年。

一季度实现“开门红”

陈琳在签约现场还透露：“目前，我们正

着力实施成都会展经济国际化‘五大行动’，

以‘引进一批、定点一批、壮大一批、储备一批

’为抓手，力争国际会展活动数量大幅增加，

重大会展活动办会水平明显提升，打造具有

国际竞争力的会展经济，构建对外开放和产

业发展的最佳平台。”

大力发展国际会展经济是成都会展经济

转型升级的必然要求。目前，成都会展经济

已经进入国际化的初期。据透露，今年成都

将陆续举办第 13 届中国西部国际博览会、第

9 次世界生物材料大会、第 10 届亚洲航线发

展大会、2012 全球投资峰会、第 68 届中国国

际医疗器械博览会、第 8 届亚洲教育论坛等

超过 60 个国际国内重要会展活动，力争全年

实现直接收入 50 亿元，间接收入 420 亿元，同

比增长 23%；全年举办会展节庆活动 450 个以

上，其中国际化会展活动达到 65 个，占比提升

到 15%；展览总面积突破 270 万平方米，同比

增长 20%。

另据了解，刚刚出炉的一季度成都会展

经济数据显示，成都共举办各类会展节庆活

动 79 个；展览总面积 44.9 万平方米，同比增长

35.2%，其中展览面积超过 5 万平方米的展会

有 3 个；会议总面积 56 万平方米，同比增长超

过 22% ；直 接 收 入 约 7.2 亿 元 ，同 比 增 长 约

24%；拉动消费约 93 亿元，同比增长约 17%，

实现了成都市会展经济的“开门红”。

多项行业盛会集体落户 成都会展国际化提速
■ 谢明刚

正规会展企业为什么很

难留住人？

@我V陈鹏飞：会展行业进入

门 槛 低 ，而 想 学 点 本 事 ，单 飞 单

干 的 人 自 然 就 多 了 ，因 为 赚 得 再

少 ，也 比 打 工 挣 得 多 。 周 而 复

始 ，恶 性 循 环 ，正 规 的 会 展 公 司

就慢慢地变成了培训机构！

会展中心建设热蔓延到

中小城市之忧

@国际会展领航网：城 市 让 生

活 更 美 好 ，但 是 现 在 中 国 城 镇

建 设 的“ 大 跃 进 ”问 题 却 不 容 忽

视 ，而 在 这 场“ 造 城 ”和“ 扩 城 ”

跃 进 中 ，一 些 中 小 城 市 的 会 展

中 心 建 设 又 被 推 到 了 风 口 浪 尖

上 ，备 受 关 注 。


