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会展传真

日前，第 111 届中国进出口商品交易会

一期落下帷幕，在当前外需持续疲软、我国

出口增长幅度连续收窄的背景下，外向型企

业就力图通过开拓新兴市场、加速转型升级

来实现“突围”。在历来“人满为患”的广交

会，今年观众不再拥挤。多数摊位的销售人

员表示，客流与往届相比有不同程度的下

降，本届广交会现场带给参展商们最大的感

觉就是“淡”。

据参展商们反映，国外采购商的观望心

态明显，开始把大订单拆分成小单、短单，在

当前欧债危机持续的背景下，本届广交会的

客商下单比以往更加谨慎了。参展企业的

宣传资料发不出去，采购商的名片也收不了

几张。

更为明显的是，本届广交会上很难看到

欧美采购商，多数外贸型企业只能寄希望于

非洲等新兴市场。但也有参展企业认为，整

体效果基本和去年持平。有的家电企业则

表示收获丰厚，预计全年出口可实现两位数

以上增长。

作为有着中国外贸“ 晴雨表”和“ 风向

标”之称的“中国第一展”，本次广交会吸引

了全球 200 多个国家和地区约 20 万采购商

与会。在全球市场需求相对低迷的情况下，

本届展会的意义亦颇显重要。

采购商压价“狠”

在本届广交会上，陶瓷企业遭遇了来自

非洲的客商，竟然将展品当做库存积压产

品，并以此来压低商品的价格。据参展企业

介绍，一开口就压价 50%。这令企业非常无

奈，目前国内原材料、人力成本都在涨，客商

还压低价格，企业已经没有利润空间了。

来自深圳的参展企业也表示，以往家电

展区是最忙碌的区域，但今年明显冷清。

据了解，本届广交会，温州企业共有 276

家参展，展位 529 个，有电子及家电产品、照

明产品、机械设备、五金、工具、机电产品、建

筑及装饰材料、卫浴设备等九大类商品参

展，与去年基本持平。据温州市商务局的相

关人员介绍，这届广交会总体形势比想象中

要好一些，不过此次温州企业接到的大多是

小单、短单。有些客商采取了订单分拆的

方式，这样他们就有更多机会更换供应商，

能把市场定价权掌握得更牢。同时，这也意

味着，企业的议价能力下降。

此外，由于央行决定外汇市场人民币兑

美 元 汇 率 浮 动 幅 度 由 原 先 的 0.5% 扩 大 至

1%，有些企业表示，汇率风险加大了，大单更

不敢接了。

瞄准新兴市场

由于欧美市场的不景气等，更多的外贸

企业将目光瞄准到包括“金砖五国”在内的

新兴市场上。据知情人士介绍，温州意得洁

具有限公司，其一季度来自巴西、印度的订

单就占了该企业年总出口额的三成左右。

佛山的照明企业也明显感觉到，来自

非洲的客户咨询得比较多。据其相关负责

人介绍，本届展会上，非洲一个很有实力的

采 购 商，以 前 主 要 做 节 能 灯，现 在 也 想 做

LED。非洲市场越来越值得企业关注。在

过去 10 年里，全球增长最快的 10 个国家，

有 6 个在非洲。联塑科技的一位负责人说，

在广交会期间，有几位非洲客人反反复复

来看了几次，最后当场下了几个上千卷塑

管的大订单，这几届广交会上已经很少出

现这种情况了。

温州的参展企业也表示，和上届相比，

客流量没有明显增加，不过中东、印度等地

的客商比以往多了一些。

广东某建材企业的参展人员也表示，近

几年非洲市场增长越来越快，由于当地经济

发展快，基建项目越来越多，目前非洲市场

已经占了公司出口的五到六成。

本 届 广 交 会 上 表 现 最 活 跃 的 依 然 是

南美、非洲、中东、东南亚等新兴市场的采

购商。

自主品牌产品受青睐

本届广交会，具有研发实力的企业继

续受到追捧，部分加大研发投入的企业其

产品科技含量较高，较难被复制，从而获得

较高的议价权和较多订单。比如奥司朗照

明，今年采用新材质和新技术，让生产成本

大幅下降，从而让产品价格“瘦身”，同样性

能的 LED 灯管降价幅度达到 30%，自然吸

引更多客商。温州通用锁具有限公司则展

出了带灯装置的锁具产品，企业订单稳步

增长。

与往届相比，本届广交会的最大不同

在于各个家电品牌，特别是大型白色家电

品牌，高端产品占比有所提升。在众多品

牌当中，海尔表现最为抢眼。

来自泰国的采购商说，事实也的确如

此，相关数据显示，2011 年海尔洗衣机在泰

国 市 场 实 现 了 60% 的 增 幅 。 泰 国《曼 谷 邮

报》等当地知名媒体对海尔在当地赶超日

韩等家电品牌的表现进行了报道，并对泰

国市场上海尔的双动力大容量洗衣机、“零

水压”全自动洗衣机等高端产品进行了重

点介绍。

据世界权威机构欧睿国际发布的数据

显示，2011 年海尔集团以 7.8％的市场份额

连续第三年蝉联全球白电第一大品牌。

111届广交会一期闭幕 欧美采购商持续观望
■ 本报记者 兰 馨

西藏会展中心项目
开工奠基

本报讯 西藏会展中心项目开工奠基

仪式日前在拉萨江苏大道隆重举行。据了

解，该项目总投资约 5.4 亿元人民币，包括

2 个展馆，1 个室外展场，及人工湖和音乐

喷泉。建成后，将为西藏提供现代流通业

平台，提供展览、会议、经贸、招商引资等服

务，并成为拉萨市又一地标性建筑和城市

名片。

西藏会展中心功能定位为“展览为主、

会议为辅”，将提供产品展示、贸易洽谈、旅

游促进、招商引资、经济技术合作等全方位

服务。

拉萨市市长多吉次珠在开工奠基仪式

上说，该项目是推动拉萨市东城核心商务

区建设、培育发展旅游产业的重要支撑项

目，将进一步完善拉萨市城市功能，提升对

外开放水平，更好地推动拉萨国际旅游城

市的建设。

在 会 展 中 心 的 配 套 设 施 建 设 中 ，还

包括投资 20 亿元的拉萨圣地天堂洲际大

饭店。

根据中央第五次西藏工作座谈会精神

和国务院《关于支持西藏经济社会发展若

干政策和重大项目的意见》第三十二条“支

持物流业和会展基础设施建设”的精神，西

藏会展中心项目被列为自治区“十二五”重

点推进项目。 （钟 欣）

本报讯 近日，福建晋江市副市长王

茂泉透露，晋江将投入 80 亿元人民币，在

鞋业重镇陈埭镇建设“国际鞋纺城”，致力

打造中国乃至亚太地区规模最大、品种最

全、产品最新的鞋服原辅材料、鞋服机械及

与鞋服业相关产业的贸易集散地。

据该官员介绍，晋江国际鞋纺城项目

规划建设面积 2500 亩，预计总投资 80 亿

元，其中一期工程计划用地 1000 亩，预计

投资 30 亿元，建设周期 3 年，建成后将成集

皮革、布料、化工、机械、五金、模具、印刷、

包装、物流、仓储、成品鞋、电子商务、会展

中心、写字楼、商场、星级酒店等为一体的

鞋业专业交易平台。

该项目将借鉴浙江义乌小商品市场

等专业市场的成功经验，将具产品展示和

交易、信息发布、行业咨询、服务配套、物

流配送、会展推广、电子商务 7 大功能，采

取“政府主导、市场运作、企业化管理”的

运营方式。

晋江有“中国鞋都”的美誉，制鞋业是

该市第一大传统支柱产业，全市拥有制鞋

及相关企业 3000 多家，2011 年产鞋 10 亿多

双，鞋业产值 720 多亿元，其运动鞋、旅游鞋

占全国总产量的 40％、世界总产量的 20％，

产品远销 163 个国家和地区。 （宗 贺）

本报讯 将于明年 4 月召开的第九届中

国（北京）国际园林博览会的项目建设已经全

面开工。日前，北京丰台区副区长张建国介

绍，园博会所有展园将按照 1∶1 比例建设实体

园林。在园博会结束后，这些展园将永久性

保留下去，成为北京新的景观。

据介绍，园博园规划是 261 公顷，再加上

246 公顷的园博湖，该区域将形成 6 平方公里

的绿色覆盖，将极大改善周边的环境。目前

园博园重点工程和展园建设已经全面开工，

其三大标志性建筑园林博物馆、主展馆、永定

塔，将于今年 9 月完成主体结构封顶。

园博馆目前正在进行地下结构施工，建

成后将成为全面展现中国园林文化的国家级

博物馆。主展馆则已实现主体结构封顶，建

成后将作为园博会的室内展览中心、会议中

心、接待中心、新闻中心。

目前，全国 33 个省、自治区、直辖市的

57 个城市选定展园面积约 11 万平方米，预

计 投 资 将 超 过 2 亿 元，北 京 园、重 庆 园、闽

南园等 7 个展园已开工建设。江苏、广东、

福建、重庆将以省份为单位建设江南园林、

岭南园林、闽南园林和巴蜀园林，港澳台地

区也将独立建园。 23 个国外城市、机构也

已 确 定 参 展，届 时 游 客 还 可 观 赏 到 欧 洲 园

林、伊斯兰园林、日本园林等国外独具特色

的园林。此外，一些企业还将投资 8 亿元建

设古民居展示区、航天主题园、玉石文化园、

砚石文化园等风格各异的主题展园。

为配合园博会，北京地铁 14 号线在园博

园南端专门设站，将提前两年于今年年底试

运行，园博会期间将承担三分之一的参观客

流。为方便游客参观，园区还将开设临时摆

渡公交专线。 （陈 荞）

本报讯 山西左权县以大景点打造、

大 集 团 运 作、大 会 展 集 聚、大 项 目 带 动，

强 力 推 进 文 化 产 业 发 展 战 略 。 今 年，该

县以纪念左权将军牺牲和辽县易名左权

县“双 70 周年”活动为契机，斥资 5000 万

元 实 施 文 化 产 业 重 点 项 目，加 快 文 化 强

县建设步伐，推动文化旅游产业大发展、

大繁荣。

该县今年 确 定 了 5 个 文 化 产 业 重 点

项目，即麻田红色旅游综合开发项目、打

造 民 歌 小 花 戏 舞 蹈 剧《太 行 奶 娘》、西 河

头一二九师司令部旧址维修及周边环境

整治工程、辽县抗战纪实展项目、左权民

俗 文 化 创 意 实 验 园 。 其 中，麻 田红色旅

游综合开发项目中总部纪念馆旧址扩建

修复工程将于 8 月底竣工，中华新闻烈士

纪念园续建工程将在 9 月份完成布展并

对外开放，十字岭左权将军纪念亭维修和

综合整治已于 4 月份开工建设；民歌小花

戏舞蹈剧《太行奶娘》，以抗战时期老区妇

女哺育革命后代为题材，总投资 1000 万

元，目前正进行剧本修改和演员招聘，预

计 8 月份首演。 （散 希）

晋江投资80亿元
建国际鞋纺城

■ 本报记者 叶灵燕

“7 月 13 日至 16 日，中国贸促会、青海省

人民政府将与陕西省、甘肃省、新疆自治区

联合举办第六届中国（青海）国际清真食品

及用品展览会。”近日，青海省人民政府副秘

书长王定邦在北京召开的 2012 中国（青海）

国际清真食品及用品展览会推介及新闻发

布会上宣称，他们在突出本届展会的贸易合

作特色的同时，还会提高其专业化程度，以

推动清真产业发展。

据介绍，本届展会以“绿色、跨越、合作、共

赢”为主题，预计展出面积 3 万平方米，设国际

标准展位 1200 个，参展企业覆盖各类清真食

品、清真食品生产设备以及各类穆斯林用品行

业。为期 4 天的展览不仅是展商产品和服务

的展示，也将为买家与卖家、生产商和品牌持

有者、技术方和投资者提供交流的平台。展会

期间，还将举办第六届中国—穆斯林国家经贸

合作论坛、第五届青海清真食品节、多场经贸

洽谈会和中外穆斯林民间交流等配套活动。

据中国贸促会副秘书长于晓东介绍，为

了把该展会培养成中国清真食品和用品行

业的标志性盛会，他们在本届展会的筹备过

程中，就具备“推进展会国际化进程、提高展

会辐射能力、严格把关展品质量”的意识。

在谈及本届展会的筹备情况时，中国贸

促会青海省分会会长王熙惠介绍说，随着国

际化、专业化、民族化的办展水平逐步提高

和影响力不断扩大，众多国内外优秀清真食

品及用品行业日渐关注和积极参加这一展

会。截至目前，已有马来西亚、孟加拉、泰

国、土耳其、俄罗斯等 20 多个国家的商协会

主动联系他们，了解展会信息。王熙惠在接

受本报记者采访时表示，泰国、阿联酋、马来

西亚、土耳其等 10 多个国家将以“国家馆”形

式参展，展会国际化程度进一步提高。

王熙惠指出，自 2007 年起，该展会已经

在青海西宁连续举办了 5 届。经过 5 届的精

心打造，展会规模由 2007 年首届的 1.8 万平

方米、248 家中外企业参展，发展到 2011 年

第五届的 2.7 万平方米、722 家中外企业参

展。王熙惠强调，在认真总结前 5 届展会经

验教训的基础上，2012 年第六届展会将借鉴

国内外举办会展的先进经验，以企业打造品

牌产品为导向，以推动清真产业发展为目

标，提高展会服务，力争再上新台阶。

据记者了解，清真食品是信仰伊斯兰教

的穆斯林群众民族文化内涵的重要表现，而

如今清真食品已形成了较大的覆盖面，并以

其独特的风格受到越来越多人的喜爱。目

前，全世界大约有 15 亿穆斯林人口，其中中

国拥有 2000 万穆斯林人口和 1200 多年的清

真食品生产历史。

据统计，近年来，全球清真食品和用品

市场的年贸易额已超过 2 万亿美元，但中国

清真食品和用品企业真正打入国际市场和

拥有国际品牌的还不多，多数境外采购商对

中国清真食品和用品行业尚不了解，中国清

真食品和用品企业很难参与国际市场竞争。

“通过举办该展会，推动了青海乃至中国

的清真食品和用品产业的发展，促进了品牌

产品的快速成长，加强了青海与穆斯林国家

的交流与合作。”王定邦表示，为了进一步促

进中外清真食品用品企业之间的交流与合

作，中国贸促会与青海省人民政府商定，共同

把这一展会培育成品牌活动，并且根据中外

清真食品和用品行业的发展，不断注入新内涵。

2012 清真食品展国际化程度提高
十余个国家将以“国家馆”形式参展

北京园博会展园将永久保留
山西左权县斥资5000万元

力推文化旅游

日 前，为 期 3 天 的 中 国 出 境 旅 游 交 易 会（COTTM）在 京 落

幕。据中国旅游研究院预测，今年中国出境旅游人数有望达到

7840 万人次，同比增长 12%。此外，深度与专题旅游正在成为趋势，

近半数游客出境旅游时长为 3 天至 7 天，在境外停留 7 天以上的游

客占比已超过总量的 1/4。针对此种情况，今年的 COTTM 特别邀

请到了众多新兴目的地展商和资源供应商参展，还推出“高端/奢

华旅行”展区，并举办了“中国出境高端/奢华旅行研讨会”等活动，

为业界与参观者提供了交流的机会。 郭亮亮 摄影报道


