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在如火如荼的电子支付产业中，有这

样一位“老兵”：他用专业和创新，诠释着对

电子交易的理解；他用专注和执着，屡屡创

造新的奇迹。他就是联迪商用，2011 年，90

万台 POS 机销量、38.8%的市场份额，令业

界瞩目。

继续领跑电子支付

随着社会信息化进程的不断推进，金

融信息化、电子支付的逐渐深入，POS 机日

益成为商家日常经营、市场竞争不可或缺

的工具。在宏观经济与产业政策刺激，以

及手机支付与特定行业小额支付等因素推

动下，未来几年金融 POS 机市场保持较快

增长态势，平均增长率将达到 40%以上。

在电子支付的饕餮盛宴中，联迪商用独

占鳌头。2011 年 9 月，国内权威 ICT 研究咨

询机构计世资讯发布的报告显示，中国金融

POS 市场已形成了一个相对较封闭的寡头

竞争格局，联迪商用等 5 个主流 POS 机厂商

的销量达到了整个市场的 90%以上。其中，

联迪商用以 31.8%的市场占有率位居行业第

一，百富、惠尔丰分列第二、三位。

到了 2011 年年终，这一数字再次被刷

新——38.8%的市场份额，让联迪商用又一

次站在行业之巅。

POS机市场大显身手

在支付设备上的高标准、严要求，铸就

了联迪商用这名“老兵”的硬实力。联迪商

用所有 POS 终端产品、密码键盘产品均通

过了人民银行、中国银联的认证，以及 PED

国际安全认证。其荣获 2011 国家金卡工程

优 秀 成 果 金 蚂 蚁 奖 的 非 接 触 式 读 卡 器

R80，是中国大陆首家通过非接触认证的金

融 POS 产品，并率先在非接触式卡的支付

技术方面与国际实现了接轨。

在电子支付的征程中，联迪商用一路

高歌猛进，大显身手。2011 年 10 月启动的

中国银联 2012 年度 POS 机招标，联迪商用

一举拿下 7 包中的 5 包。而在中国农业银

行 2012 年 POS 机招标中，联迪商用亦斩获

颇丰，成为屈指可数的同时拿下银联和商

业银行大单的 POS 厂商。在收单业务的

“蛋糕”切割中，联迪商用不仅成为银联商

务主要的 POS 设备供应商，而且成为银行

业不可或缺的合作伙伴。在与银联合作开

发 POS 收单接入平台 TMS 时，联迪商用基

于 20 年的金融系统开发和实施经验，依托

专业的专家团队，对 TMS 设计进行了创新，

以“开放、灵活、简便”为特点，构建了领先

国际水平的终端一站式服务系统。

在保持金融行业领先优势的基础上，

联迪商用还携手北京邮政，共推“邮政便民

服务站”，让电子交易变得“触手可及”。在

全面提升报刊亭服务社会公众水平，为北

京邮政带来盈利点的同时，也拓宽了自身

的应用领域，赢得新的发展空间。

抢滩高端应用

金融市场的细分催生了对高端 POS 的

应用需求，联迪商用敏锐地把握了这一契

机。当国内市场还处于起步推进阶段时，

联迪商用前瞻性地推出两款 POS 产品——

多 媒 体 POS-W280 和 手 持 PDA POS-

P890，抢占了先机。

手持 PDA POS- P890 是国内首个真正

意义上的 PDA POS。它将金融 POS 与传统

工业 PDA 功能合二为一，通过轻便的单一

设备，随时随地提供集强大计算、安全支付、

快速数据采集和轻松信息访问功能于一体

的产品应用解决方案。多媒体 POS-W280

集金融 POS 与商业 POS 功能于一身，特别

适用于金融自助、商品零售管理等应用。这

两款整合了金融应用、行业应用与增值服务

应用的高端 POS，大大提升了管理效率与用

户体验效果,有着广泛的应用前景。

展望未来，电子支付可谓“风景这边独

好”。在群雄逐鹿的POS市场，联迪商用已未

雨绸缪。联迪商用副总裁程翔表示，在继续

保持金融、银行等传统行业优势的基础上，密

切关注电子支付发展的新趋势，如移动支付

等，向新型市场、新领域延伸，构建更广泛的

网络，让电子支付无处不在。 （张 红）

有没有闻到家电卖场中硝烟弥漫的味

道？这像个信号，提醒着我们，“五一”的家

电大战又来了。

在促销渐欲迷人眼的当下，有没有这样

一款洗衣机——它外观时尚简约，功能也无

比强大；它无需太过花哨但处处彰显出品质

感；它懂得“闷声发大财”，安安静静地就搞

定了所有的脏衣服；它足够智能聪颖，不需

要主人的过多调教；它又懂得勤俭持家，可

以为主人节约大量的电费，同时它还有着众

多洗衣机所不具备的高性价比……

记者近日走访卖场惊喜地发现，还真有

如此这般全能的它，它就是合肥三洋打造的

全新高端品牌帝度 DB6035BXS 洗衣机，如

果你也找它找了好久，那么就请跟随记者一

道，近身观察这款凭借变频技术以及强大的

性价比独步洗衣机市场的明星产品。

变频傍身 三洋玩转变字诀

随着消费者在商品选择上的日趋理智，

外观、价格等选择因素日渐退位，技术逐渐

成为消费的首选因素，随之而来的则是商家

今年五一时愈演愈烈的技术大战。

而作为行业内唯一的变频全一级能效，

波轮、滚筒均通过 A+性能认证的企业，合肥

三洋凭借多年以来在变频方面的技术积累，

在独立拥有变频技术自主知识产权基础上，

在产品设计、产品研发、技术革新上显示出极

强的话语权，也是国内首家能自主生产变频

电机的企业，从而成为

当之无愧的变频王者。

据合肥三洋技术专

家介绍，三洋洗衣机具

有 全 球 领 先 的 变 频 优

势，体现在这款产品上，

其搭载的变容洗、变速

洗技术，可以根据洗涤

衣物的情况自动调节水

位、变换水流，在节电的

同时保证最佳的洗涤效果；其独有宽变频技

术，可将噪音控制在 48 分贝内，静音降噪高

达 30%；而内置超音波，电解水等技术，也使

除菌率高达 99.9%，充分满足了时下洗衣机

消费者的多种需求。

节能高效 帝度引领洗衣新体验

对每个家庭来说，一台好的洗衣机就像

一位贤惠的妻子，无需你耳提面命她就能把

你的生活打理得井井有条，让人贴心、放心。

而帝度 DB6035BXS 无疑就是这样的一

位好妻子。得益于宽变频、电解水、NF 全模

糊、变容、变速洗等一系列独有的技术，在省

时省力省电的同时，更能创造出洁净、健康、

周到的洗衣体验。

记者了解到，这款洗衣机尽管是波轮构造，

但其技术领先性不容小觑。e-4D 的波轮可以

实现“4D旋透洗”的效果，立体化的水流冲击，有

力穿透衣物纤维，强力去除污渍。 （王 欢）

“五一”洗衣机促销战开启 三洋大打技术牌

在我的印象中，皮卡在中国是个被边

缘化了的车型，由于限制进城，皮卡市场一

直发育不起来，消费者不关心，媒体也不关

注，皮卡企业就那样不死不活地过着。

最 近 与 中 兴 汽 车 董 事 长 兼 总 经 理 肖

伟相逢，他告诉我，与自主品牌轿车境况

截然相反，自主品牌皮卡现在不仅在国内

能与洋品牌同台竞技，而且出口比例已高

达 30%，高出行业近 10 倍，已经形成国际

竞争力，完全没有被引进国内的洋品牌挤

压 的 感 觉 。 去 年 汽 车 整 体 销 量 仅 增 长 2.

45%，自主品牌乘用车同比下降 2.6%，而中

兴汽车销量增幅却高达 24%，今年一季度

行业销量同比再度下降 3.40％，自主品牌

乘用车占有率同比下降 2.73，中兴销量增

幅却再创新高，达 33%，产量一直跟不上订

单的增长。

真是匪夷所思，自主品牌轿车，让大家

操碎了心，可就是上不去，而皮卡，这个爹

不疼、娘不爱的“苦孩子”，却不声不响地成

长起来了。由于产品结构成功转型，高档

皮卡成为主导产品，自主品牌皮卡不仅在

国内市场上能和引进品牌平起平坐，更进

入了澳大利亚等发达国家市场，在海外赢

得不少赞誉，给中国自主品牌汽车挣足了

脸面，真可谓是“有心栽花花不开，无意插

柳柳成荫”。

长期以来，国人有一种误解，总以为皮

卡是一种低档车型，其实皮卡本质上就是

越野车，在国际市场上是主流车型之一，在

美国、澳大利亚等发达国家，以及东南亚、

中东、非洲，十分流行，不仅用户对皮卡要

求更高，价位一般也比轿车高。皮卡在中

国因受政策限制，“进不了城”；同时也受低

质低价的农用车排挤，“下不了乡”，市场规

模维持在 20 多万辆。市场规模小，大型汽

车企业，尤其是合资企业不愿进入，只是一

些没有生产轿车资质的小企业做皮卡。

也正是由于政策限制原因，导致皮卡

业竞争异常激烈，国内市场化程度大大提

高的同时，还被迫走向海外市场，出口比例

高达 30%以上。利比亚打仗期间，满街跑的

都是中兴车，但中国人却知之甚少。肖伟

说：“在国际市场上打赢了，还怕国内市场

竞争吗？”

肖伟认为，关心自主品牌，要包括关心

“爹不疼娘不爱”的自主企业，这些真正靠

努力奋斗起来的企业，更有活力，而依靠国

家扶持成长的企业，没有经历风雨，往往不

是那么有竞争力。

面对国家加大兼并重组力度的政策要

求，有关部门对企业数量和集中度，提出了

年度指标，像中兴汽车这样的小型企业，出

路何在？学财经出身的肖伟说，市场认可

的是品牌，不是股东。兼并重组不是简单

的数字衡量，企业合并造大船，都挂上一个

企业的名字，最后全死掉，有什么好？看看

世界汽车企业的品牌股权地图，许多品牌

之间互相持股，互为股东，产业转移与升

级，是必然规律，规律的东西不用怀疑，皮

卡这么小的市场，我们把它吃满了，我们能

做好，而且能比别人做得更好，看看我们一

路高歌往前走，还有什么可怀疑的呢？

在肖伟看来，会造车，10 多年前可以算

作本事，而现在花点钱，建个工厂，上点产

品，谁都干得了，算不上本事了。只要多花

钱，就能把车做得很好，但是车卖不出去，

就只有死掉。光有钱有什么用，中国的装

备投资几乎能把国外工厂全买下来，开发

的 车 做 得 也 很 好 ，就 是 卖 不 出 相 应 的 价

格。所谓“一流企业做标准、二流企业做品

牌、三流企业做产品”，肖伟说：“我们的皮

卡和国外品牌打了这么多年，已经实现了

平起平坐，现在要开始做品牌了，这是今天

面临的最大挑战。”

肖伟认为，中国自主品牌汽车虽然失

掉了很多历史机会，但现在毕竟有了一些

家底，可以实现快速发展。中兴面临的问

题是产品单一，靠皮卡一个车型打天下，还

有产能制约，不能满足市场需求。家门口

的市场不能丢掉，政府可以提出法规要求，

但不要搞人为限制，应当给有活力的自主

品牌企业松绑，从大环境上支持它们发展。

基于几十年皮卡车研发制造经验的积

淀，加之十几年国际市场竞争形成的产品

和市场能力，为寻求发展，中兴投资 30 多亿

元，在湖北宜昌兴建了一个 20 万辆产能的

新基地，同时用 3 年时间，开发了一款面向

年轻家庭的新车型。设计是国内排名数一

数二的设计公司，联合意大利著名设计师，

外形、底盘调教由国外顶级专业公司操刀，

集合了 MPV、SUV 和轿车特点，小车大空

间、国 4 排 放、安 全 节 能、轿 车 的 舒 适 性、

SUV 的操控性和通过性是其主要诉求点。

肖伟说：“想做国内市场，生产这样一款车，

首先是充分考量中国百姓需求，其次，是因

为拿不到轿车生产目录。”

“皮卡不能上路，有轿车的生产能力，

却不允许生产轿车，在自己的国土上，‘太

君’、‘伪军’可以生产，‘八路’却不能生产，

这是什么道理？”肖伟感到十分困惑。

鉴于当前企业的规模，对产品研发，肖

伟的思路是“尽量与国际优势资源合作”，

“小而全、大而全没有意义”。自己做是为

了省钱，但要够规模，花钱找专业公司做，

也是一种商业模式，“最终是拿结果说话，

消费者要看的是车子的性能、油耗、噪音

等，不会管它背后的东西，市场认可是唯一

的检验标准”。越是专业化，便越容易成

功，中兴白手起家走到今天，产品从低端直

接打入高端市场，有造血能力，过去是出口

产品，现在在海外设厂，出口技术，拿技术

换市场，这叫本事。肖伟感到十分自豪。

肖伟认为，改革开放初期，由于没有产

品，我们只能出卖劳动力，依靠血汗工厂，

现在有产品了，利用产业升级，往资金密集

型转变，这就是我们的机会，要脚踏实地真

正把制造业做起来。“ 企业不是只为了发

展，也是为了荣誉”。中国不能靠牺牲环

境、资源，靠血汗工厂谋发展。中国人这么

勤劳，但在世界上得不到尊重，包括产品出

去不被认可，以为质量都很差，没有信誉，

这个感觉特别不好。所以一定要改变，做

好产品，挽回声誉，让人家相信我们，这是

有关人的尊严问题。中国皮卡到了重塑尊

严的时代。 （卢 辉）

作为城市 SUV 的开拓者和领军人物，

CR-V 在依旧热销之时，毅然决定垂直换

代，引起人们关于全新 CR-V 能否延续上

一代辉煌的议论。不过，这种议论并没能

持续多久，不到一个月就超过 3 万份订单证

明了全新 CR-V 的强劲实力。全新 CR-V

被行业人士认为实现了对上一代产品的全

面超越，究竟提升几何，记者对新老 CR-V

进行了全方位的对比，以飨读者。

外形——都市新风尚

相比老款 CR-V 圆润的设计主调，全

新 CR-V 外观上融入本田全新的家族化特

征，三层式镀铬格栅与菱角分明的前大灯

交 相 辉 映 ，整 个 全 新 的 前 脸 造 型 比 老 款

CR-V 更大气且更有张力，都市感与高级

感油然而生。全新 CR-V 的尾部变化给人

以焕然一新的感觉，回峰式的尾部造型，在

进一步扩大车尾空间的同时，彰显出全新

CR-V 独特的城市运动感。

动力——经济性提升

全 新 CR-V 依 然 采 用 2.0L、2.4L

i-VTEC 发 动 机 ，但 是 在 重 新 的 调 校 下 ，

2.0L 发 动 机 最 大 功 率 从 110Kw 提 升 到

114Kw，2.4L 发 动 机 最 大 功 率 则 从 125Kw

提升到 140Kw，与之匹配的是改良后的 5 档

自动变速箱。全新 CR-V 相对于老款车型

首次配备了 ECON（智能绿色节能辅助系

统）系统，此系统可以通过控制气门开合

度，改善驾驶者的不良驾驶习惯，有效控制

驾驶者猛踩油门造成的多余油耗。

安全——标配六安全气囊的惊喜

在安全性方面，全新 CR-V 相较老款

车型提升十分明显，不但采用了 G-CON

安全设计概念延伸的车身设计，通过对撞

击力度的分散最大程度地保证车厢内的完

整性，而且全系标配六安全气囊系统和乘

员感知系统 (OPDS)，实现同级车型中最高

级别的安全防护。 （张 笛）

“城镇居民会采购空调吗？”、“三四级市

场的空间到底有多大？”、“城市人口的空调饱

和率已经到了 120%，还有增长空间吗？”，类

似这样的问题，在进入 2012 年后迅速成为每

一个空调企业营销负责人思考的问题。

消失的“输血效应”

随着家电下乡、以旧换新、节能惠民等三

大产业刺激政策的相继退出，政策的“输血效

应”已经停止，已经提前释放的消费需求必然

会与各企业的庞大产能及库存形成供需不协

调的矛盾毋庸置疑，这是各大空调企业需要

面对的最大的课题。

大趋势上，“淡季说”、“下滑论”等说法依

然是主流，第一季度空调销售的“倒春寒”现象

也印证了市场的预测分析。但还是有部分企

业表示出积极、乐观的态度，并且用实际行动

去证明了空调市场的下探可能。这其中，最典

型的就是奥克斯围绕市场背景，结合实际消费

人群的购买需求所展开的“精细化促销”。

需求在于发现 更要善于引导

谈及促销，营销学里有个著名的故事，叫

非洲卖鞋。甲乙两君分别去非洲开拓市场，甲

因为当地人不穿鞋而悲观不已，乙因为看到对

方没有穿鞋而看到了市场的潜力，但是事实上

两者都没有成功，因为即使乙看到了市场潜

力，但忘记了潜力是需要激发和引导的。

对此，奥克斯空调国内营销总经理金杰

这样解析，“我们要做的不是甲、也不是乙，我

们要做的是丙，我们是要去帮助具备潜力的

市场去创造消费需求，去引导消费需求，让那

些对鞋感兴趣的人

去 买 鞋，更 要 买 到

适合自己的鞋”。

事实上，“精细

化 促 销”也 就 是 做

到了这样的事。

“情报站+阵地

战”的执行

在 谈 到“ 精 细

化促销”的实施时，

金总用了两个字来概括——“真诚”，对此他

这样解释，“我们得让老百姓知道，我们没有

在忽悠人，提供礼品吸引进店是其次，关键是

要让他们知道空调对于生活的必要性以及未

来的使用前景，所以我们在空调的价格上也

做到了最高的性价比，对于市场来说，利润不

在一时，在于赢得人心”。

根据对活动的了解，记者获悉，在活动开

始前，奥克斯在情感沟通和广告宣传上分别

展开攻势，通过大篷车宣传、车体广告、县级

广播、当地电视台等极为接地气的宣传方式

保证信息的有效到达。

在信息渗透上，通过县、镇、乡三级经销

商互动，展开营销攻心战。对经销商，在营销

指导、物料支持、销售技巧培训等层面给予全

面支持；对消费者，通过“礼品+奖品”的激励

确保关注度与兴趣点，借助经销商的无缝沟

通，与消费者近距离强调产品利益点及此次

促销机会的稀缺性，最大程度的确保老百姓

的到达率。 （张 伟）

奥克斯“精细化促销”化解营销淡季论

近日，由中国盲人协会、中国盲文图书馆主

办，北京东方视角影视文化传媒有限公司等单位

协办的全国盲人阅读推广委员会成立大会暨泰安

盲人读书沙龙活动现场会在山东省泰安市召开。

出席会议的领导有：中国残联党组成员、

主席团副主席吕世明，中国残联副主席、中国

盲协主席李志军，中国残联理事、中国盲协常

务副主席李伟洪，中国盲文出版社社长张伟，

中国盲协副主席杨佳、滕伟民、夏荣强、王结，

以及来自全国 30 个省、自治区、直辖市的盲协

主席和各省残联组联部负责人等。

为了帮助盲人更好地开展阅读活动，酷

听网向中国盲协赠送了价值 90 万元的酷听

有声读物听书卡，盲人可持卡免费在酷听网

（www.kting.cn）上收听各类有声读物，此举

为盲人阅读提供了极大便利。

作为中国盲协的战略合作伙伴，酷听网

持续对盲人所做善举得到了中国盲协的充

分肯定，酷听网董事长张伟表示，酷听网将

继续与中国盲协紧密合作，推动中国盲人阅

读事业的发展，与盲协一道努力提升盲人的

思想道德素质和科学文化水平，兑现公司

“用 5%的人群创造的销售价值，回报 95%的

社会大众”的庄严承诺。张伟代表酷听网向

全社会发出邀请和呼吁：“相信酷听网今天

所做的事情只是一个开始，希望所有有能力

的爱心人士和企业行动起来，共同用你们的

慈善之光照亮盲人的未来之路。让我们一

起来助力盲人阅读，共同关注盲人文化事业

的发展。” （小 雨）

酷听网：90万元有声读物听书卡无偿捐赠中国盲协

日 前 ，享 誉 欧 洲 的 影 像 大 奖 TIPA

（Technical Image Press Association）2012 年度

获奖名单公布，爱普生荣膺两项最重要的照

片和图像处理技术大奖，进一步显示了其在

数 码 影 像 输 出 领 域 的 领 先 地 位 和 专 业 技

术。赢得 TIPA 大奖的爱普生产品包括“最

佳图片投影机”爱普生 EH-TW9000W、“最

佳专业级照片打印机”爱普生 Stylus Photo

1500W。

TIPA 全称是影像技术新闻协会，由来自

澳大利亚、加拿大、中国、美国、南非及其他

欧洲 9 个国家的杂志团体共同组成，创办 21

年以来已发展成为全球最大、最具影响力的

摄影和影像新闻协会之一。

获得 TIPA 大奖的爱普生产品信息：

爱 普 生 Stylus Photo 1500W 是 一 款 无

线、A3+ 幅面打印机，操作便捷，可输出完美

品质的高光相纸。内置 Wi-Fi 连接，可不受

限 制 随 处 打 印 。 通 过 爱 普 生 iPrint 应 用 程

序，无论是笔记本电脑、台式电脑还是最新

一代的移动设备如 iPhone 和 iPad，用户均可

实现快速而方便的打印。

爱 普 生 EH-TW9000W 是一款全高清

3D 投影机，操作简便，内置全高清无线网络连

接，能让电影爱好者、游戏玩家和体育迷们足

不出户即可畅享高品质二维影像以及逼真的

三 维 体 验 。 EH-TW9000W 亮 度 提 升 到 了

2400 流明，对比度也达到了 200,000:1，画面锐

度与细节得到进一步优化。此外，作为市场上

首款无线全高清 3D 投影机，EH-TW9000W

还为使用者省却了电线过多影响居室美观的

烦恼。 （黄 玉）

爱普生荣膺TIPA 2012年度两项影像大奖

POS机市场显身手 联迪商用再度领跑

中国皮卡到了重塑尊严的时代

续写传奇 CR-V新旧对比

近日，第十二届北京国际车展盛大开

幕。国内首家具有 10 年专业 SUV 造车经

验 的 华 泰 汽 车 宣 布 华 泰 宝 利 格 3 款 柴 油

版正式上市，并公布了价格，其中柴油商

务 版 15.47 万 元、柴 油 行 政 版 17.67 万 元、

柴油智尊版 20.47 万元，3 款新车全部搭载

欧意德 2.0T 柴油发动机。宝利格柴油版

的上市，不但填补了国内柴油中高端 SUV

市场的空白，同时也预示着华泰汽车向低

碳为核心的发展战略上迈出了实质性的

一步。

（杜 威）

华泰新推宝利格柴油版


