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三言二拍

饱受质疑的新能源汽车再次成为市场

关注的焦点。

5 月 2 日，第十二届北京国际车展闭幕，

车展期间展示的 120 辆首发车中，新能源汽

车占 88 辆。

此前，争议较大的《节能与新能源汽车

产业发展规划年）》（以下简称《规划》）也在

4 月 18 日颁布实施，这对新能源汽车来说无

疑是一个利好消息。

但一个不争的事实是，新能源汽车市场依

然冷清。4月 11日，中国汽车协会首次公布节

能与新能源汽车销量数据。据不完全统计，第

一季度，汽车整车企业生产节能与新能源汽车

8626 辆，销售新能源汽车 10202 辆，在同期

近 480 万辆产销量中，新能源汽车占比甚微。

“新政策出台并不意味着新能源汽车将

在中国遍地开花，政策目标制定与市场需求

仍存在脱节。作为战略性新兴产业，政府期

待新能源汽车能够解决传统能源短缺和环

境污染问题，也希望能把握机遇，加快中国

汽车产业转型升级，培育新的经济增长点和

国际竞争优势。”中国汽车后市场联合会秘

书长路志光在接受记者采访时如是说。

50万辆目标难以实现

根据《规划》，中国新能源汽车产业的中

长期发展目标是，争取到 2015 年，纯电动汽

车和插电式混合动力汽车累计产销量达到

50 万辆。

但从目前情况来看，实现 50 万辆的目

标似乎存在难度。

去年，江淮汽车共销售了 1585 辆新能

源汽车，仅公司员工就购买了 1000 多辆，其

市场销量可见一斑。

今年，49 款新能源汽车登上免税榜，但

大多数车型还处在研发和示范运行阶段。

在车展现场，奇瑞汽车销售有限公司传播推

广部的工作人员卢刚对记者坦言：“新能源

汽车对电池要求很高，目前，电动车的续航

能力在 200 公里左右，不能跑长途。所以，

新能源汽车不好卖。”

东风日产副总经理任勇分析称，新能源

汽车的外部使用环境尤为重要。如果没有

使用环境，车企将无法收回投资，希望政府

为新能源汽车的规模化发展创造环境。

汽车行业分析师钟师认为，目前，中国

新能源车的主要矛盾是成本过高，规模效应

无法形成，市场前景比较黯淡。

核心技术成短板

“新能源汽车之所以发展迟缓，最主要问

题是缺乏核心技术。”据路志光介绍，新能源

车的开发不是简单的在现有车型的基础上换

个动力系统，而是必须重新研发。电动车开

发刚刚起步，总体还处于初级探索和跟踪外

国技术阶段，主要设备和材料都依靠进口。

专程前来看车展的观众陈云峰告诉记

者：“2009 年初，媒体报道称 1 万元可买奇瑞

电动车。从那时起，我开始关注电动车，也

一直想买。但事实上，当时的政策不允许个

人购买，只是在公交等公共服务领域推广使

用。几年来，纯电动汽车电池瓶颈尚未突

破，充电需要几个小时，非常麻烦。”

业内人士称，一方面，中国政府看到了

新能源汽车的发展前景，投巨资扶持；另一

方面，众多汽车厂商看到了钱景，趋之若鹜，

但具体到一些领域或产品，其核心技术匮

乏。而与此形成鲜明对比的是消费者的冷

眼旁观。每逢车展，新能源汽车都迎来一片

叫好声，车展过后，却遭到市场冷遇。

纯电动车成为战略取向

尽管新能源汽车饱受争议与压力，政府

和企业界却对其十分看好。

《规划》明确指出，以纯电动汽车为主要

战略取向，重点推进纯电动汽车和插电式混

合动力汽车产业化，推广普及非插电式混合

动力汽车、节能内燃机汽车。

但这并不意味着纯电动汽车已经开始

普及。国家“863 计划”节能与新能源汽车

重大项目监理咨询专家组组长王秉刚认为，

纯电动车是未来发展方向，但鉴于技术差

距，“十二五”只是起步阶段，“十三五”期间

才会有较快发展。

可见，中国新能源汽车产业化还有相当

长的路要走，新能源汽车的自主创新依然任

重道远。

7.6 万箱投向市场的问题饮料如何妥善

处理？是召回瑕疵产品、赔偿存疑消费者，

还是最终不了了之？

从 4 月 17 日 至 28 日，“ 可 口 可 乐 含 氯

门”在媒体的持续挖掘和监管部门的驻厂调

查后，先前坚决否认氯水混入饮料的可口可

乐公司，终于承认部分产品含氯。除了简单

的致歉，就是保证销往市场的 7.6 万箱含氯

产品对人体无害。这份道歉，让人读不出真

诚，只能看到傲慢。

纵观整个事件 10 余天的波澜起伏，可

口可乐公司的表现可谓底气十足。从起先

的“员工爆料含氯系误传，经查并不属实，产

品安全可靠，请大家放心”，到监管部门对其

查处后承认“混入的是包装清洗用水，绝不

是消毒用水，水质符合相关标准，大家可以

放心饮用”，可口可乐强调的重点始终是产

品的安全可靠。

正如山西质监部门负责人在接受媒体采

访时所说，可口可乐低估了政府查处它的决

心和能力，低估了老百姓辨别是非的能力。

可口可乐傲慢的底气从何而来？

这傲慢也许来自其市场的垄断地位。正

是靠着对市场份额、消费者认可度的掌控力，可

口可乐才敢有店大欺客、唯我独尊的傲慢霸气，

才敢有将瑕疵产品投放市场的“无畏勇气”。

这傲慢也是被“惯”出来的。在饮料检

测中，国标没有含氯项目检测；查明其故意

否认将含氯产品投向市场，也只能是依照相

关法律规定，责令其停产整改了事。监管疲

软和法律缺位，让惩罚对可口可乐而言，变

成了一场无关痛痒的毛毛雨。

“橘生淮北则为枳”的尴尬，可口可乐不

是洋品牌里头一家。近年来，许多在国外质

量过得硬的洋品牌，到国内则屡陷质量门。

杜绝“南橘北枳”式沦陷，消除可口可乐式傲

慢，需要在加强监管、健全法规、完善市场方

面长期努力。而眼下当务之急，却是这 7.6

万箱投向市场的问题饮料如何妥善处理。

是召回瑕疵产品、赔偿存疑消费者，还是最

终不了了之？这是摆在可口可乐公司、监管

部门面前无法回避的考题。

新能源汽车仍遭市场冷遇
■ 本报记者 陶海青

7万多箱问题可乐就这么算了？
■ 冀 业

中国木制工艺品重入美国市场

详细报道见第 5 版

四川外经贸努力保持

在全国的有利地位
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“毒胶囊”事件考验行业自律
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贸促事业 60 年

继多美滋、雅培等国外知名品牌进入中国 10 年后，占据欧洲

60%乳品出口额的玺乐集团日前在京高调宣布正式进入中国市

场，此举意味着洋品牌乳品行业竞争将更加激烈。据了解，目前，

中国对包括特殊配方婴幼儿奶粉在内的 730 多种商品实施较低的

进口暂定税率，平均税率为 4.4%，比最惠国税率低 50%以上。

本报记者 李春红 摄影报道

本报讯（记者 王 哲）5 月，中国贸促会

喜迎成立 60 周年。忆往昔，20 世纪 50 年

代，正值西方国家对新中国实行经济封锁

和禁运，中国贸促会在党中央领导下孕育

而生，同世界各国的民间贸易团体积极开

展双边和多边交往，为发展国际间的正常

经济贸易关系而努力。

60 年代中期，中国贸促会已同日本、

英国、法国、意大利、奥地利、比利时以及亚

洲、非洲许多当时尚未同中国建交的国家

建立和发展了民间贸易联系，并先后同日

本、法国、奥地利等国的有关团体签订了民

间贸易或经济关系协定，同意大利、智利、

奥地利的有关组织相互在对方首都设立了

商务代表处。

80 年 代，随 着 中 国 实 行 对 外 开 放 政

策，中国贸促会承担的工作范围继续扩展，

转移到促进对外贸易、利用外资、引进外国

先进技术和各种形式的中外经济技术合作

的轨道上来。

进入 90 年代后，中国改革开放进一步

深化，特别是社会主义市场经济体制的逐

步建立，为中国贸促会的发展提供了更广

阔的空间。为此，中国贸促会抓住机遇，强

化职能，调整战略，开拓领域，以为经济建

设服务为中心，采取多种形式，开辟多种渠

道，努力为企业服务，为改革开放服务，为

外交、外贸事业服务。

截至目前，中国贸促会已同世界上 200

多个国家和地区的工商企业界建立了广泛

的经贸联系，与 300 多个对口组织签订了合

作协议，并同一些国家的商会建立了联合

商会；同时，中国贸促会还在 16 个国家和地

区设有驻外代表处。在国内，中国贸促会

在各省、自治区、直辖市建立了 50 个地方分

会、600 多个支会，还在机械、电子、轻工、纺

织、农业、汽车、石化、商业、冶金、航空、航

天、化工、建材、通用产业、供销合作、建设、

粮食、矿业、煤炭、物流等部门建立了 20 个

行业分会，并对中国对外服务工作行业协

会予以指导，全国会员企业近 7 万家。

“正值中国贸促会成立 60 周年之际，

中国贸促会将继续开展促进中国对外贸

易、利用外资、引进外国先进技术及各种形

式的中外经济技术合作等活动，促进中国

同世界各国、各地区之间的贸易和经济关

系的发展，增进中国同世界各国人民以及

经贸界之间的了解与友谊。”中国贸促会相

关负责人对记者表示。

中国贸促会搭建外贸桥梁

服务中国外交外贸事业

本报讯 5 月 3 日，为期两天的第四轮中

美战略与经济对话在京举行。外媒形容说，

中美两个全球经济体，坐在一起就是话题，而

中美关系一直起伏不定，此次中美对话就是

要缓解摩擦，双方决心减少任何对两国关系

造成长期伤害的问题。

此前，美国财长盖特纳释放出希望中国

加快银行系统改革的强烈信号，同时称赞中

国近期经济对外开放程度渐强和人民币汇率

的进一步改革。

本次中美战略与经济对话双方各有 20

多个部门的负责人参加。《今日美国》报道称，

有建设性的两国关系就会坦率地讨论有分歧

的问题，而此次中美两国将对一些敏感问题

进行对话。而中美两国似乎要决心减少任何

对两国关系造成长期伤害的问题。

英国广播公司称，在过去几年，中美存在

不少贸易争端，但是两个全球最大经济体的

关系近些年来有所改善，特别是在中国国家

副主席习近平今年访问美国之后。盖特纳也

表示：“两国经济关系要比以前好很多”。

对于中美关系，外媒称，两国关系总是

因贸易摩擦等问题起伏不平。中国商务部

也多次表示，希望美国政府恪守反对贸易保

护主义承诺，共同维护自由、开放、公正的国

际贸易环境，以更加理性的方法妥善处理贸

易摩擦。

财政部副部长朱光耀日前在外交部吹

风 会 上 表 示，本 次 中 美 战 略 与 经 济 对 话 期

间，将 明 确 宣 布 重 启 中 美 双 边 投 资 保 护 协

定 的 谈 判 工 作，第 七 轮 技 术 层 面 磋 商 将 很

快进行。 （钟 欣）

中美对话决心缓解摩擦

截稿新闻

中国高端房地产不是“抗压股”

未来难言乐观
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可口可乐公司在其官方微博表

示，用其最新出厂的产品，更换山西厂

2 月 4 日至 8 日期间生产的产品。换

回的产品及同批次库存将被销毁。

最新消息


