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2012 年被业内人士称为“中级车元年”，这一点在刚

刚落幕的北京车展上已初现端倪。面对来自中高级车

的下探打压、来自紧凑型中级车的乘势猛攻；以及来自

SUV 车型的疯狂掠地，中级车市一时间成为“ 众矢之

的”。对此，主流中级车已采取集体“升级”方式进行应

对，这或将成为今年中级车群体“拆招”的战术。

上打下压 中级车多面受敌

其实，中级车市在今年遭遇“围攻”并非偶然。2011

年是中国车市的一个分水岭，受政策调控、油价走高等

因素影响，我国汽车产销增速明显回落，与前几年 30%

甚至 50%的高速增长形成巨大反差。这表明，我国的汽

车业发展进入了“微增长”时代。这种情况下，中级车市

作为“兵家必争之地”，必将成为各车企“得天下”的利

器，汽车厂商为了稳固市场根基，无一不“磨刀霍霍”，准

备在这个市场拼个你死我活。

另外，2011 年不仅演绎了中国车市的整体趋势性

发展，还见证了中高级车前所未有的厮杀。首先，大量

中高级车型“扎堆”上市：北京现代第八代索纳塔、广汽

丰田第九代凯美瑞、一汽大众新迈腾、东风标致 508 和

东风悦达起亚 K5 等，都是该细分市场的“ 重量级”车

型。其次，中高级车的价格不断下探，对中级车造成严

重威胁。新凯美瑞曾出现近 3 万元的优惠，价格直逼

中级车。

同时，在此次车展上，紧凑型车的抢眼表现也成为

它们进军中级车市的一个缩影。以北京车展最新上市

的新福克斯为例，它的车身长度和轴距较上一款都有所

改善，在配置与发动机方面也进行了升级。上海大众新

朗逸、东风雪铁龙新世嘉等均通过改款、换代逐渐逼近

中级车标准。

除此之外，SUV 车型也暗藏杀机。SUV 是如日中天

的新生代车型，时尚自由的气质深受消费者喜爱，而

SUV 宜商宜家的使用性能及卓越的性价比，更是深受现

代都市年轻家庭的青睐，已经成为与中级轿车抢夺市场

的“不速之客”。

如此种种，中级车市可谓多面受敌。然而，中级车

也并非没有反击之日。我国中级车多为 2006 年、2007

年引入，也经历了四五年的生命周期，今年将是多数中

级车进行垂直换代或大改款的时期，这无疑成为众多车

企进行反击的大好时机。

群体反击 中级车开创新纪元

事实上，中级车“ 反击”战从去年年底便已打响。

去年广州车展前夕，东风本田推出第九代思域，在驾

驶 舱 设 计、动 力 系 统 和 安 全 配 置 等 多 方 面 进 行 了 升

级；今年年初上市的一汽大众新速腾，顺应消费者需

求，加长了轴距，增加了多项家用化配置，定位更偏家

轿，赢得不少好评；作为中级车市标杆的东风日产轩

逸，作为日产汽车全球最热销的车型之一，满载荣耀

与辉煌。

自 2006 年国内上市以来，轩逸累计销量已超过 50

万台，并以“家轿四极”的产品价值和“全尺寸旗舰家轿”

的产品定位，开创了中级家轿这一细分市场，树立了行

业价值标杆。如今，它更是一如既往地将家轿定位贯彻

到底，以史上最强“五越”产品力打造出的新一代轩逸，

自北京车展亮相后，便将中级车市推向了舆论制高点。

“凭借卓越的产品力和良好的用户口碑，轩逸成为

中级家轿市场的开创者和引领者。”东风日产副总经理

任勇认为，中级车的目标人群是精英中的中产阶层，他

们不仅希望车辆具有突出的外观、空间、驾控和油耗等

多方面优势，还希望获得超越级别的品质与感受；不仅

希望车辆能够时尚新锐、彰显成功，还希望能够照顾到

家人的用车需求，让家人享受由此带来的优越感。因

此，日产汽车投入全球大量优势资源，经过全方位、多维

度调研，意图打造一款超越消费者期待的旗舰中级车，

东风日产新一代轩逸应运而生。

为打造这款突破传统中级车价值界限的全新车型，

秉承“技术日产 人·车·生活”品牌主张的日产汽车以史

无前例的规模，全方位、多维度地深入调研中国中级车

消费需求。此次，日产汽车投入大量曾参与天籁车型研

发的人才资源，借鉴全新天籁的成功经验和研发模式，

同时，在研发团队的组建以及技术测试等层面投入了大

量的资源，另外，日产汽车投入大量曾参与天籁车型研

发的人才资源，召集日产全球最优秀的资深汽车研发专

家，组建了史上最强的“新梦之队”，此种重视程度和投

入规模在中高级车领域是少之又少。

在新一代轩逸的研发过程中，日产汽车进行了近乎

苛刻的产品测试。北海道极限环境的极寒驾驶测试、

101 项整车及零部件综合性能测试、759 个静音测试项

目、6775 个项目品质测试、346,000 公里测试里程……每

一项接近或等同于天籁测试基准的严格指标，都务求得

到接近极限的越级性能。

任勇表示，“新一代轩逸不仅凝聚日产汽车技术精

髓，更以中高级车的研发基准和技术投入，颠覆了传统

中级车价值标准，全面超越竞争车型，更超越了消费者

对中级车的期待，成为史上最强中级车。”

超越期待“家轿五越”造就史上最强

新一代轩逸是率先采用中高级车技术打造的旗舰

中级车。它以 1 大设计亮点和 7 大技术优势，通过尊尚

越级的外观设计、宽适越级的车内空间、安全越级的全

方位保护、舒畅越级的驾控感受和节能越级的动力系

统，全面展现了超越消费者期待的“家轿五越”产品价

值，展现出史上最强中级车的产品魅力。

尊 尚 越 级 —— 新 一 代 轩 逸 采 用 了“ 越 级 力 量

（Upward Force）”设计理念。这一引领潮流、开创格局

的全新理念配合晶钻 LED 头灯、“越级力量”的外观造型

和第三代 Modern Living 内饰设计，展现出尊贵与时尚

兼具的完美造型，带给消费者超越期待的优越感受。

宽 适 越 级 —— 新 一 代 轩 逸 以 2700mm 轴 距 、

1760mm 宽阔车身和 680mm 行政级后排膝部空间，营造

出领先同级车的全尺寸宽适空间。日产高级车尊享的

全新仿生座椅、双区独立控制恒温空调、一键式启动、

I-Key 智能遥控钥匙和日产高级车尊享的三维超静音工

程，营造出新一代轩逸卓越的舒适性能和良好静音性

能，为消费者带来媲美中高级车的专属空间。

安全越级——新一代轩逸采用日产高级车标准打

造 的“UHSS 高 刚 性 车 身 ”在 同 级 车 中 率 先 采 用 了

980Mpa 超强钢，配合“多通道式 Zone Body 区域车身”，

实现超越同级、媲美中高级车的高安全性，为消费者提

供全方位周密安全保护。

舒畅越级——新一代轩逸搭载的日产高级车技术

打造的“Anti-shock”高稳定悬挂，采用全新的高性能抗

震部件和超高刚性稳定连杆，能够在行驶过程中保持车

身稳定，兼顾顺畅与舒适。Pure Drive 纯净动力系统，采

用 全 新 一 代 1.8L 发 动 机（MRA8DE）与 全 新 智 能

XTRONIC CVT 无级变速器，在提供充沛动力输出的

同时，还拥有最佳静音性和传动顺畅性。

节能越级——新一代轩逸搭载的日产新一代节能

环保技术打造的“Eco Drive 节能驾驶助手”，配合 Pure

Drive 纯净动力系统，实现了高效节能和顺畅驾控的完

美结合，带来节能无忧的绿色移动生活。

任勇表示，新一代轩逸是依托日产全球先进技术和

史上最强研发团队，打造出的突破传统中级车价值界限

的巅峰之作。新一代轩逸的诞生不仅代表着中级车的

最新设计理念、技术趋势和消费潮流，更代表着消费者

对中级车的最新价值追求和价值标准，它将以更高的技

术基准、产品品质、市场目标和强大产品力，开创中级车

市的新纪元。

业内人士指出，2012 年对中级车市来说，面临着前

所未有的调整：来自中高级车市的群体下压和紧凑型中

级车的凶猛攻击及 SUV 车型的攻城略地。对于中级车

来说，唯有“升级”才能御敌于千里之外，而新思域、新速

腾、新轩逸及即将更新的卡罗拉，都进行了集中更新换

代，欲在 2012 年的“中级车元年”强势出击。

（申 辉）

2012或成“中级车元年”
上打下压 中级车群体升级“反击”

2012 秋冬时装周完美落幕，潘婷全球品牌大使发型

教父 Sam McKnight 独家呈现的丰盈发妆引领时装周造

型趋势，以空气感十足的蓬松发妆精彩预告未来的时尚方

向，掀起了一股丰盈秀发的青春风潮。2012年 3月，国内

顶级明星造型师田洪禹携手潘婷CLINICARE，将青春丰

盈潮带到中国，倾心打造出专属于中国女性的“立塑盈

绕”、“ 轻盈漫想”、“ 盈韵灵动”和“丰盈蜜语”四款魅力丰

盈发妆，以轻盈灵动的精致蓬松造型诠释臻致丰盈青春。

如瀑布一般的超长发垂顺自然，但也总有对空

气 感 造 型 望 而 却 步 的 困 扰 。 这 款 超 长 发 空 气 感 发

妆不仅让整体轮廓和线条更加圆润丰满，也让发丝

的质感得到很好的体 现 。

丰 盈 健 康 的 发 质 是 打 造 丰 盈 发 妆 的 制 胜 关

键 。 持 续 使 用 潘 婷 CLINICARE 丰 盈“ 金 萃 瓶”，不

仅可以有效增加发量，还可以增加头发的强韧度和

光 泽 感 。 每 次 洗 发 后 、造 型 前 使 用 丰 盈“ 金 萃 瓶 ”

为发丝打造完美底妆，用丰盈润泽的发丝完美演绎

每一款发妆，重塑秀发青春活力。 （汤 敏）

明星造型师田洪禹携手潘婷CLINICARE打造丰盈秀发

欲打造一个完美的复古造型，不必把自

己复制成上世纪 30 年代的巴黎贵妇，而恰到

好处地选用一些复古单品往往有画龙点睛

的效果，就像巴黎时装周上范冰冰的蝴蝶

结、霍思燕的白色头饰。记者近日在微博上

看 到 ，搭 配 成 精 的 时 尚 达 人 偏 爱 飞 利 浦

CitiScape 复古系列耳机，将其视为复古的又

一给力单品。他们在微博上发布自己佩戴

CitiScape 复古系列耳机的潮拍照，自然带出

复古的精神气质，成为“音”领摩登都市时尚

的先锋。时装偶像韩火火穿着 Balenciaga 的

夹 克 和 Zara 的 T 恤 以 及 复 古 的 Philips

CitiScape 耳机，在皇城根下的胡同里自由穿

行；摩登港女徐濠莹更是率性，工作闲暇带

着 CitiScape 在城市森林的墙角小憩，全白的

复古耳机描摹出干练的都市心情。飞利浦

CitiScape 共有外滩、胡同、涩谷、圣日耳曼四

个系列。配合不同城市的个性和色彩，价格

从 299 元到 999 元不等，给不同的复古风潮以

多变选择。 （刘 东）

根据市场研究公司发布的数据，2011 年

第四季度，全球平板电脑出货量达到 2700 万

台，同比 2010 年的 1070 万台翻了一番。同时

调查机构还发布了 2011 年全年的数据，过去

的一年，平板电脑总出货量达到 6700 万台，

远远高于 2010 年的 1860 万台，全球平板电脑

市场呈现爆发式增长。然而在一片繁荣的

背后，也暴露出种种问题，不由让人深思。

在不断细分化的市场格局下，平板电脑未来

之路应该怎样走，行业发展将指向何方？

目前的平板电脑市场，Android 阵营同样

面临着同质化问题，从屏幕、设计到系统、芯

片，无一例外地雷同，产品的个性化已成为

一种奢求。

作为全球知名的 IT 企业，索尼公司以科

技创新引领产业发展，在消费电子市场有着

傲人的成绩。去年，索尼正式推出 Tablet S

平板电脑，书卷般的外观设计马上得到了市

场的认可，忠于人性化的设计令之获得 2012

CES BEST 大奖。作为市场上唯一一款折叠

式双屏平板电脑，Sony Tablet 平板电脑 P 系

列颠覆了市场上平板电脑雷同枯燥的外形，

用充满想象和未来感的双屏幕贝壳式外形

设计打造了平板电脑的全新概念，预装多款

专为双屏优化的视听娱乐应用软件，您想阅

读、拍照、图片管理或是听音乐、看电影，样

样都能得心应手，让消费者体验到随时随地

沟通的快乐。 （孔 燕）

5 月 25 日，因《富爸爸》一书风靡全球，革

新了人们投资理财观念的罗伯特·清崎，将在

上海浦东展览馆举办为期三天的财富讲座。

据此次课程的组织方慧胜国际总经理

廖葳薇表示，此次罗伯特·清崎和他的团队

将在课程中诠释财富在知识、税务、债务、风

险、补偿等 5 个方面的不公平。罗伯特·清崎

将会运用他的知识，让参与者改变他们的认

知，并运用全新的方式去积极实践。我们可

以从他那里了解到目前与未来的趋势，可以

让中国的财富持有者们知道怎样最大程度

地扩展自己的生意范围，投资项目；怎样利

用他人的金钱、时间和资源来倍增收入等。

（王 宏）

《富爸爸》作者罗伯特清崎
将在上海浦东展览馆授课3天

体验大于一切 个性化平板未来趋势解读

明星演绎复古街拍 潮人玩转怀旧单品

环境保护是企业与社会和谐发展的需

要，一个优秀的现代企业除了履行经济责

任之外，还要具备与环境和谐共处的能力，

从根本上促进社会的繁荣稳定。

为引导大多数企业走向节约发展、清洁

发展的环保之路，无锡市政府经专家评审、综

合审核、现场考察等程序，评出了一批具有代

表性、基础较好、产品结构合理、自主创新能

力较强、污染物排放和资源综合利用达到行

业领先水平的企业。其中，爱普生拓优科梦

水晶元器件（无锡）有限公司顺利通过了 15

项考核，以高分获得“环保示范企业”称号。

爱普生拓优科梦水晶元器件（无锡）有

限公司是由日本精工爱普生株式会社设立

的全资子公司，主要生产应用于移动通信

产品、PC、PC 周边、影像机器等的关键元器

件，是信息产业（IT）发展中不可或缺的。

无锡市政府对爱普生拓优科梦在环保

工作上的高度肯定，让爱普生拓优科梦全

体员工在工作中更坚定了“零排放”、“省资

源”的信心。 （李 辉）

环保先行 爱普生拓优科梦获“环保示范企业”称号

10年前，经国务院批准，首届中国国际软

件和信息服务交易会（以下简称软交会）在风

景秀丽的海滨城市大连拉开了序幕。世界跨

国公司和众多 IT 精英，深刻感知到中国政府

扩大软件产业对外开放的强烈意识。

10 年后，中国软交会在商务部、工信

部、教育部、科技部、贸促会、辽宁省政府等

国家部委的大力支持下，已成为目前中国

规模最大、规格最高、成效最显著、最具权

威性和专业性的国际性专业展会，并得到

海内外业界的广泛关注和认可。

2012 年 6 月 15 日至 18 日，第十届中国

软交会将在大连举行，软交会也将迎来 10

周岁生日。在这 10 年的发展历程中，中国

软交会以全球化的视野，整合各种渠道和

资源，为推动中国软件和信息服务发展提

供了有效的服务支撑平台，全面呈现了中

国软件和信息服务业的崭新风貌，并详实

地记录了业界的创新技术和领先思维。

腾飞的中国软件第一展

10 年的沉淀与积累，中国软交会伴随

着软件产业的迅猛发展，成功塑造了“中国

软件第一展”的品牌形象。

每年在中国软交会上，20 多个国家和地

区的 800 多家中外参展厂商展示最尖端的研

发成果；国内 30 多个省市的 1000 多位政府

官员探讨最新的产业政策；40 多场会议论坛

的 4000 多名业界人士共话产业发展；300 所

IT 专业院校的 300 多名教育界专家共商人

才发展战略；30 多个行业领域的 15000 多名

专业观众共同感受着信息技术的惊人变化。

经过 10 年的精心打造，中国软交会作

为唯一的国家级软件展会、以展览规模最

大、参展厂商最多、展品技术最领先、与会的

世界 500 强最多、参加国别最多、参与省市最

多、会议活动最多、嘉宾层次最高、专业人士

最多、媒体关注度最高等竞争实力，成为业

内充分认可的国际化程度高、重点论坛影响

大、洽谈交易效果好的“中国软件第一展”。

引领产业发展的合作平台

10 年的探求与拓展，软交会已经成为

中国软件业融入国际软件产业链的重要渠

道，成为加强海内外业界合作交流、促进软

件产业快速发展的重要平台。

日本经济产业省经济产业审议官冈田秀

一在参加展会时曾表示：“中国软交会是中国

政府和企业协调一致在软件领域开展的中国

唯一的国家级软件展会，并且这个展会在两

国政府和企业之间有着良好的影响”。

走过软交会的这10年，大连构建了以世界

500强为代表的跨国公司、国内大公司和众多

本土企业的产业集群，成为首批被国家命名的

“服务外包出口基地”城市、“国家创新型软件产

业集群”、中国唯一的“软件产业国际化示范城

市”等称号。10年时间，大连产业收入年均增长

保持在50%以上，收入增加50倍，出口增长45

倍。软交会为促进 IT领域的国际合作、推动大

连软件产业发展，发挥了突出的作用。

10 年的风雨兼程，中国软件交易会以

独特的自身魅力，铸就了现如今的辉煌。

这 10 年，我们见证软交会走出大连、走出

中国、走向世界，感受到软件产业的高速

成长，感受到信息技术的快速更新，感受

到科技改变生活的神奇力量。软交会即

将迈入全新的 10 年，在以云计算、物联网、

互联网为代表的新一代信息技术快速发

展的新时期，将继续助推中国软件产业实

现新的跨越，让大连再次因软件而骄傲！

（欣 然）

十年软交会厚积薄发 铸就中国软件第一展


