
本报讯 3G 智 能 定 制 机 联 想 乐 Phone

A366t 近期将上市。该产品选择了苹果设计

师钟爱的 3.5 英寸屏幕，在观看视频时，320×

480 高清分辨率下的画面感在同等价位的手

机中足够出众。这款机型的屏幕色彩还原度

高，手机支持重力感应，配合极炫的多点触控

操作，可以进行多屏页面的无间切换。

该产品在配置方面，采用 MediaTek6513

平台，CPU 主频高达 800Mhz，强大的动能保

证了手机在运行大型游戏的时候也很顺畅。

与此同时，手机拥有 512 MB RAM+512 MB

ROM 的强劲组合，远远大于同档位的智能

手机。手机搭载全新 Android2.3.6 智能操作

系统，便捷的开放的平台带来丰富多彩的智

能应用时时下载，有 1300mAh 大容量电池提

供强劲的续航能力，还有 3G 视频通话功能。

该产品支持 CMMB 手机电视，可以随时

随地观看 CMMB 移动加密数字电视提供的多

套精彩节目。联想并没有为联想乐 Phone

A366t 安装外置天线，而是为其配备了 CMMB

隐藏式天线。这种隐藏式天线的信号搜索能

力更强劲，搜索到的电视频道也更丰富，稳定

性更高。这一细节设计摆脱了外置天线的负

累，美化了联想乐Phone A366t的外观。

在应用功能上，联想乐 Phone A366t 还

支持 WLAN 无线热点功能。用户只需打开

wifi 开关，就可以通过联想乐 Phone A366t 的

高速网络来搭建一个 Wi-Fi 环境。在一定范

围内，支持 Wi-Fi 接入的终端设备都可以借

助该网络环境上网冲浪。

同时，联想乐 Phone A366t 支持手机导

航与辅助导航（AGPS）导航功能。手机预装

了中国移动的手机导航软件，除提供基于位

置的出行信息服务，还提供餐饮、娱乐、旅游

等热点信息的查询，电子地图浏览、公交换乘

指引以及行路导航等功能的数据增值业务。

作 为 中 国 移 动 的 深 度 定 制 产 品 ，联 想 乐

Phone A366t 最吸引人的还是超高性价比的

合约购机计划。 （李 洋）
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透视长城润滑油渠道重构
一个著名的世界品牌背后，总有一个庞

大而卓越的系统渠道滋养。对于润滑油行

业而言，一手牵着产品的销量，一手牵着品

牌的形象，渠道为王的故事仍在上演。随着

中国经济的发展，润滑油高端化、细分化、个

性化的客户需求趋势明显，润滑油所具备的

工业品和消费品双重特性的分头并进，助推

着润滑油的渠道变革加速演变。

最近，中国润滑油主导品牌之一长城润

滑油正在稳步地推进营销渠道的整合。中国

石化润滑油公司总经理宋云昌表示，长城润

滑油此次业务整合就是基于润滑油行业发展

趋势，主要目标是建立起符合市场规律的“产

销研”一体化的管理模式和运行机制，打造专

业化的渠道体系，进一步提升渠道竞争力。

长城润滑油渠道整合被业内誉为中国石

化润滑油专业化改革的再一次深化，也是中国

石化董事长傅成玉提出的实施业务差异化战

略的具体体现。长城渠道重构蕴含怎样的战

略意图，此举是否引发行业的营销之变，专业

化之路有着怎样的前世今生，专业化符号将带

来如何的市场猜想，不妨我们来一一解读。

专业化：国际品牌大趋势

据了解，长城润滑油此次渠道整合的核

心内容是中国石化各省市石油公司与中国

石化润滑油公司的润滑油业务交接，相关客

户以及市场管理职能由长城润滑油布局全

国的五大销售中心承接。而此前，省市石油

公司承担了中国石化区内市场长城润滑油

的分销职能。渠道整合后，省市石油公司主

要经营加油站润滑油零售业务。

长城润滑油此次渠道重构恰逢中国石

化润滑油公司重组成立十周年。2002 年 5 月

29 日，中国石化润滑油公司正式挂牌成立，

从此开启了润滑油专业化发展之路。按照

“统一计划安排、统一资源配置、统一市场开

拓、统一品牌形象、统一产品开发”的“五统

一”原则，中国石化旗下的润滑油业务攥紧了

拳头，聚合的力量让长城品牌迅速崛起。

“握紧拳头，打造品牌旗舰”是中国石化

润滑油走向成功的关键。上世纪九十年代

初，中国正式开放了润滑油市场。国外品牌

长驱直入，国内品牌亦如雨后春笋，最多时，全

国大大小小的润滑油调合厂达 4000多家。中

国经济的发展活力在增加润滑油市场容量的

同时，也加剧了润滑油市场竞争的混乱程

度。当时，面对“多、散、乱、差”的经营环境，长

城品牌腹背受敌。甚至有国外品牌公开宣

战：“宁愿三年不要利润，也要打垮长城！”

十年前的润滑油专业化重组给了长城

品牌生机与活力，企业整体实力和市场竞争

力大幅增强。十年来，长城、昆仑等国内品

牌通过加强研发、提升品质、加强营销、塑造

品牌等方式，与国外品牌“论伯仲、比高低、

共经纬”，树立了中国润滑油的品牌地位。

据统计，在此期间，长城润滑油销量增长了

一倍多，中高档产品销量增加了三倍多，“高

科技、高品质、国际化”的品牌形象日益深入

人心，品牌影响力明显增强。

今天，润滑油市场正在发生着新的变

化。中国润滑油市场在扩大规模的同时，产

品结构正在加快升级，其工业品和消费品双

重特征更加明显。随着设备的大型化、集成

化、精密化，对润滑油品的品种、技术、质量、

服务等提出了更高标准，这类产品工业品属

性越来越强；而与之对应的是，随着汽车进

入大众生活，车用润滑油越来越具备消费品

特征，需要更多市场化、社会化的销售和服

务网点来满足用户的需求。

基于此，长城润滑油通过渠道重构，正

式推进“专业化、扁平化、高效化”的渠道模式

建设。此举既是长城品牌应对国际化竞争的

必然要求，同时也是中国石化实施差异化、专

业化发展的具体举措。2011 年 8 月，中国石

化提出了建设世界一流能源化工公司的目

标，并明确了今后一个时期新的公司发展战

略：资源战略、市场战略、一体化战略、国际化

战略、差异化战略以及绿色低碳战略。中国

石化董事长傅成玉要求，要大力培育公司特

有的资源、技术或业务链结构，树立差异化优

势，促进业务高效发展。而润滑油作为石化

企业品牌特征最为显著的产品，一直是中国

石化市场化、专业化发展的探路先锋。

渠道模式：打造体系核心竞争力

产品、品牌、渠道历来被誉为拉动企业

发展的“三驾马车”。渠道就如同营销专家

们所比喻的身体的血管，血管通畅了，机体

才有生命力。在润滑油市场上，渠道作为产

品、品牌与消费者直接沟通的界面，在市场

竞争中扮演着越来越重要的角色。

“作为直接服务客户的前端，销售渠道

的整合与重构将有助于市场前端的专业化，

提升长城润滑油销售渠道的质量和功能，并

在此基础上，为客户提供高效、规范的润滑

服务，向广大客户更为直接地传递长城品牌

的服务价值，为他们带来更优质的产品体

验。”中国石化润滑油公司副总经理李亮耀

在接受采访时表示。

长城渠道重构将对现有自主渠道，以及中

石化省市石油公司交接后渠道进行梳理和整

合。以专业化为原则，根据产品品类——行业

组合方向进行渠道类别的划分，以此定位和发

展渠道成员；同时以扁平化为原则，缩短销售

链，各区域经销商以开发终端为主，以进一步

提升渠道效率，激发渠道活力。长城润滑油力

求借助渠道整合的契机，把有鲜明专业化特色

的渠道体系打造成长城品牌的核心竞争力。

据了解，业务整合后，中国石化润滑油

公司作为中国石化润滑油业务经营管理主

体，将坚持以客户为中心的理念，建立起直

供大客户业务由润滑油公司直接运作、经销

市场以经销商为主体的销售管理模式。渠

道成员将定位明确、功能专业、作用完备，有

利于更好地服务于直接客户和分销市场。

业内专家指出，在中国经济转型和产业升

级的大背景下，在当前润滑油总体需求不旺的

市场环境中，日趋激烈的竞争对润滑油品牌的

运营模式、渠道能力以及管控流程提出了更

高的要求。长城润滑油建设之中的专业化、

短渠道和以产品线为主导的管理模式，将有利

于摒弃传统层级分销所带来的弊端，为长城品

牌树立和巩固润滑油分销市场地位提供支持。

尽管如此，近年来，各大润滑油品牌都

没有放弃润滑油渠道模式的探索，从区域总

经销，到工业油、车用油以及汽机油、柴机油

的差异化经销定位，再到行业和产品专项代

理等等，无不体现出各个品牌对市场趋势的

洞察和把握。长城此次推进的专业化渠道

改革，虽然着力在产品通路，但意图显然已

超越单纯的渠道管理。联系到长城近年来

大力进军汽车后市场，并开办行业内首家天

猫官方旗舰店，从中可以领略长城润滑油从

渠道着手，打造体系化竞争能力的雄心。

国际视野：决定新格局确立

据美国弗里多尼亚集团的最新报告显

示，未来几年全球润滑油需求将以年均 2.6%

的速度增长，到 2015 年全球润滑油需求将

达到 4170 万吨/年。亚太地区的增速最高，

预计年均增速为 4%，产量预计从 1353 万吨

增加至 1650 万吨，其中中国已成为拉动国

际润滑油市场的重要增长极。

进入 2012 年以来，虽然中国经济增速

有所回落，但众多国内外润滑油品牌仍然看

好中国的市场机会。目前，国内的油价机制

越来越向国际靠拢，国际油价的变动对国内

润滑油行业的影响日益明显，同时随着中国

环保节能政策的推进，市场不再欢迎以价格

战取胜的中低端品牌，只有依靠质量优势、

品牌优势和快速响应优势立足的品牌，才有

更为广阔的发展机会。

“ 虽然此次渠道改革的着力点是在国

内，但最终的着眼点却放在了国际。中国已

经是全球第二大的润滑油消费市场，而且增

速领先于全球。全球润滑油品牌的目光都

汇聚在这里，做好国内市场，从一定意义上

就等于做好了国际市场。”中国石化润滑油

公司总经理宋云昌表示，“作为中国润滑油

品牌的‘国家队’，长城的视野在国际，长城

的战略目标是国际一流润滑油品牌。此次

渠道重构虽然在国内，但却是长城走向国际

化发展的重要一步。”

据了解，长城润滑油在中国润滑油业内

一直处于领跑者地位，近年来，长城充分发

挥航天科技优势，以其优质的产品和服务，

占据了国内中高端市场 1/3 份额，并与国内

90%的主流车企建立了合作关系，装车及服

务用油市场占有率达到 60%左右，成为全球

主流车企共同选择。长城国际化发展进展

顺利，目前已进入澳洲、东南亚、非洲、南美

等 40 多个国家和地区。2011 年 7 月 28 日，

中国石化润滑油新加坡工厂正式奠基，拉开

了长城润滑油海外基地建设的序幕。

立志，方能致远。中国石化润滑油公司重组

成立十年来，行棋同步天下，环环相扣，落子生

根。不妨一起来回眸长城近期密集的市场举措：

2011年8月26日，长城发布高端车用油系列产

品；2012 年 3 月 28 日，长城推出高端润滑脂产

品系列；2012 年 4 月 6 日，长城正式宣布对销

售渠道进行整合。透过长城润滑油渠道的重

构背后，体现出它的国际专业化市场味道更足。

此刻，长城渠道重构已开始聚集业内的

目光，它能否牵动润滑油市场的竞争格局，长

城专业化市场符号如何按目标演进，给润滑油

行业国际化、专业化市场细带来更多的期待。

本报讯 5 月 20 日，第十一届“东芝音

乐会”在北京中山公园音乐堂举行，来自中

日两国的艺术家携手为到场嘉宾奉献了一

场撼动心灵的音乐盛宴。

今年是在中日邦交正常化 40 周年和

东芝在华事业开展 40 周年。株式会社东

芝代表执行役社长佐佐木则夫出席音乐会

并 表 示，在 中 国，东 芝 集 团 始 终 将“ 推 行

CSR”作为开展事业活动的基础。东芝今

后也将通过自身业务的不断扩大，扎根中

国、服务中国，为中日两国的共同发展尽微

薄之力。 （王 颖）

本报讯 5 月 23 日，“绿色物流、畅行北

京”——城市配送车辆推介会在北京召开。

来自全国各地的货运车辆制造厂商及道路货

运企业参加了活动。

北京市地方标准《城市中心区货运汽车

营运技术要求》（DB11/T 761-2010）于 2011

年 4 月 1 日正式实施。为推动该《标准》的宣

贯实施，推进城市中心区在用货运车辆和新

增货运车辆的达标进程，为道路货运和物流

企业与汽车制造厂商搭建沟通交流平台，在

北京市交通委员会运输管理局指导下，由北

京市道路运输协会主办、北京博瑞启亚企业

管理咨询有限公司承办此次大会。

会上，由北汽福田、东风商用、北汽制造、

东风股份、江铃、江淮、奇瑞等汽车生产企业

代表共同推倒多米诺骨牌，表达对该《标准》

贯彻实施的支持和信心。江铃汽车在现场举

行了中高端轻卡凯锐 800 的首发仪式，奇瑞

集团的开瑞绿卡也在活动上亮相，虽然是新

产品，却已拥有遍布全国一千多家销售服务

网点，使其在上市初期就具有得天独厚的发

展优势。北汽制造携旗下的旗铃、旗龙两款

轻卡也来到现场。

（沈海燕）

本报讯 日前，为了帮助推动马来西

亚中小企业产品走向国际，上海乐购大华

店举办了一场“来自马来西亚的味道”活

动。乐购大华店内推出了“来自马来西亚

的味道”进口食品专区，专门陈列来自马来

西亚的品牌商品。有 25 家品牌供应商的

共 100 种食品和饮料在该专区展示，这些

产品均是通过本次活动首次引进，其中不

乏一些马来西亚的主力品牌。活动还特别

设 有 烹 饪 示 范 环 节 ，由 马 来 西 亚 名 厨

Muluk 亲自展示。

乐购华东区执行副总裁苏明瑞说：“马

来西亚制造的商品，在品质和性价比方面，

可以同一些世界知名品牌相媲美。这些商

品将进行为期两周的促销展出，以考量顾

客的接受度，如果可以满足中国顾客的口

味，乐购将考虑长期供应这些商品。这些

品牌在马来西亚很受欢迎，希望把它们推

荐给中国的消费者。”

乐购马来西亚首席执行官 SungHwan

Do 表示，“在过去十年间，乐购在马来西

亚取得了很好的成长。这是一种互利共赢

的关系。我们想为马来西亚品牌的成长出

一份力。今年的首次“来自马来西亚的味

道”活动在中国启动，表明了中国在国际零

售市场的重要地位，也表明了中国市场对

于乐购的重要性。同时，中国的发展拥有

巨大潜力，我们愿意支持我们的供应商一

起来发掘这里的巨大商机。”

（刘 明）

本报讯 5月20日，好运荣成·赤山 2012

中日韩国际旅游马拉松大赛在山东威海赤

山风景区鸣枪开赛。此次大赛由威海赤山

风景区、荣成市旅游局、荣成石岛管委会、韩

国 SNB 体育公司承办，得到了山东省旅游

局、荣成市政府、韩国海洋财团、韩国东亚日

报社的鼎力支持。大赛设男女半程（21.0975

公里）、男女短程（10公里）和迷你马拉松（5公

里）三个项目。山东省旅游局副局长于凤贵、

威海市政府副市长张波、韩国海洋财团理

事长李富植等中外嘉宾出席了开幕仪式。

来自青岛跑酷田径运动俱乐部的朱

凯以 1 小时 6 分钟的成绩获得半程马拉松

冠军,并与另外 9 名选手获得“韩国激情五

日游”大奖；王彦瑜等 16 名 10 公里短程马

拉松男女运动员获得“半岛风情四日游”

大奖；张建喜等 80 名迷你马拉松男女运

动员获得终生免费游览赤山风景区的特

殊待遇。

威海赤山风景区地处山东半岛最东

端，自古历史文化悠久、民风纯朴、海运业

发达、风光秀美、山海文化独具特色，有“海

外仙山”的美誉，是中国离韩国最近的地

方，同时和日本隔海相望，作为中日韩民间

文化交流和经贸往来的桥头堡，赤山风景

区不仅是国际旅游胜地，同时也是国际大

型活动的举办地。2008 年，赤山风景名胜

区举办了首次国际马拉松大赛，迄今已是

第四届。国际民间文化体育盛会引起诸多

马拉松爱好者的关注，蓝天碧海、森林沙

滩、海风轻拂、白浪淘沙为马拉松爱好者营

造出舒适的运动环境，中国东方最美海岸

线上的马拉松给参赛者和观赛者带来了另

类体验。 （谢云松）

“绿色物流、畅行北京”——城市配送车辆推介会召开

中日韩国际旅游马拉松大赛举办

乐购将马来风味引入中国

联想乐Phone A366t将上市

■ 本报记者 梦 杨

中国石化润滑油公司总经理宋云昌中国石化润滑油公司总经理宋云昌（（右一右一））带领国内外销售渠道管理专家参观产带领国内外销售渠道管理专家参观产

品流水线品流水线

2012年东芝音乐会在京召开

创新品牌

从 2009 年至今，北京市西四环区域已连

续三年无新盘项目入市，目前区域内仅有中

堂·紫熙台是唯一在售楼盘，面对金融街外

扩、丽泽金融商务区建设加速所带来的迅速

膨胀的高端置业人群，唯一新盘独木难支，区

域楼市供需矛盾将持续放大。受稀缺价值的

推动影响，中堂受到市场的持续关注，项目

1、2、8 号楼推出以来持续热销，目前签约率

达到 71%，在当前市场环境下实为不易，目前

该项目即将推出大户型新品中堂·紫熙台的

消息一经披露，便吸引了广泛关注，到访客户

与日俱增。

业内人士指出，西四环区域虽然受到常

年放量低缓等因素制约，但因为区域交通便

捷、自然环境优越、生活配套商业、医疗、教育

等设施相对完善等利好因素，始终属于北京

城区内的宜居区域，因此是北京高端置业需

求的热点区域。

根据中堂客户反映，对地段价值的认可

正是其持续受追捧的关键。据了解，作为西

四环区域唯一在售新盘，中堂占尽区域自然、

交通、商业等优势，可谓北京资源型地产典

范，项目三面公园环抱，西侧为千亩湿地公园

万丰公园，北面有 300 亩市政公园悦泽园，社

区内还规划有 6 万平方米苏式园林，是北京极

为稀缺的生态大盘，同时，在交通上，项目除

了 1 号线、9 号线的保障之外，2012 年 9 月 10 号

线二期也即将开通，三轨交汇再加上长安街、

莲石路、西四环等城市主干道，可在 15 分钟内

通达金融街、丽泽金融商务区、中关村、总部

基地等重要商圈，此外，项目还引进国庆学校

“十一学校”，是北京极为罕见的集稀缺地段、

优质教育、湿地公园于一身的豪宅集大成者。

“这种对城市自然景观和配套资源的稀

缺占有，令项目的宜居价值和投资保值价值，

对于高端置业者来说，这正是其所看重的。”

业内人士认为。

虽然西四环区域新盘供应几近见底，但

在丽泽金融商务区建设发力、中关村“南下”的

背景下，区域高端商务人群的正在日益壮大，

随之带来的巨大高端楼盘消费需求，然而，区

域内仅中堂·紫熙台单盘支撑，其势难长久，未

来区域将不得不面对一房难求的局面。

据了解，地处北京西二环至西四环之间

的丽泽金融商务区是西四环内最后一块成规

模的待开发区域，仅去年一年已引进企业 85

家，注册资金 200 多亿元，新增高端金融、文

化产业人群数以万计。业内人士认为，西四

环是丽泽金融商务区和中关村丰台科技园两

大功能区的直接辐射地，同时区域丰富的生

态资源和人文氛围也符合高端需求特点，因

此将是其首选置业地，这意味着作为区域内

唯一在售住宅项目，中堂·紫熙台的价值很可

能被持续推高。 （李 洋）

北京西四环三年零放量 中堂·紫熙台受热捧


