
“ 发射进行 10 秒倒计时，10、9、……1，发

射！”伴随着总调度室传出的指令，6月 16日 18点

37 分，搭载着中国首位女宇航员的神舟九号腾

空而起，巨大的响声久久萦绕在酒泉大漠戈壁的

上空。由燕京啤酒集团组织的百人助威团共同

见证了中国航天事业和民族科技的腾飞。“太壮

观了”，这是人群中最为响亮和动人的呐喊。

随着“神州九号”的凌空一跃，13 亿中国人

倾情关注的中国探月工程又一次实现重大突

破。科技创新也是燕京啤酒发展的灵魂所在，

从独立自主研发出中国第一支瓶装鲜啤到牵

手探月工程，燕京啤酒与科技创新结下不解之

缘，民族工业与民族科技的完美携手，推动了

民族品牌的国际化进程。

燕京啤酒董事长李福成表示，燕京

啤酒所倡导的品牌精神——“民族的、

科技的、梦想的”与中国探月工程事业

精神一脉相承，作为民族品牌，燕京啤

酒在企业发展的各个阶段，一直将民

族大事和企业发展理念高度统一，积

极支持中国探月工程事业，助力中国

科技成果“软着地”，“民族事业民族品

牌”的结合，符合燕京集团的企业发展

战略，也与中国探月工程事业在精神

层面是一脉相承，正是科技品牌精神

的共融催生了两者间的合作共鸣。

燕京集团多年来一直支持中国探月工程，

牵手中国探月工程后，除了始终运用企业自身力

量支持中国航天事业发展外，更是呼吁国人共同

关注中国航天科技的发展。燕京集团持续推出

“喝燕京，观看卫星发射”、“喝燕京，为中国探月

工程喝彩”等系列活动。一方面号召广大消费者

积极参与活动，另一方面还邀请活动中奖消费者

亲临酒泉卫星发射现场近距离观看卫星发射，亲

身感受科技创新所带来的喜悦，从而激励大众对

中国探月工程的支持，更广泛地普及航天知识，

激发大众对民族航天事业及民族品牌的关爱。

为了强化燕京这一民族品牌在消费者心目中

的位置，一方面，凭借成为“中国探月工程合作伙

伴”的良好契机，燕京啤酒全面推进品牌建设，努力

使燕京品牌成为国际化的知名品牌，从而完成“中

国制造”到“智造中国”的转变。另一方面，燕京“民

族的、科技的、梦想的”品牌内涵与中国探月精神有

高度的共鸣。燕京啤酒集团通过中国探月工程的

合作，不仅将燕京品牌内涵有机地融入中国探月精

神，更实现了经济效益和品牌价值的双重提升。

作为中国第一支瓶装鲜啤的原创者，燕京啤

酒坚持以科技创新引领企业发展，用20年的时间

跨越了世界特大型啤酒企业 100 年的发展历程，

成长为中国最大啤酒企业集团之一，并进入世界

啤酒产销量前8名。燕京啤酒集团和中国探月工

程在精神和理念上有许多共同之处和契合点，既

是航天盛事与民族品牌的携手共进，也是创造科

技型国家与打造科技型企业的有机契合。

探月工程的腾飞，奠定了民族科技和中国

航天事业在世界上的地位。燕京啤酒与探月

工程携手之后，为了推动品牌发展，作为民族

啤酒行业领军集团的一员，燕京啤酒集团将在

航天事业精神的鼓舞下，进一步增强科技自主

创新能力，提高产品的科技含量，积极开发国

际和国内两个市场，实现燕京品牌的国际影响

力和价值的提升。 （方 立）
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消费资讯

时尚不贵，智能新机PHICOMM斐讯 FWS710驾到

燕京助力“神九”发射圆满成功

大屏幕、高性能，

好玩又好用的智能手

机正在受到越来越多

消费者的欢迎，但智

能手机的高价位也让

不少人望机兴叹。不

过随着更多优秀厂商

杀入智能手机市场，

市面上也开始出现了

价格与性能兼备的高性价比智能手机。

今天，我们就为大家推荐这样一款售价

不足千元的高性价比手机，它就是由通

信器材制造商 PHICOMM 斐讯最新推

出的智能手机——FWS710。

FWS710 分为黑、白、酒红 3 种不同

的机身色彩，外形是经典的直板设计，使

用 四 虚 拟 按 键 组 合 ，尺 寸 为 120mm ×

60mm×11.55mm，体型十分轻薄。配有

3.7 寸大触摸屏，色彩还原度高达 1670 万

色，非常适合游戏或者高清视频欣赏。

同时，FWS710 也装备了能够支持

2592×1944 高画质拍摄的 500w 后置摄

像头，以及 30w 前置摄像头，基本可以

满足用户在视频通话、摄影、摄像等多

层次娱乐需求。

另外在硬件配置方面，FWS 搭载了

一颗主频为 800MHz 的处理器芯片，配

备 RAM 512MB+ROM 512MB，并支持

最高为 32GB 的扩展容量。这样的整体配

置，让人很难想象其售价仅为：999元。

目前，这款不足千元的高性价比手

机——FWS710，在上海奉城国网、成都

讯 捷 通 讯 城 和 广 州 与 时 荔 湾 二 店 等 3

家店铺，都有现机销售。不过，即使您

不在上述区域，也完全不必担心，因为

除 了 小 编 给 出 的 这 些 地 址 外，在 全 国

多达 20 多个城市，以及多家店铺中也

均 有 销 售，对 这 款 时 尚 不 贵 的 高 性 价

比 智 能 手 机 感 兴 趣 的 朋 友，不 妨 赶 快

行动吧！ （杜 威）

近日，东风 Honda 在深港澳车展正式发布

了旗下首款 MPV 产品——ELYSION 艾力绅，

全系共 VTi 舒适版、VTi 豪华版和 VTi-S 尊贵

版 3 款。据了解，VTi 豪华版和 VTi-S 尊贵版

将于 7 月初在全国各地上市销售，VTi 舒适版

预计 10 月后正式上市。

相对于锋芒毕露的外表，凡事运筹帷幄则

是新时代精英更重要的特征。紧张的工作节

奏以及由此产生的专注，决定了新时代精英对

座驾的操控性能有着严格的要求。

ELYSION 艾 力 绅 搭 载 智 能 化 多 功 能 显

示系统、3D 数字化自发光仪表盘，行车信息

一目了然，尽在掌握之中。集成音响控制的

真皮方向盘和定速巡航系统，前者便于驾驶

者在途中操控车内的电子设备，后者则能让

车 辆 按 照 需 求 进 行 锁 定 时 速 同 时 节 省 燃 油

消 耗 。 创 新 融 合 轿 车 化 底 盘 ，保 证 行 驶 性

能，更 全 面 降 低 路 噪 和 车 体 震 动，充 分 满 足

驾控的乐趣，为新时代精英提供高水准的舒

适享受和安全保障。

近年来随着 MPV 市场的发展，受众人群

出现从商务专用扩大到商务、家庭兼顾的趋

势，越来越多事业成功、家庭美满的新时代精

英人士开始选择高端 MPV 为他们的座驾。而

作为东风 Honda 开拓并挑战高端 MPV 市场而

诞生的主力车型，ELYSION 艾力绅正以“宽享

全座舱”的独特魅力，引起这些新时代精英人

士的注意，估计正式上市后将会给当前高端

MPV 市场格局带来明显的变化。 （东 方）

艾力绅尊崇随心 开启新时代精英旅程

日前，经国务院批准，由天津市政

府、全国工商联、中国科技部和美国企业

成长协会（ACG）共同主办的第六届“中

国企业国际融资洽谈会”在天津梅江会

展中心开幕。

本届融洽会精彩不断，招商银行凭借

在股权投资基金托管业务方面的领先优

势及针对股权投资基金的全流程化服务

受到私募基金的持续关注与青睐。同时，

招商银行针对创新型成长企业推出的“千

鹰展翼”计划也成为本届融洽会的焦点。

创新，始终是招商银行得以在国内

同业中持续领跑的原动力。招商银行

高度关注中小企业特别是创新型成长

企业的快速成长，将聚全行金融创新之

力，从企业起步之初到起飞之时进行扶

持，为这些“雏鹰企业”插上搏击长空的

强健双翅。 （王 欢）

近日，为期一天的浦发银行北京分行“浦

发回馈进行时，轻松理财乐一夏”主题活动在

北京举行。浦发银行北京分行推出形式多样

的互动活动，受到现场观众的热烈欢迎和积极

参与。

在此次活动中，浦发银行北京分行现场演

绎了精彩的奥运特许商品秀。据有关人士介

绍，浦发银行北京分行各网点取得了“ 伦敦

2012 奥运会特许商品”官方指定销售资格，这

也是目前北京地区银行网点唯一销售渠道。

同时，现场还进行了丰富多样的互动活

动。如浦发银行商旅卡及浦发酷卡卡面拼图

游戏；“酷卡合作商户 Logo”记忆游戏；最“乐”

笑容立拍得游戏；同时，浦发也为微博互动参

与者准备了北分特色纪念品，鼓励大家踊跃参

与“@浦发北京金牌理财”。浦发银行北京分

行金牌理财工作室的理财师何溪也亲临现场

助兴。提供吃喝玩乐一站优惠的酷卡、享受国

际学生证协会提供多项优惠的学生联名卡、旅

游爱好者出行必备的商旅卡等众多浦发明星

产品吸引了现场观众的浓厚兴趣。

浦发银行北京分行有关人士介绍，多年

来，浦发银行北京分行一直在金融领域以优质

的产品和服务回馈客户，始终秉承“笃守诚信、

创造卓越”的理念积极探索金融创新的道路，

维持经营实力不断增强的态势。 （黄 雪）

近日，“V 动随心·伙伴同行——2012 宝骏

汽车 V 型弯终极赛”在“天下第一关”的秦皇

岛山海关再燃战火。来自全国 124 个城市，从

数万名宝骏用户中选拔出来的决赛队伍以及

媒体操控高手云集此地。经过激烈的速度追

逐之后，最终决出的前三强家庭组合问鼎弯道

英雄榜，获得本次活动的终极大奖——“伦敦

奥运伙伴之旅”。

在赛车现场，主办方所设置的蛇形绕桩、

连续 V 弯道、极限弯道、环形赛道、障碍单边

……各种行车障碍层出不穷，但这也正是展现

宝骏出色的操控性能的极好舞台。来自全国

的赛车手们，共同感受到了宝骏汽车国际品质

的可靠性能。

据主办方介绍，“V 弯趣味挑战赛”，挑战

是其一、趣味是其二。因此活动特别注重伙

伴 组 合 在 比 赛 过 程 中 的 密 切 配 合 和 通 力 合

作，这 也 与 宝 骏 汽 车 一 直 坚 持 的“ 可 靠 的 伙

伴”精神高度契合。作为钟爱弯道试驾的通

用系列产品，无论是豪华的别克林荫大道，还

是亲民的宝骏 630、赛欧、乐驰都是诚意十足

地拿出最好的技术和品质来满足消费者的驾

驶体验。宝骏汽车，更以“V 型弯挑战赛”让

众 多 汽 车 爱 好 者 成 为 了 宝 骏 汽 车 的 忠 实 用

户。在上市不到一年的时间内，宝骏 630 成为

6 万多家庭的可靠伙伴，成为 A 级家轿市场不

可小觑的新生力量。 （李 迪）

神舟九号顺利升空，中国成功实现

载人飞船的首次空间对接，中国航天事

业跨越了又一个里程碑。作为中国体育

行业中唯一一个成为“中国航天事业合

作伙伴”的企业，中国体育运动品牌匹克

多年来一直致力于支持中国航天事业的

发展，将中国航天精神作为企业发展的

激励，同时也为中国航天事业取得的成

就深感骄傲和自豪。

中国的航天工程，从一开始就瞄准

世界先进技术，面对一系列全新领域和

尖端课题，科技人员始终不懈探索、敢于

超越，中国航天人的成功实践告诉我们，

一定要勇于站在世界科技发展的最前

列，敢于在一些重要领域和科技前沿开

拓创新，大力提高核心竞争力。

匹克对产品品质的严格要求，与中

国航天事业对每一项细节工作要求的精

细程度几乎一致。作为中国篮球装备第

一品牌，匹克走出了一条以篮球运动产

品为核心，通过国际资源反哺国内市场、

提升品牌形象，并向综合体育领域拓展

的道路，创造了许多业界瞩目的第一。

注重产品的品质与科技含量，成为匹克

产品赢得市场，提升品牌的关键。

中国航天拥有国际先进科技水平，

这一次的载人航天任务具备了“四个第

一”：第一次实施手控交会对接；第一次

航天员进入天宫一号驻留；第一次有女

航天员参加飞行任务；中国航天员要第

一次完成 10 多天的太空飞行。神九的

发射，说明中国的科技在进步，中国培养

专业人才的能力在进步。匹克也是同

样，匹克最核心的篮球鞋 CUSHION-3

三级缓震技术，灵感正是来源于火箭助

推原理。目前，CUSHION-3 三级缓震

技 术 经 过 不 断 升 级，已 经 广 泛 应 用 于

NBA 球员巴蒂尔、麦基、兰德里等人的

专属战靴中。

匹克在中国北京、广州、泉州和美

国洛杉矶分别成立了 4 家国际设计研

发中心，匹克还在美国成立分公司，两

家旗舰店也在洛杉矶成立。在中国体

育用品行业激烈的竞争中，匹克并不是

单纯的依靠扩张门店的数量，而是通过

科技实力、产品品质提升品牌自身竞争

力，并一步步打入国际市场。匹克的研

发中心和在美国开店等等都是为了汲

取 国 际 资 源，为 提 升 品 牌 整 体 素 质 服

务，帮助品牌积累核心竞争力，像中国

航天一样，将匹克打造成为源于中国的

世界品牌。

中国航天事业令世界睹目，来自中

国的体育品牌匹克同样向着打造国际顶

级运动品牌的方向努力，匹克与中国航

天的携手已经成为企业整体战略的重要

组成部分。匹克 CEO 许志华表示，匹克

将从勇于探索、不断开拓的航天精神中

汲取力量，不断增强内功，完善企业内部

机制和文化，在市场的深度、宽度上不断

拓展，从而打造真正的国际品牌。

（小 雪）

6 月份以来，冀中能源股份公司显

德汪矿开拓区紧密围绕“科学发展、安

全 发 展 ”主 题 ，扎 实 推 进 安 全 生 产 工

作 。 该 区 通 过 召 开“ 我 要 安 全 ”座 谈

会，举办安全知识竞赛，开展案例分析

教育，发放安全宣传册，组织开展安全

签名、职工家属送祝福等宣教活动，不

断 强 化 职 工 安 全 意 识，规 范 职 工 安 全

行为，提高安全保障能力，夯实安全基

础，烘托安全生产浓厚氛围，迅速掀起

“安全生产月”的活动高潮。

（郑 扬 元军强）

近日，由经济观察报社与气候组织联合

主办的“2012 中国低碳典范企业高峰论坛暨

颁奖典礼”在北京举行，全国政协委员、原国

家税务总局副局长许善达、工信部节能和综

合利用司司长周长益、气候组织大中华区副

总裁卢伦燕出席了此次论坛。

在 论 坛 中 还 颁 发 了 2012 年 度 中 国 低 碳

典范企业，经济观察报社从 3 月启动了 2012

年度中国低碳典范企业评选活动，经过两个

月的评选，甄选出 28 家入围企业，最终通过

评 审 会 决 议 产 生 上 海 通 用 汽 车 股 份 有 限 公

司、K11 Concepts Limited、理光（中国）投资有

限公司等 12 家企业荣获“2012 中国低碳典范

企业”称号。

会议现场，广汽丰田、中国平安、东风日产

等企业参与了论坛讨论，并与观众分享了他们

对低碳经济的观点和洞察未来的见解，引起了

其他企业强烈的共鸣。主办方希望通过此次

论坛及这些优秀企业的引导，传递正确的价值

观，推动公众和企业达成在低碳经济和工业可

持续发展方面的共识。 （陈 星）

夏季到来，回馈不断。6 月至 7 月，深受消

费者欢迎的皇冠“零利率”精英专案活动继续

开启。活动期间，凡购买皇冠汽车，只需首付

50%，便可享受“零利率、低月供”的特惠，最高

可节省利息近 2.5 万元。

本 次“ 零 利 率 ”活 动 仍 然 提 供 了 3 个 可

选 方 案 ，分 别 是 ：首 付 50% 后 ，余 款 12 个 月

后 补 齐 ；首 付 50% 后 ，使 用 信 用 卡 模 式 ，等

额 本 息 1 年 ；首 付 50% 后 ，等 额 本 息 2 年 。

以 购 买 售 价 34.47 万 元 的 皇 冠 2.5L 真 皮 天

窗 特 别 版 为 例 ，消 费 者 只 须 首 付 17 万 元 即

可 将 车 开 走。

一汽丰田相关人士表示：“购买皇冠的客

户基本都是事业有成人士，而这个活动可以

非常有效地帮助他们省出资金用于投资和周

转。对于高端消费者来说，这种量身打造的

资金方案有效扩展了其资金流动空间。”

（王 芳）

狼烟骤起 决战正酣

2012年宝骏汽车V型弯终极战火点燃

“创新发展·碳寻未来”
——2012 中国低碳典范企业高峰论坛暨颁奖典礼召开

夏季回馈 6月至 7月皇冠再掀“零利率”风暴

中国航天事业合作伙伴匹克：从航天精神中汲取力量

融洽会精彩纷呈 招商银行“千鹰展翼”计划倍受青睐

浦发北京分行举行“轻松理财乐一夏”客户回馈活动

显德汪矿开拓区扎实推进安全生产工作


