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近 日，第 二 届 中 国（葫 芦 岛·兴 城）国

际沙滩·泳装文化博览会新闻发布会在京

举行。中国纺织工业联合会、中国体育用

品 业 联 合 会、中 国 服 装 协 会、中 国 针 织 工

业协会、中国国际贸易促进会纺织分会等

行业管理部门，辽宁省经济和信息化委员

会，葫 芦 岛 市 政 府 及 相 关 部 门 领 导，国 内

外经销商代表，泳装企业代表出席了新闻

发布会。

第 二 届 中 国（葫 芦 岛·兴 城）国 际 沙

滩·泳 装 文 化 博览会在首届成功举办的基

础上，继续以“美丽引领时尚 ，梦想点亮生

活”为主题，展示“梦想、激情、坚持”的城市

精神。

本 届 盛 会 由 中 国 纺 织 工 业 联 合 会 指

导，中 国 服 装 协 会、中 国 体 育 用 品 业 联 合

会、葫芦岛市人民政府以及辽宁省经济和

信息化委员会主办，辽宁省服装协会、辽宁

省服装设计师协会、葫芦岛市泳装行业协

会、兴城市人民政府、兴城市泳装行业协会

承办。

本次博览会在组委会的精心组织、协

调下，在各主办单位的共同努力下，在国家

有关部门、海内外宾朋的热情关注和支持

下，各项工作筹备就绪，将于 8 月 16 日至 19

日在葫芦岛举办。这是国内泳装行业的盛

会，是葫芦岛对外展示形象和进行经济信

息交流的平台，是魅力葫芦岛的盛大节日。

葫芦岛是中国泳装三大生产基地之一，

2010 年 9 月 5 日，兴城市被中国纺织工业协

会、中国服装协会授予“中国泳装名城”称

号。目前，全市泳装生产企业达 427 户，从

业人员 5 万多人，年产泳装 1.5 亿多件（套），

年产值超 100 亿元，年出口创汇 2 亿美元。

产品远销俄、美、东南亚等 20 多个国家和地

区，注册商标 89 个，产品销量占国内市场份

额的 38.7%，占国际市场份额达 20%以上。

兴城泳装产业基地被评为“2011 年度辽宁省

新型工业化产业示范基地”。

“十二五”期间，葫芦岛泳装产业以调

整 产 业 结 构、转 变 发 展 方 式 为 目 标，以 发

展 泳 装 产 业 集 群 为 重 点 ，以 提 升 科 技 含

量、打造龙头企业、培育自主品牌为抓手，

以泳装为纽带将产业元素、文化元素和城

市 元 素 有 机 结 合 起 来，加 快 资 源 整 合，开

拓 发 展 思 路，打 破 行 业 界 限，实 现 强 强 联

手，规划发展一个销售收入超千亿元的大

产业。到 2015 年，葫芦岛市泳装年总产量

将达到 2.5 亿件（套），产值超 150 亿元，出

口 创 汇 将 达 到 5 亿 美 元 ，带 动 8 万 人 就

业。国内市场占有率达到 50%，国际市场

占有率达到 30%，驰名品牌分割世界泳装

份额的 30%。

2011 年 8 月 16 日至 17 日，葫芦岛市成

功举办了首届中国（葫芦岛·兴城）国际泳

装文化节，有效推动了葫芦岛泳装产业的

发展，同时赋予了葫芦岛这座城市巨大的

发展机遇。

文化搭台，经贸唱戏，首届中国（葫芦

岛·兴城）国际泳装文化节打造了集产业、

经 贸、文 化、旅 游 为 一 体 的 综 合 性 交 流 平

台。活动期间，成功举办了泳装及相关产业

投资贸易洽谈会，签署 24 个购销贸易协议，

协议额 1.7 亿美元；签署 23 个投资项目协

议，投资额 203 亿元。2012 年虽受欧债危机

影响，兴城泳装产业情况总体向好，产品订

单稳定，部分企业生产形势好于往年同期。

一季度出口外资额 3167 万美元，同比增长

36.7%。实现了泳装产业与国际市场的有效

对接，实现了以会扩影响、以会育品牌、以会

促发展的目标。

8 月 的 滨 城 骄 阳 似 火 ，8 月 的 滨 城 热

情 好 客 。 时 尚 ，从 滨 城 出 发 ；商 机 ，在 盛

会聚集。

第二届中国（葫芦岛·兴城）国际沙滩·
泳装文化博览会活动将在葫芦岛和兴城展

开。本届博览会创新办展，突破形式，基于

泳装，同时向创意经济和城市形象延伸。届

时将举行开幕式、比基尼阔步巡游、2012 中

国国际泳装展、北方创意经济峰会、泳装及

相关产业投资贸易洽谈会、文化创意周、沙

滩音乐会和闭幕式八大主体活动。

第二届中国（葫芦岛·兴城）国际沙滩·
泳装文化博览会紧紧围绕前沿，力求彰显

品牌最新时尚。在以上主体项目之下，将

举办 2012 至 2013 中国泳装流行趋势发布

会、2012 至 2013 中国温泉泳装流行趋势发

布 会、品 牌 推 介 会 等；博 览 会 加 大 展 示 力

度，力推文化性和艺术性，届时将有海边人

体彩绘、儿童环保创意展、微沙雕艺术展、

醇美青田石文化展等与观众见面。同时博

览会还融入了广受群众喜爱的体育活动，

有花样游泳表演、中华太极操表演、第二届

全市沙滩排球联赛和首届全市沙滩足球比

赛等。届时，将有 40 余个国家的客商和选

手参加博览会。

特别值得一提的是，博览会期间将推出

中国国际泳装展，这是目前国内唯一的全产

业链专业泳装展。

通过这些丰富多彩的活动，努力展现泳

装的新设计、新产品、新技术，展现葫芦岛这

座城市的新创意、新形象，使本届博览会成

为集中展示泳装设计、泳装品牌和泳装产品

的时尚舞台，成为葫芦岛开展经贸合作、创

造无限商机的平台。

第二届中国（葫芦岛·兴城）国际沙滩·
泳装文化博览会新闻发布会推陈出新，以访

谈形式进行，被邀请的嘉宾现场接受主持人

和记者的提问。中国纺织工业联合会副会

长张莉、中国体育用品业联合会副主席彭

晓、中国纺织工业联合会会长助理兼中国国

际贸易促进会纺织行业分会常务副会长徐

迎新、中国针织工业协会会长杨世斌、中国

服 装 协 会 副 会 长 冯 德 虎 先 后 上 台 参 与 访

谈。葫芦岛市市长都本伟、副市长石文光，

兴城市委书记于学利，辽宁省经信委副主任

蔺晓刚、中国贸促会辽宁省分会副会长郑毅

现场回答了记者的提问。

新闻发布会上，与会者观看了本届博览

会 的 主 题 曲，同 时 播 放 了《首 届 泳 装 节 记

忆》、《我们的历程、我们的视野》等短片。

让我们在激情的 8 月相约葫芦岛，在风

光无限的渤海之滨共同欣赏时尚的意境，在

碧海蓝天的滨城一同分享海上传奇的精彩，

无限商机的欢乐。

继去年记者跟踪调查报道铅蓄电池行

业“血铅中毒”等问题后，对行业相关问题，

记者近日继续跟踪报道。

去年受铅酸蓄电池行业整顿的影响，

铅蓄企业受到很大冲击。去年 5、6 月份，

全国铅蓄电池产量迅速下滑，直接导致了

7、8、9 月份市场产品的供不应求。当时，市

场上一股“以次充好”、“翻新”铅酸动力蓄

电池的歪风随即刮向全国，席卷整个行业，

最终导致出现该行业产品质量问题“潜规

则”的乱象。

用经销商的话来讲，当时市场上的状况

很疯狂，只要是助动车电池，没有好坏之分，

“以次充好”、“翻新”的产品，都能卖掉，而且

卖得比平时的价格还要高。

只要有市场就有利润，有利润企业就会

趋之若鹜。但是，办企业还有一个必须遵守

的定律——保障产品质量不仅是对企业负

责，更是对消费者负责。

随着此类产品质量问题的投诉不断增

多，记者特地来到位于浙江省长兴县的蓄电

池产业基地，采访了在国内号称销售百亿元

的两大铅酸动力蓄电池生产巨头——天能

和超威，以及当地的一些企业。

超威：“以次充好”问题无可奉告

4 月，有消费者向记者反映“超威在向

用户售卖‘以次充好’的产品”。5 月初，在

实地采访前，记者先就此话题电话采访了超

威集团副董事长周龙瑞。当他听到记者的

提问时，语气很坚决地表示：“没有此事”；而

当记者说这是消费者反映的事实后，他语气

放软地说：“是吗？那可能是下面个别的经

销商所为，我们还不知道，公司会去了解。”

为了对这一产品质量问题有一个最终

的“探底”，近日，记者特地来到长兴进行了

实地采访。在超威公司，记者再次联系上了

周龙瑞，因他有事就没有接受采访，但安排

了其公司行政副总裁陈中华接受记者的采

访。针对记者提出的产品“以次充好”的话

题，陈中华表示：“我们这么大的企业，根本

没有必要去做这种事情。”

但当记者说出这是消费者反映的情况

时，他语气强硬地说：“无可奉告”，随后就保

持沉默。采访僵持在那里，就在记者行将结

束采访走出接待室时，他突然嘀咕了一句：

“我们身在这个行业，大家如同在一个篮球

场内打球，你能让我们说什么？”

据相关人士表示，超威公司所反映出来

的问题，在两个方面难辞其咎：

首先，放松了对经销商的管理和制度建

设，造成很多管理漏洞，给不法商贩可乘之

机，把回收上来的废旧电池转手其他商贩 ，

然后经过其他商贩的重新“修饰、组合、包

装”，换个公司名“以次充好”地又卖给了消

费者。

其次，原本各中、小生产企业的产品质

量就参差不齐，再加上个别企业在利益面前

丧失道德底线，生产“以次充好”等问题产品

搅局市场。超威在当下市场的特殊环境中，

大量收购中、小企业，迅速扩张，从表面看是

快速垄断市场，实质会造成很多“乱象”。而

如果超威是为了快速发展、壮大自己，忽略

了稳步发展，就会造成许多方面的管理不到

位，最终不仅损害了所有消费者的利益，也

扰乱了产品的市场环境。

天能：“翻新”是存在的

带着相同的话题，记者又采访了铅蓄动

力电池另一大生产巨头天能集团，该集团董

事局主席张天任接受了记者的采访。当记

者问到“您如何看待目前市面上充斥的‘以

次充好’、‘翻新’等存在质量问题的产品”

时，张天任表示：“以前企业小，都可能存在

这样、那样的问题，现在企业已有了一定规

模，本着对社会负责、对消费者负责的态度，

我们是不会这样去做的。”

最后在记者的一再追问下，并告知曾亲

自到江苏沭阳实地调研采访，张天任才改口

说：“‘翻新’是存在的”；紧接着他又表示：

“小密（动力）电池的‘翻新’叫检测维护，是

企业与消费者之间共同达成的需求。”

最后他又表示：“当然，有些企业和经

销商是很坏的，‘翻新’后的电池确实存在

质量问题。另外，还有一种‘翻新’后的电

池没用（即没动力），这样的个案也存在。”

事实上，就“翻新”电池这个问题，在行业中

是普遍存在的事实，目前也成为了行业的

一个“潜规则”。

据了解，目前市面上铅蓄电池的售后服

务的保修期普遍采用“8+7”的模式：8 指 8 个

月，如用户在 8 个月内把电池拿来报修，经

销商就要给他更换新电池；如超过了 8 个

月，是在后面的 7 个月内拿来报修，则经销

商给他更换的就是“翻新”的电池（行业内把

翻新电池又叫备用电池、维护电池）。

“翻新”电池，就是把在使用一定时间后

出现质量问题而退回来的那组电池（一组由

3 只至 4 只组成）经过检测重新配组；还有周

转电池，就是产品在检测过程中，出现了许

多与其他产品性能不匹配的电池将其另行

组合的产品。

前面那种“翻新电池”基本使用时间为

5 个月至 7 个月，后面那种“周转电池”基本

使用时间更短。

“当然，由于铅蓄电池产品的属性（化学

产品）和不特定性（电动车的使用状况因人

的体重、道路的好坏等因素不同，影响到电

池的使用寿命），导致企业的售后回收服务

标准不统一，因而在‘翻新’电池上难免会出

现这样或那样侵害消费者的问题”，张天任

再次强调。

浙江振龙电源股份有限公司也是一家

规模型企业，该公司总裁周雨方对于“以次

充好”、“翻新”等问题有着独到见解，他表

示：这个问题也可以这么说，市场、行业都叫

“翻新和周转”电池，普遍用在消费者买了新

产品并使用了一段时间后，出现了产品质量

问题，需要退回，而企业也会考虑到产品成

本问题，不可能给消费者新的产品，只有根

据不同的使用时间（8＋7 模式），把“翻新”

电池用于补充产品返回给消费者。

记者电话采访了江西、江苏等地一些电

池企业，对于“以次充好”、“翻新”等产品质

量问题，他们也普遍认为，这些事实已经到

了影响行业健康发展的地步。目前，该行业

正处于快速整顿过程中，大的企业通过快速

收购发展、壮大自已，但应该加强管理，否

则，不仅损害消费者的利益，对行业的长远

发展也不利。

呼吁：规范铅蓄电池《产品质量标准》

和《售后服务标准》

铅 蓄 电 池 产 品 质 量“ 潜 规 则 ”的 一 系

列 问 题 ，最 后 损 害 的 还 是 广 大 消 费 者 的

利 益 。 天 能 和 超 威 作 为 行 业 的 标 杆 企

业 ，又 是 参 与 各 项 行 业 标 准 起 草 的 两 大

巨 头 ，他 们 一 边 花 费 巨 资 邀 请 明 星 为 自

己 的 产 品 做 形 象 代 言、打 品 牌，并 取 得 了

各 种 荣 誉，目 的 就 是 要 取 信 于 消 费 者，并

占 有 更 多 的 市 场 份 额 ，为 企 业 赢 得 更 多

的 经 济 利 益 。 而 现 实 中 ，这 些 大 中 型 企

业 用“ 翻 新”等 产 品 实 实 在 在 又“ 玩”了 消

费者“ 一把”。

产品质量是国家一直以来最为关注的

问题，抓产品质量、讲诚信、把消费者当上

帝、用良好的服务理念服务市场，这些都是

大中型企业一直以来孜孜追求和努力的方

向和宗旨，也是规模以上企业最终服务社会

的体现，更是一份责任。

“品牌、质量”是企业花费了很大的心血

所取得的“名誉、声誉”，来之不易。如今，这

些企业的某些做法，对消费者而言是否正

确，企业应该反醒，行业、企业都更应该用自

己的真实行动来统一、规范自己的质量标准

和服务标准。

特别是作为行业协会会长、理事单位

以上的规模型企业更应该在质量方面实行

自律，并针对市场上出现的诸多产品质量

问题进行规范操作。可现实恰恰相反，其

做法完全背离了社会和消费者的意愿，背

离了国家赋予他们中国“驰名商标、著名商

标”等各项名誉、声誉的初衷，违背了《消费

者权益保护法》。

因此，规范铅蓄电池《产品质量标准》和

《售后服务标准》，提高监管能力，净化市场，

为消费者提供一个放心、良好的消费环境又

将成为该行业的一个新课题。

“翻新”铅蓄电池损害了谁的利益
超威、天能两巨头一个说“无可奉告”，一个称“问题是存在的”

■ 本报记者 吴满珠

中国（葫芦岛·兴城）国际沙滩·泳装文化博览会

打 造 北 方 海 上 传 奇
■ 本报记者 周明喜 马希明 于晶波


