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2012 年 6 月 25 日，东风日产大连整车项

目奠基仪式在大连市保税区隆重举行。该

整车项目一期总投资额为 50 亿元人民币，

计划于 2014 年建成投产，形成年产 15 万辆

整车的规模；随着后期的二期建设，未来最

终将在大连建成年产 30 万辆规模整车工

厂。该项目建成后，东风日产将拥有花都、

襄阳、郑州、大连四大生产基地，形成“南北

纵横、中原鼎立”全新战略布局，成为推动行

业增长的第三极力量。

辽宁省委书记王珉、省长陈政高，大连

市委书记唐军、市长李万才，国家发展和改

革委员会产业协调司副司长陈建国，以及东

风汽车公司董事长徐平、总经理朱福寿，日

产汽车公司执行副总裁西川广人，东风汽车

有限公司总裁中村公泰，东风日产乘用车公

司总经理松元史明、副总经理任勇、党委书

记周先鹏等领导和嘉宾出席了仪式，共同见

证了这一重要时刻。

朱福寿表示，东风日产北上大连既是东

风日产事业发展史上的一次战略性跨越，同

时也掀开了东风公司事业发展史上的重要

篇章。大连整车项目对东风日产形成“南北

纵横、中原鼎立”全新战略布局，对东风公司

做大做强乘用车事业，对东风与日产合作的

深化都具有重要意义。

“中国市场已经成为日产全球最重要的

区域市场。大连整车项目是东风和日产创

新事业蓝图的重要一步，它标志着日产汽车

将全面巩固并扩大在华优势，更好地实现为

中 国 消 费 者 提 供 最 优 质 移 动 车 生 活 的 证

明。”西川广人表示。

挥师北上

打造事业增长第三极

以长三角为龙头的长江流域、以珠三角

为龙头的华南地区一直是中国经济增长的

传统“两极”。随着我国经济区和城市群整

合发展加速，以环渤海湾为龙头的华北、东

北地区正快速崛起，逐渐成为中国经济发展

的“第三极”。作为中国东北地区最大的港

口城市，大连更是衔接东北与华北、环渤海

经济区与长三角、珠三角经济区的重要枢

纽。任勇表示，“以大连整车项目作为起点，

东风日产将全面启动‘北上战略’，让北方市

场成为东风日产继华南、中原传统优势市场

后推动事业发展的第三极力量。”

就汽车行业的发展前景来看，中国汽车

消费的刚性需求依然强劲。2011 年，我国汽

车产销双超 1800 万辆，再创全球新高。中

国汽车工业协会数据显示，2012 年前 5 个

月，汽车产销分别为 800.02 万辆和 802.35 万

辆，同比分别增长 3.19%和 1.70%，中国汽车

行业正呈现理性增长态势。

另据中国汽车工业协会预测，到 2015年，

汽车销量将达 2500 万辆。其中，三四线区域

市场增幅明显，到 2030 年，中国城镇化率将达

65%左右，各类城镇新增 3亿多人口，这也为扩

大消费和投资需求提供了强大的动力。

东风日产一向善长捕捉和把握市场机

遇，成立 9 年来，以 3 倍于行业的年增长

速度，实现产销超 13 倍的增长。截至 6

月 21 日，2012 年累计销量近 42.5 万辆，

同比增长 20.4%，不仅刷新东风日产同

期销量历史记录，还证明了完成 2012 年

度百万产销目标的信心和实力。

松元史明表示，此次北上大连，是

继 东 风 日 产 2011-2015 年 新 中 期 事 业

计划部署后的又一次战略破局，有助于

夯实东风日产行业领先地位，让东风日

产成为撬动中国汽车行业格局的“第三

极力量”。

比肩日产全球标杆

大连成为东风日产北方据点

作 为 东 风 日 产“ 北 上 战 略 ”的 重 要 开

端，大连整车项目规划用地 127 万平方米，

包含冲压、焊装、涂装、树脂和总装五大工

艺。其中，一期投入 50 亿元人民币，计划

于 2014 年建成投产，形成 15 万辆/年规模，

最终将建成年产 30 万辆规模的整车工厂。

该项目建设将全面导入花都第二工厂

采用的先进技术及装备，比肩日产全球标杆

工厂花都工厂。在厂房结构上，充分考虑大

连地域环境，整体规划布局更加合理、内部运

营效率更高；环保方面，涂装、焊装等工艺均

按照日产全球最高环保标准进行建设；物流

方面，将导入南北海运对流，实现绿色物流。

任勇介绍：“大连整车项目将成为东风

日产在北方的首个生产基地。该项目建成

后，东风日产将拥有花都、襄阳、郑州、大连

四大生产基地，到 2015 年整车总产能有望

突破 150 万辆。”

业内人士分析，凭借出色的区位优势，

东风日产大连整车项目将成为其“北上战

略”的绝佳“起跳板”，不仅与中原、华南等传

统优势地区遥相呼应，而且东风日产四大基

地纵贯南北，有利于发挥更大合力。

纯电动车引入大连

新能源汽车推广持续领先

东风日产大连整车项目奠基前一晚，东

风汽车有限公司与大连市人民政府也达成

了关于纯电动汽车示范运营的相关协议。

据悉，东风日产的首款启辰纯电动车已于

2012 年 3 月取得了车辆公告，并进入了国家

的《节能与新能源汽车示范推广应用工程推

荐车型目录》。

根据协议，2014 年前，东风日产将交付

1000 辆启辰纯电动车，用于大连市示范运

营。而且，除执行国家补贴标准之外，大连

市政府还将制定鼓励个人用户购买东风日

产新能源汽车的优惠政策。大连市市长李

万才表示，“大连市一直对环境保护事业十

分重视，新能源汽车的普及不仅有利于环境

友好，更是未来汽车产业的发展方向，大连

市将全力支持东风日产纯电动汽车的示范

运营。”

继武汉、广州后，大连将成为东风日产

的又一个纯电动汽车示范运营城市。至此，

东风日产从南到北，纵贯中国，通过区域核

心城市示范运营的方式，进一步夯实领先业

内的新能源汽车推广布局。

业内人士观察，未来中国车市聚合效应

将会更加明显，不仅符合国家“资源向优势

企业集中”的政策倾向，也符合市场竞争规

律，有利于提升资源利用效率。东风日产借

大连整车项目展开“北上战略”，体现了东风

日产在生产能力和市场需求间寻找平衡的

绝佳能力，也是东风日产敢于挑战现有市场

格局，以自身良性发展推动中国汽车行业持

续向前的魄力所在。 （若 虚）

东风日产启动“北上战略”大连整车项目奠基

PPS领航网络视频业
“社会化媒体”发展是趋势

近日，PPS 总裁徐伟峰在接受《投资

中国》采访时提出：“社会化媒体”是网络

视频业发展趋势，网络视频将超脱最初

媒体的传统定义，需要向社会化多样化

复合发展——通过打造公开的、平等的

对话平台，有意识地提高用户的参与度，

形 成 社 区 型 的 复 合 型 媒 体 。 从 本 质 上

说，社会化媒体与普通媒体的区别在于，

改变了一对多的传播方式，以多对多的

路径来刺激“平等交流”。在社会化媒体

环境下，如果缺乏用户的广泛参与，那么

这个平台就会显得空泛和死气沉沉。

PPS作为网络电视的先驱，自诞生起就

扮演着传播终端的角色，并且在7年中积累

起近 5 亿用户，成为整个视频行业的佼佼

者。在 2008 年北京奥运会期间，PPS 创下

了奥运开幕式当晚1800万人次覆盖率及互

联网同时在线428万人次的最高纪录。

随 着 SNS、UGC、移 动 终 端 应 用 的

不断发展，PPS 感受到了社会化媒体发

展的力量和蓬勃朝气。从去年起，PPS

将“ 打造复合型平台”定位为长期的发

展战略，走向真正意义上的社会化媒体

发展道路，领航网络视频行业。

搭车奥运营销 复合

型平台显实力

2008 年，PPS 在转播奥运比赛时赢得

了漂亮的一仗，将竞争对手远远甩在身

后。而与北京奥运不同，伦敦奥运与中国

网民有着时间上、地域上的距离，PPS 意识

到单一的转播比赛已无法满足用户的基本

需求。挖掘“复合型平台”的潜力，成为

PPS制胜伦敦奥运的王牌。

PPS 精心策划的“陪”“看”“玩”三项

主题系列活动已于近日展开，巧用奥运

五环的理念延伸的“ 精彩之环”、“ 快乐

之环”、“荣耀之环”、“梦想之环”、“趣味

之环”等五项精彩内容也纷纷上线，日

点击量超出之前的预期。PPS 娱乐圈平

台上更推出奥运系列互动活动，“ 奥运

场馆秀”、“奥运点唱台”、“奥运加油站”

等前期活动已经火热上线，网友可通过

上传奥运图片视频、分享奥运故事、翻

唱 奥 运 歌 曲 等 多 种 形 式 赢 得 去 伦 敦 观

战 奥 运 、现 场 为 中 国 队 加 油 助 威 的 机

会。随着奥运的临近，PPS 娱乐圈还将

组织更丰富的活动，与网友一起为中国

健儿助威。

另外，PPS 的 UGC 平台也借奥运之

势，再创新高。6 月 1 日起，PPS“我为奥运

献声”活动悄然上线，网友可翻唱任何与奥

运有关的歌曲，将相关视频上传到 PPS 活

动专区参与活动，获得奔赴伦敦的机会，随

着奥运的热度不断上升，活动还将持续升

温，而随之带来的广告主的纷纷入住，也让

PPS复合开放式平台优势凸显。

乘奥运东风 新平台鹰隼试翼

去年上线的 SNS 和 UGC 平台在此次

奥运营销的整体规划中已有不俗表现。而

PPS 更有意让复合型平台中的新成员能在

奥运营销中试炼一番。PPS 的新生儿“爱

频道”专区也将在奥运期间试运行，通过自

发上传平台建立自己的频道，爱体育的网

友不妨亲自建立自己的奥运频道，或许还

将获得PPS准备的意外惊喜。

PPS 网络视频行业真正的社会化媒

体的独有市场价值正在逐步体现，实现自

身差异化的同时更带动整体行业迈向新

的防线。PPS 总裁徐伟峰特别强调：PPS

所追求的“复合型平台”正是社会化媒体

的高阶表现，是网络视频行业的创举，也

是对于用户需求的综合分析而作出的最

佳实践方案。PPS 已经用一年的时间潜

心培养全终端、全内容、全服务的“复合开

放式平台”，奥运会将是我们展示成果的

最好契机。 （尔 芳）

被 誉 为 世 界 年 中 最 大 酒 店 用 品 展

的 第 十 届 广 州 国 际 酒 店 设 备 及 用 品

展，于 6 月 28 日在广州·中国进出口交

易 会 展 馆 盛 大 开 幕 。 适 逢 展 会 今 年 迎

来 10 年 庆 典 ，展 会 面 积 达 63000 平 方

米 ，比 上 届 增 长 30% ，展 位 3000 个 ，

1000 多 家 企 业 参 展 ，集 中 展 示 3 万 多

种 产 品 ，为 酒 店 宾 馆 和 酒 店 用 品 经 销

代理商提供一站式采购和交易平台。

本届展会由亚太酒店用品协会、广

州华展展览策划有限公司联合主办。展

会现场活动精彩纷呈，将举办包括第七

届广州国际咖啡拉花锦标赛、第五届广

州国际葡萄酒推介会、广东烹饪名师厨

艺 展 示 、首 届 亚 洲 酒 店 设 计 论 坛 等 活

动。本届展会为期 3 天，预计海内外参观

人数将达到 5 万人次。

（林建力）

第十届广州酒店用品展盛大开幕

日前，由中国旅游电视委员会、中共

嘉峪关市委、嘉峪关市人民政府共同主

办的“丝路明珠—嘉峪关”中国国际旅游

经典电视片大赛在嘉峪关雄关广场举行

了隆重的开机仪式。中国旅游电视委员

会邀请了来自海内外的 41 家电视台的

130 位旅游电视记者聚首嘉峪关，创造了

嘉峪关旅游宣传历史上规模最大、规格

最高的一次主题宣传活动。大赛在“统

一时间、统一地点、统一命题、统一评奖

标准”理念指导下进行，在所有参赛专题

片制播后，经国内权威专家组集中审查、

评选，最后严格评定出本次活动获奖单

位，并将于 8 月份在嘉峪关举办隆重的颁

奖盛典。此举必将强力助推嘉峪关旅游

产业的发展，以实际效应拉动嘉峪关城

市形象的提升。

（晓 宸）

“丝路明珠—嘉峪关”中国国际旅游经典电视片大赛启动

随着神舟九号飞船成功点火发射，神舟九

号返回舱内贴在指令长景海鹏身边的一个大红

“福”字，让世界眼前一亮。这个“福”字将伴随

三名宇航员在太空的工作与生活，见证神九手

动对接在轨运行的天宫一号目标飞行器的伟大

时刻。作为中国航天事业合作伙伴，中粮福临

门也借这个大大的“福”字，为神九宇航员顺利

圆满完成航天任务送上深深祝福，而福临门所

倡导的“品质安全 幸福临门”的福文化理念，也

随之遨游太空，福传万家。

福文化是中国最古老的传统文化。作为中

国食用油行业的

领 军 品 牌 ，福 临

门的福文化价值

观，则是借由安全、高品质的产品传递给普罗大

众，为国民带来具有品质保障的幸福感。

中国食品有限公司董事总经理栾秀菊表示，

航天事业背负着实现大国崛起的重任，这与中粮

福临门健康强国的愿景一脉相承。中粮福临门

也会切实让更多“航天品质”和“航天技术”惠及国

民，通过航天技术的成果转换，让更多航天品质、

高安全性的厨房食品走上百姓餐桌。 （秦 颖）

“福”伴航天 幸福临门
中粮福临门与神九共腾飞

周 大 福 珠 宝 目 前 已 在 分 店

出售千足金投资类金条产品，以

满 足 部 分 顾 客 的 投 资 需 求 。 千

足 金 投 资 类 产 品 以 金 条 、金 章 、

金 币 、元 宝 等 多 样 化 形 式 出 现 ，

其 价 格 比 周 大 福 普 通 金 条 更 具

竞争力。

投 资 金 条 的 流 通 性 和 回 收

性 是 认 购 的 首 要 考 虑 因 素 。 目

前，周大福已拥有逾 1500 家珠宝

零售店铺，今年内将在华南近百

家分店完成投资金条的铺设，并

将逐年拓展增加。广泛的销售网

络将会为投资金条的购买和流通

提供最大的支持和便利。

（谭 凤）

周大福隆重推出千足金投资类金条产品

作为引领全球剃须尖端科技的先驱，飞利

浦 近 日 全 新 发 布 SensoTouch 臻 锋 3D 系 列 产

品。该产品以超凡设计为现代男性呈现了一种

无与伦比的剃须新体验：不仅延续了轻松剃净

的专业级表现，更让肌肤超级光滑且刺激极少。

此次发布的飞利浦——臻锋 3D 系列的智

能贴合系统，可全方位贴合面部轮廓，配合升级

精确切剃系统，轻松剃净各种长度的胡须，并有

效减少剃须对皮肤的刺激，带给男士更为全新

的剃须体验，完美诠释飞利浦男士理容“我型”

的概念。

飞利浦优质生活事业部大中华区总经理、

高级副总裁黄瑞仁表示：“这款飞利浦剃须刀是

基于我们对消费者的深刻洞察研发而成的，希

望能够给现代社会每一位‘3D 臻男人’带来一种

无与伦比的完美剃须享受”。 （于 瑶）

飞利浦发布全新臻锋 3D 系列电动剃须刀

“爱普生·多媒体爱心课堂”在青海省援建

的首家多媒体教室在西宁市湟中县鲁沙尔第一

小学正式落成并投入使用。

“爱普生·多媒体爱心课堂”是由爱普生（中

国）有限公司自 2009 年开始实施的一项旨在提

升中国西部地区现代化教学水平的教育支援项

目。青海省是继陕西、甘肃后“爱心课堂”支援

的第三个省份。

此次在青海实施的“ 爱普生·多媒体爱心

课堂”项目，由多媒体教室捐建、教师培训、项

目拓展、优秀课件评选等几部分组成，2012 年，

有 6 所学校接受捐助。鲁沙尔小学就是其中的

一所。

为了进一步提升教师们的多媒体教学应用整

体水平，预计 7 月，“爱心课堂”还将在上海为受助

校教师安排更为专业的系统化培训。 （腾 菲）
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爱普生·多媒体爱心课堂落户鲁沙尔小学


