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凭借旗下高端跑车涡轮增压技术优势，以国内“日

系第一 T”姿态强势推出新一代 TIIDA GTS 一年之后，

近日，东风日产再次强力推出 TIIDA GTS 2012 款，并再

创营销新模式，联合京东商城，独家发售 TIIDA GTS

2012 款极速限量版，掀起新一轮“ 日系第一 T”TIIDA

GTS 的极致运动热潮。与此同时，“速度与激情·指尖上

的赛车”——东风日产极速 T 学院第 1 季也于近日正式

启动，让消费者在购物之余，有机会体验一下专业级赛

道的疯狂。

据介绍，TIIDA GTS 2012 款极速限量版增加了车

顶扰流板、运动踏板等 7 项运动套件，车身整体显得更

加动感、时尚。同时，该车进行了多方面的人性化智能

科技升级，引领消费者更好地体验极速而畅快的 T 生

活。此次，在京东商城独家发售的极速限量版车型即是

植入了极品飞车游戏里的车型版本，1.6T 致酷版 CVT

象牙白款，并仅在一周时限内进行限量销售，售价为

15.88 万元。

而东风日产极速 T 学院，则是通过前期将 TIIDA、

MARCHA 植入极品飞车游戏，让消费者在网络中感受

赛车比赛的畅快激情，通过指尖上的入学赛，评选出前

18 位准赛车手，进入线下实车竞技升学赛，最终通过评

选的准赛车手，将免费获得东风日产提供的国内专业级

别的赛车培训机会。

东风日产副总经理任勇表示：“由京东商城独家发

售 TIIDA GTS 2012 款极速限量版及东风日产极速 T 学

院启动，是我们在营销方式上的又一创新尝试。对东风

日产而言，创新是无限的，梦想的征程永不会止步。我

们希望通过创新的营销方式，让消费者更加深入了解东

风日产的产品，并为消费者带来精彩汽车生活。”

TIIDA GTS 2012款再领活力动感风潮

作为国内首款搭载涡轮增压发动机的日系车型，新

一代 TIIDA GTS 为动而生。TIIDA GTS 搭载的日产最

尖端的“T-Power”强劲动力系统，采用了日产创新研发

的全新直喷涡轮增压发动机，以智能涡轮增压、DIG 缸

内直喷、双 C-VTC 等日产最前端的先进技术，配合智

能 XTRONIC CVT 传动系统，提供源源不断的动力输

出和恒稳的工作状态，并可瞬间爆发出强劲动力和加速

度。140kw 的最大功率、240N·m 的最大扭矩实现了领

先同级的澎湃动力输出和国内同级量产车中最大的升

功率，仅 8.2 秒的 0km 至 100km 加速时间，则使其具备同

级车型中最佳的加速性能。新一代 TIIDA GTS 上市以

来，当之无愧地赢得了“日系小钢炮”的美称，堪称同级

车型中的“动力之王”。

而此次发售的 TIIDA GTS 2012 款极速限量版则再

次“为动而升”，在保留强劲动力和加速度的同时，进行

了至酷升级，从而将内在的澎湃之“芯”张扬得更加淋漓

尽致。

TIIDA GTS 2012 款极速限量版新增的前包围、侧

包围、后包围、车顶扰流板、排气管套筒以及运动踏板，

使得整个车身动感十足，且犀利强悍，颇具专业级赛车

风范，整体动感形象全面升级。此外，新增的迎宾踏板

则在运动之外，又为车身增加了几分尊贵感和品质感。

TIIDA GTS 2012 款更加人性化，前大灯延时关闭

系统使发动机熄火后，大灯也不会立即熄灭，为驾乘人

员照亮黑暗中的道路。手套箱则取消了隔板，空间变得

更大，使驾驶者更方便在激情驾驶途中取放各种物品。

TIIDA GTS 2012 款还采用了新款地图灯，驾驶者可在

夜间行车中轻松找到开关并进行操作。

此外，TIIDA GTS 2012 款仍延续了新一代 TIIDA

GTS 备受消费者青睐和好评的动感“Agile”跃式炫动设

计、与“T-Power”动力系统对应的“T-Box”超稳定车身

与悬挂、舒展宽适的高品质“U-Room”理念驾乘空间

等。在宽大低重心的运动车身表现之外，内在得以大幅

提升的驾乘稳定性和操控灵活性，可使驾乘者获得精确

灵敏的操控感及出色的弯道表现，而同级车中最长的

2700mm 轴距和最大的 681mm 膝部空间，也带来出色的

畅快驾乘体验。此外，与天籁同级的周密领先三维超静

音工程和日产“360 度环绕舒适”技术，也可让驾乘者在

激情驾驶之外，畅享媲美豪华车的舒适车内环境。

整体上，内里稳定灵活的操控性加上舒适的驾乘

感，配合耀眼的专业赛车级动感外形，TIIDA GTS 2012

款为追求运动与激情的消费者带来极致动感的畅快 T

生活，必将再次引领中级两厢车的活力动感风潮。

洞悉需求 创领中级两厢车市

近两年，车市整体表现较为低迷，但中级两厢车市

却呈逆市上扬态势，众厂商纷纷发力抢占这一市场。作

为中级两厢车市场的创领者，TIIDA 自进入中国市场以

来，稳稳地占据着市场，成为该级别市场中毫无争议的

王者。

汽车市场永恒不变的法则是，谁最能洞悉并满足消

费者需求，谁才能长久站在市场的最前列。东风日产表

示：“新一代 TIIDA 的理念正是要更加专注于两厢车市

场，更好、更全面地满足消费者对中级两厢车的全方位

需求。”基于对中国两厢车市的深刻理解和对消费者产

品需求的深入洞察，新一代 TIIDA 更是通

过从外观、空间、动力到操控的产品力全面

升级，建立起超越同级的强势产品力，引

领、推动中级两厢车市时尚汽车生活潮流

的发展。

面对两厢车消费群体的年轻化、多元

化趋势，新一代 TIIDA 创新性地对目标消

费人群进行了进一步的细分。在为时尚城

市 生 活 用 车 的 消 费 群 体 量 身 打 造 新 一 代

TIIDA 之外，东风日产更为在日常生活之外

梦想“速度与激情”的年轻群体，带来了新

一代 TIIDA GTS 车型，在日系车中第一个

将 Turbo 车型带到国内消费者面前，为追求

运动与激情驾驭的消费者带来无穷的驾控

乐趣。而此次联合国际领先的极品飞车赛

车 游 戏 在 京 东 商 城 上 首 次 发 售 的 TIIDA

GTS 2012 款极速限量版，将更好地满足这

一消费群体“张扬自我、释放激情”的动感驾驶需求。

同时，为了将这种驾控感升华，东风日产还与世界

顶尖级别的极品飞车游戏合作，启动了“速度与激情·指

尖上的赛车——极速 T 学院”活动。消费者可以在极品

飞车游戏的专属赛道中，体验畅快淋漓的 TIIDA GTS 的

速度与激情，并通过网络中的层层竞技，过关斩将，到现

实中实车汇总体验各种极限赛道竞技，体验从虚拟到现

实的穿越，触及赛车梦想，感受 TIIDA GTS 带来的畅快

T 生活。

正是由于对消费者需求的深切把握，新一代 TIIDA

在上市不足一年的时间内，以超过 15 万辆的累积销量和

今年 5 月单月 16334 辆的惊人销量，再次刷新由自己创

造的中级两厢车最快销量纪录和单月销量纪录。位居

中级两厢车市场排行榜首的新一代 TIIDA，始终力压福

特福克斯两厢、大众高尔夫 6，并以单月超过 1.4 万辆的

佳绩在这一细分市场领跑。作为日产全球先进技术的

结晶，TIIDA 凝聚了日产汽车在技术、品质方面的综合

实力，并以时尚动感的外观、超乎想象的空间、优良的操

控性能和驾乘舒适性、先进的动力与节油性能以及低维

护费用，充分满足了消费者对中级两厢车的全部需求，

并赢得了业界的好评和消费者的喜爱，成为该级别市场

平均增速最快、销量最高的车型。

业内人士指出，新一代 TIIDA 销量能够一路走高，

正是基于对消费者需求的准确把握和对不同细分市场

的 深 耕 细 作 。 拥 有 同 级 别 中 最 强 产 品 力 的 新 一 代

TIIDA，随着其 2012 款的全新发售，在带给消费者更多、

更高的选择标准之外，也将不断续写 TIIDA 在中国两厢

车市的新传奇。 （王 欢）

车险电销模式进入中国市场 5 年以来，

以高增长势头成为财险行业的最大亮点。随

着国内业务发展的日益成熟和整个市场环境

的变化，一些大品牌保险企业开始转变经营

思路，从开拓新客户的跑马圈地式发展，转向

提升服务品质、打造客户忠诚度的精耕细作

式发展。

作为行业老大的人保电话车险，今年推

出了以“零距离”服务为核心理念的一系列创

新服务举措，致力于提升客户忠诚度。

新增业务量放缓 留住老客户成重点

2011 年中国销售汽车 1850.51 万辆，销

量比上年大幅回落了 29.92%。汽车销售市

场进入微增长阶段，从客观层面促使车险企

业注重对老客户的忠诚度打造。

汽车新增数量的减少，无疑会对电话车

险新业务的增长产生巨大影响。据人保财险

车险部总经理方仲友介绍，目前人保财险车

险保费收入中，约 56%来自于续保市场，44%

来自于新车市场。由于车险保费收入基数较

大，难以大幅增长，未来将会把车险业务的增

长点放在续保率上。

创新服务提升忠诚度 续保率增长潜力大

对于保险公司而言，续保率意味着客户

对保险产品及保险服务的最直接认可程度，

甚至等同于客户忠诚度，这方面国外发达国

家相对做得比较好。

以美国为例，四大汽车保险公司——州

立农业保险集团、好事达保险集团、美国政府

雇员保险公司和 Progressive 的客户存续率都

超过了 90%。

国内车险企业续保率不高证明了客户对

于车险企业的认可和满意度远没有达到忠诚

的程度。对此，近年来国内的车险企业也开始

逐步实施客户忠诚培养计划。以人保电话车

险为例，其在 2010年便推出了基于为客户提供

全方位服务的“车险管家服务”。近日，人保电

话车险更是在“零距离”服务理念的基础上，推

出了“4 项关怀、10 项理赔承诺”服务内容，不仅

涵盖车主车辆出险后的快速报案、快速理赔，

还包含非事故道路救援服务及多项托管代办

服务，推动了整个行业服务水平的提高。

加强客户互动 “圈”出客户忠诚度

除了落实服务承诺及可靠的服务执行力

外，获得客户忠诚度的另一个重要方法就是

建立“圈子文化”。

人保财险的客户俱乐部模式、太平洋产

险的“会员卡”服务等就是车险行业内的“圈

子文化”的代表。中国人保财险电子商务事

业部总经理蒋新伟表示：“设立客户俱乐部，

可以加强与客户的非业务交流，有助于客户

忠诚度的建立。人保电话车险在浙江嘉兴的

客户俱乐部，定期举办汽车沙龙，组织起来到

上海参加汽车拉力赛，与客户进行深层次的

沟通，所以嘉兴的客户忠诚度非常高。”据悉，

除了嘉兴的模式外，针对地域情况的不同，人

保电话车险在全国各地也针对性地开展了各

种有特色的会员服务。

专家指出，虽然客户忠诚度培养，说到底

是企业在市场营销过程中，为获得更大利润

采取的策略，但是发展过程中，其必然是与消

费者利益息息相关的。企业为了获得客户忠

诚度，势必要在服务质量及服务特色上不断

创新，推动整个行业服务水平的提升；同样，

这一切都将有利于消费者获得更好的服务及

体验。 （黄 丽）

客户忠诚度 车险企业发展的“信心之钥”
——人保电话车险零距离服务提升客户忠诚度

TIIDA GTS 2012 款网络首发 极速 T 学院正式启动

虚拟赛车 真实售卖 TIIDA GTS再掀致酷动感风潮

当下智能机市场一片火热，硬件配置、

系统、屏幕、功能等方面更趋完善，可就是

在电池续航能力方面，因智能机大而清晰

的屏幕，系统及 CPU 等功耗原因，一直是

智能机的短板。此背景下，MOTO 公司重

磅推出的旗舰机型 XT910 MAXX 横空出

世，这是一款拥有 3300mAh 超大电量的智

能手机，它近来在手机市场大放异彩，风头

正劲，其超强续航能力更是引来无数热议

和追捧。

XT910MAXX 3300mAh电量显神奇

目前，市场上智能手机的续航能力大多

为 1500mAh，一般白领正常使用 1 天电量即

告罄，而 MOTO XT910MAXX 的续航能力

突破性地达到 3300mAh，甚至可以比肩普通

笔记本电池电量，这是喜欢用智能机刷微

博、玩游戏的网友们共同的福音，网络和微

博达人们用过后无一例外地赞不绝口。

定位时尚商务手机 市场反响热烈

目前，XT910 MAXX 定位于时尚商务

手机，为何如此？让我们仔细看看，整机棱

角分明，霸气外露，却又纤薄可人，时尚气

息浓重；在强光下有更好的显示效果，足以

亮出你的风采；且搭载了令商务人士备感

亲切的智设定功能，完全能胜任移动办公

的相关工作。

据悉，XT910 MAXX 当初一上市，就

秒杀了时尚和商务人士群体，市场反响极

其热烈。完全不逊于以往相关机型的时

尚，略胜一筹的商务处理能力，更重要的

是，其成倍增长的续航能力打破了智能机

短时使用的魔咒，而作为时尚商务人士的

你，还会不心动吗？ （张 伟）

面对城市生活的压力，年轻一族日趋

理性，将“时尚”内化为自身实际需求与品

位相结合的标准。基于此，众多汽车品牌

开始以更加务实的方式顺应这股新时尚潮

流，最具代表性的便是今年 3 月上市的北

京汽车 E 系列。

初见北京汽车 E 系列，你便会对它的时

尚感印象深刻。突出的“北”字形 LOGO，让

人对它过目难忘。灵动、犀利的鹰眼造型前

大灯，内部采用透镜式灯组，在增强了美观

的同时又保证了安全性，有效增强了夜间行

驶视野。极具德式风格的侧面腰线更是将E

系列的精致时尚体现得淋漓尽致。

据了解，北京汽车 E 系列的价格十分

亲民，5.38 万元至 8.68 万元的售价堪称物

超所值。同时，北京汽车 E 系列是目前国

内唯一一款实行三包服务的汽车，让消费

者真正买得放心、用得舒心。 （刘 畅）

当 整 个 笔 记 本 电 脑 行 业“ 时 尚 智 能 移

动”之风越吹越劲之时，那种能将超便携、高

性能和时尚外观等难以进行整合的因素，完

美 结 合 在 一 起 的 笔 记 本 电

脑 ，自 然 会 得 到 人 们 的 青

睐 ，成 为 引 领 行 业 的 先

锋 。 而 以 此 标 准 来 衡 量 ，

索 尼 刚 刚 推 出 的 最 新 S 系

列 笔 记 本 ，无 疑 是 时 下 最

具 吸 引 力 的“ 智 美 平 衡 专

业之选”。

索尼最新 S 系列笔记本

在移动和性能上实现了完美

的平衡。首先，2 公斤以下的

重量，比起一些笨重的商务

机型，更符合时下流行的移动商务需求。其

次，轻薄之外，性能并未有所“妥协”，主流商

务应用一应俱全。除了一系列高端商务机的

主流硬件配置外，其他诸如标准电压 CPU 保

证多任务应用；标配电池和外置电池配合保

证长久续航等，也为其高端商务应用增添了

砝码。

不因追求轻薄而牺牲掉机器的性能品

质，是 最 新 S 系 列 笔 记 本 另 一 大 亮 点 。 新

品采用 Intel 最新平台 CPU，Intel 酷睿 i5-i7

的芯片；配置有高性能独立显卡与双显卡，

独立显卡能带来极致视觉体验，双显卡自

动切换则能满足一般应用，可带来更长的

待机时间。

今天，在这种情况下，索尼 S 系列笔记本

的出现，无疑是对商务笔记本更为极致的

“高性能与便携性平衡之美”的发展趋势进

行了一次完美的诠释。 （段 红）

北汽 E 系列尽显显““亲民时尚亲民时尚””

锋芒尽显
MOTO XT910MAXX 续航能力再创新高

智美平衡智美平衡 专业专业之选——索尼最新 S 系列笔记本探秘


