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此前，庞大双龙（北京）汽车销售有限

公司（以下简称庞大双龙）为了感谢中国消

费者对双龙汽车的支持与厚爱，特在其销

售区域内推出延长保修期至 5 年或 10 万公

里活动。该活动自 5 月 1 日举办以来，得到

了众多双龙新老用户的欢迎。此活动充分

体现了庞大双龙对所售车型品质的绝对信

心，同时也表现出对广大双龙用户高度负

责的态度。

庞大双龙还进一步加强了紧急道路救

援服务，让双龙新老客户的出行更为便利

和安心。道路救援服务覆盖中国大陆区

域，可全年 365 天、24 小时向所有用户提供

紧急道路救援，帮助所有车主从容面对路

途上的各种变化。

通过先进的服务理念、涵盖广泛的服

务内容，双龙汽车正为获得在中国的更大

发展而努力。 （王 欢）

作为国内唯一一家从事顶级个性化产

品定制的星客特，致力于挖掘隐藏在定制

品牌之后的内涵，寻求不断突破。

星客特环球之旅纪念·限量版车型，是

为纪念星客特环球之旅活动，定制的一款价

值 318万元的豪华商务休旅车。星客特环球

之旅纪念·限量版车型升级了 iPad 控制系

统，使原有功能通过 iPhone 也可实现操控。

公务机穹顶的设计理念，加之升级后的全景

天窗、B&Q 整体音响，使乘坐成为一种专属

享受。在皮质上，星客特更是毫不掩饰对顶

级奢华的追求，鸵鸟皮的使用和客户所需要

的售后服务一并纳入定制范围。

2012 年的北京车展，星客特将其中镀

金劳斯莱斯幻影单独出售，搭配终身的维

修保养与专业服务，标价 4500 万元。考虑

到车主的顾虑，星客特首创了此款镀金劳

斯莱斯 24 小时服务人员随叫随到服务，并

根据客户的个性化需求，提供终身免费维

护及保养服务。

在 2012 年深港澳车展亮相的星客特

磨砂丰田坦途，融合了坦途原有的霸气外

形与星客特细节设计的奢华特性。星客

特利用国内绝无仅有的个性定制技术，将

此款肌肉型皮卡外观磨砂，使其肌肉感的

霸 气 外 形 还 多 了 一 份 儒 雅 绅 士 般 的 尊

贵。哑光坦途的内饰处除了保持了原有

的特色之外，定制的柚木踏板更加彰显非

凡格调。 （李 玉）

从广州启程，全系车型以媒体接力的形

式，途经东风日产四大营销区域，以及花都、

襄 阳、郑 州 三 大 生 产 基 地，近 日，“ 一 路 向

北·创新之旅”——东风日产全国媒体城市

接力挑战赛历时一个多月成功抵达中国最

北端——漠河，顺利完成国内部分的全部行

程。来自全国各地的上百家媒体体验和检

阅了东风日产全系车型的卓越品质和先进

技术，更通过参观东风日产襄阳工厂、郑州

工厂等活动感受到东风日产作为领军车企

的强大实力和达成百万销量的信心。

参与此次活动的媒体表示，2012 年，中

国车市整体增速放缓，进入微增长时期。在

这一背景下，一些车企的成绩并不乐观，东

风日产能继续保持快速增长的势头，实属不

易。“通过参观生产工厂，走访区域专营店，

以及与东风日产高层领导的交谈，我们充分

了解到东风日产能够取得好成绩的背后成

因，不仅在车型技术和创新品质上全面领

先，而且在营销力方面也是独树一帜，总能

在市场发生明显变化前，作出针对性的创新

举措。”

据介绍，东风日产“一路向北·创新之

旅”活动是继去年“创新之旅”活动之后，东

风日产举办的又一创新性、贯穿全系产品的

大型体验活动。该活动分为国内和国外两

大部分，国内部分以全系车型领衔，从广州

出发，经过 4 个阶段的接力挑战赛，最终抵

达漠河。之后，东风日产奇骏还将跨越国

界，携手国家海洋局、北极科考队一同“漫

步”北极，完成中国车企问鼎全球“三极”的

壮举。

全系车型一路向北，“畅行天下”

创新是东风日产的成功密码，领先半

步，不断超越，是东风日产发展的核心。而

此次“一路向北·创新之旅”无疑是多年来东

风日产创新的集大成者。参与此次大型体

验活动的媒体通过不同路段、不同车型、不

同技术，分段体验了东风日产全车系带来的

精彩汽车生活。

在以“V 行天下”为主题的广州到襄阳

段 ，媒 体 参 观 了 专 门 生 产 CVT 变 速 器 的

JATCO 加特可广州工厂，并驾乘东风日产

轩逸、骐达等 CVT 车型，由广州启程，穿越

阳朔、桂林、张家界等地，在风景如画的南国

风光中充分体验 CVT 技术带来的舒畅愉悦

的驾驶感受。来自广州的一家媒体表示：

“全新一代 XTRONIC CVT 无级变速器拥

有平滑顺畅的换挡性能，以及绝佳的燃油经

济性和环保性能。当驾驶搭载 CVT 的车辆

行驶时，不论是在阳朔的乡间小路，还是飞

驰在高速公路上，感觉车辆行驶的都很平

稳，也很舒适。”

第二阶段活动在东风日产襄阳工厂正

式拉开帷幕，以“智行天下”为主题，由襄阳

启程，终点是中原重镇郑州。在此阶段，驾

乘由襄阳工厂生产的高端车型楼兰以及天

籁，不仅跨越长江天险，更是直上武当、畅

游黄山，阅尽沿途美妙风光。一位全程跟

车的记者表示，楼兰和天籁搭载了由“全球

十佳发动机”VQ 系列发动机与全新一代智

能 XTRONIC CVT 无级变速器组成的“铂

金动力组合”，不论在何种路况下，都可以

充分感受到澎湃动力与顺畅操控带来的绝

佳平衡。

以“畅行天下”为阶段主题的郑州至北

京段，充分展现了奇骏、逍客和启辰 D50 的

优异性能和卓越品质。奇骏和逍客搭载的

AVM 全 景 式 监 控 影 像 系 统、CARWINGS

智能行车服务、CVT 智能无级变速器等先

进智能装备，都是同级别车型中绝无仅有

的。启辰 D50 则依托“品质联盟”，通过全价

值链的品质工程确立领先优势。自在驾乘

体验，启辰 D50 可以轻松实现。

在“畅行天下”阶段结束后，以“创行天

下”为阶段主题的北京至漠河段活动也随之

启动，以深入体验东风日产 SUV 车型的技

术实力和优良品质。2012 年，东风日产整合

优势车型，将旗下楼兰、逍客、奇骏 3 款城市

SUV 车型整合为“城市 SUV 智享家”，以集

团 优 势 征 战 SUV 市 场 ，取 得 了 不 俗 的 成

绩。楼兰、奇骏、逍客于大兴安岭的崇山峻

岭与原始森林间任意驰骋，凸显卓越品质与

性能的同时，也进一步彰显出东风日产迎接

百万销量达成、以创新与品质创行天下的雄

心壮志。

全球标杆铸就创新品质

一直以来，“东风日产速度”都是行业热

议的话题，但在东风日产看来，辉煌成绩的

背后是对完美品质的不断追求。在大连工

厂奠基之前，东风日产在中国呈现三地四厂

的布局，包括花都工厂、花都第二工厂、襄阳

工厂，以及郑州工厂。随着大连项目的建

成，东风日产将拥有花都、襄阳、郑州、大连

四大生产基地，迎来四地五厂的产能布局。

在行进途中，媒体不仅通过驾乘体验东

风日车全系车型卓越品质和领先的智能科

技实力，更亲临东风日产生产工厂见证东风

日产对品质的不懈追求。在襄阳和郑州停

留期间，参加活动的媒体分别参观了襄阳工

厂和郑州工厂的总装车间，并与工厂高层领

导进行了零距离的交流，以充分了解东风日

产的品质管理之道。

据东风日产相关人士介绍，东风日产

目前的生产工厂都是以日产全球标杆工厂

的标准设计和建造的现代化工厂，完全可

以满足生产任意一款车型的要求。更为核

心的是，东风日产的品质管理体系是一个

立体化的范畴，它不再只是集中在产品品

质上，而是形成了产品、服务、经营三位一

体的品质管理体系，以保证对品质进行有

效把控。

助力北极科考队进军北极

此次活动国内行程结束之后，东风日产

奇骏将继续一路向北，在中国北极黄河站建

站 8 周年之际，与中国北极科考队一同探访

地球最北部，沿北极圈驾车穿越亚洲、欧洲、

美洲，沿途考察拍摄北极圈内的生态环境、

自然资源、地质地貌、人文历史。

东风日产市场销售总部副总部长杨嵩表

示：“此次助力国家科考队北极探险，东风日产

将由此成为业内首次到达地球‘最北极’、‘最

南极’、‘最高极’三极的汽车，充分体现出东

风日产卓越的品质竞争力。”

此前，奇骏已成为首款人类历史上登陆

南极的量产乘用车。楼兰作为

指定用车，曾协助由中国顶尖

科学家、央视摄制组等共同组

成 的 科 考 队 到 达 地 球“ 第 三

极”——珠穆朗玛峰。

创新不止步

提速百万梦想征程

如果说去年的“创新之旅”

是一场创新技术盛宴，那么此

次“一路向北·创新之旅”则是

一次“阅兵式”，是对东风日产

全车系创新技术和品质的深度检阅。

东风日产以创新为基本发展观，通过不

断改善，形成了具有创新意义的管理模式，

建立了品牌轴、地区轴和职能轴的三维组织

架构。在地区维度有东西南北四大地区营

销部，品牌维度有 NISSAN 和启辰，职能有

市场部、销售部，以及数字营销部等，使企业

的组织架构更加扁平化，为东风日产带来高

水平的决策力和高素质的执行力。在技术

创新上，东风日产不仅矢志不渝地推动汽车

技术创新与发展，同时还将日产先进技术与

中国市场无缝结合，使其更加适应中国消费

者的需求。

创新让东风日产在技术、品质等方面

不断取得突破性成就的同时，也让东风日

产销量保持高速增长。最新的数据显示，

截至 6 月 30 日，东风日产 2012 年累计销量

达 454798 辆，同比增长率高达 21.7%，远远

超过行业 7%的平均增速，这意味着东风日

产超额完成了上半年的既定目标，已然在

今年的百万征程上“领先半步”，继续稳居

行业第一。

东风日产副总经理任勇表示：“对东风

日产而言，创新是无限的，梦想的征程不会

止步。无论在产品研发、生产制造，还是追

求‘精彩汽车生活’上，东风日产永远不会停

下突破、创新的脚步。‘一路向北·创新之旅’

是对上半年创新成绩的一次整体检阅，我们

将以创新作为不断挑战的最高目标，‘化不

可能为可能’，继续保持高速增长，实现 2012

年百万销量的目标！” （高 峰）

东风日产一路向北闪耀中国 创新之旅永不止步
助力北极科考队探秘北极，问鼎地球“三极”

正 值 盛 夏 ，车 市 也 逐 渐 步 入 淡 季 ，

整 体 增 长 乏 力 。 然 而，在 开 展 以 强 化 全

网 络 集 客 为 目 标 的“ 春 季 大 行 动 ”营 销

战 役 助 力 下 ，6 月 份 长 安 马 自 达 市 场 销

量达 8149 辆，上半年累积销量更是达到

44567 辆 ，同 比 增 长 22% ，远 远 高 于 行 业

8.2% 的 平 均 增 长 水 平 ，成 功 实 现“ 淡 季

超车”。

细节决定成败，执行就要到位，长安马

自达的“到位法则”，就是要通过每一项工

作的执行到位让用户对其产品和服务感到

满意。 （陈 同）

“非常营销”助力长安马自达“淡季超车”

庞大双龙延保活动正在进行
并加强道路救援服务

星客特定制豪车彰显“最炫奢华风”

近 日，国 家 发 改 委、工 信 部、财 政 部 联

合推出了第八批“节能产品惠民工程”推广

目 录 。 经 过 严 格 筛 选 之 后，海 马 汽 车 旗 下

的新福美来、新福美来 VS、海福星、丘比特

全 系 车 型 及 普 力 马 部 分 车 型 入 围 该 目 录，

消费者购买以上车型均可享受 3000 元的惠

民补贴。

新的节能汽车补贴政策从去年 10 月 1

日开始正式实行，新政策的入围门槛大幅提

高，要 求 车 辆 的 百 公 里 平 均 油 耗 从 过 去 的

6.9 升下降至 6.3 升。在更为严苛的油耗标

准之下，去年首批入围第七期推广目录的车

型仅有 26 款，海马汽车仅有福美来三代一

款车型入围。今年，再次颁布的节能汽车推

广目录中，海马汽车除骑士（骑士车型排量

为 2.0 升，不在此范围之内）以外的所有车型

全部入围，再一次印证了海马汽车出色的燃

油经济性表现。

据了解，海马发动机缸体、缸盖、曲轴、装

配热试 4 条生产线均引进德国 HELLER、法

国 COMAU、德国 JUNKER 等世界一流公司

的生产设备，目前已自主研发出 1.3 升、1.5

升、1.6 升、1.8 升、2.0 升多种排量的发动机，

升功率均超过 55kw。

目前福美来等车型上应用的发动机都在

节 能 减 排 方 面 做 了 特 别 的 设 计 。 其 中

HA-VVT-1.6 发动机采用 VVT 等诸多先进

控制技术，HA-VVT-2.0 发动机则具备进排

气双 VVT 技术，具有低排放、低油耗、环保节

能的特点，全面达到欧 IV 排放标准，并具备

升级到欧 V 排放标准的潜能。

除发动机外，与之匹配良好的变速器也

增强了海马汽车的节能减排优势，其 5 速手

动变速器、CVT 无极变速等在灵动操控中实

现了动力与节油的完美平衡。

作为自主品牌技术型企业的代表，海马

汽车一直致力于产品节油环保性能的研发，

为消费者带来了很多性能卓越、经济环保的

高品质汽车产品。海马汽车旗下车型也凭借

其经济节油、时尚大气的产品特性赢得了越

来越多消费者的厚爱。 （刘 光）

第八批节能汽车推广目录公布 海马五款车型入围

炎炎夏日，天天在城市热岛效应下“蒸桑

拿”，很多朋友把买车去消暑避夏的计划提上

了日程。到海边吹吹风，来个悠闲的自驾游

该何其惬意啊！但面对众多车型该如何抉

择？今天小编向大家介绍几款 15 万元级热

销中高级轿车：传祺、朗逸、明锐、卡罗拉。

下面，我们来解析一下目前市场上几款

热销车型的性能特点，希望能够帮助广大消

费者找到心仪的车型。

传祺：操控舒适兼顾的高性价比车型

作为中级车新贵的传祺，在 15 万元级车

型中整体素质尤为突出。

首先，传祺源自阿尔法·罗密欧行政级座

驾的底盘和独立悬挂，所提供的驾乘舒适性

非一般中级轿车所能比，路感清晰、韧而不

软。这种以阿尔法·罗密欧的底盘为核心，搭

载世界领先的高位斜置双叉臂独立前悬挂和

带垂向连杆的叉臂式多连杆后悬挂组合，路

感直接而又不失舒适，这种感觉只有驾驭宝

马、奥迪才有。

在配置方面，传祺轿车全车配备了具有

6 向电动调节功能的真皮座椅、双温区空调，

有效提高了乘坐的舒适性；此外，其水平放置

手刹、桃木饰条、人性化的导航界面、多功能

方向盘等一系列的高品质细节表现，让人感

觉很舒服，也增加了操作的便利性。而后排

配备的中央手扶箱以及手动遮阳帘加之宽大

的 B 级车身尺寸，让人很难想象这是一款仅

仅售价 15 万元左右的车。就产品竞争力而

言，传祺绝对是物超所值。

朗逸：性能均衡的德系家轿

作为上海大众自主研发的 A 级家轿，朗

逸在秉承德国严谨造车工艺和厚道用料的同

时，外观设计大气、流畅。另外，最值得一提

的是该车搭载了大众最新的动力系统——

1.4TSI+DSG。1.4TSI 发动机是一款结合了

缸内直喷技术的涡轮增压发动机，它可以在

保持较低油耗的前提下，达到 2.0l 自然吸气

发动机的动力输出。

明锐：“德系动力+大空间”的皮实家轿

明锐与朗逸一样，主力车型搭配了大众

引以为傲的“1.4TSI+DSG”的动力组合，动力

输出线性、强劲。在大家都比较关注的空间

表现方面，明锐人性化的空间设计也得到了

很多车友的好评。

卡罗拉：“节油+高配置”的实用家轿

卡罗拉作为日系 A 级轿车的标杆车型，

处处体现了其务实的“家用风格”。动力方

面，VVT 的发动机和 CVT 变速箱的组合在

动力输出上只能说够用，但是非常的省油。

上述 4 款车各具卖点，传祺的驾乘感受

均衡、性价比突出；朗逸动力强劲，装配工艺

出色；明锐空间利用率高、车身皮实；卡罗拉

人性化设计贴心、配置丰富；如果喜欢外观

大 气、操 控 与 舒 适 性 好 的 车 型 可 以 考 虑 传

祺，如 果 喜 欢 德 系 车 的 可 以 考 虑 朗 逸 和 明

锐，更偏重丰富配置的可以考虑卡罗拉。

（程 飞）

夏日热销：4 款 15 万元级车型导购
车型信息

对比车型

厂商指导价（万元）

级别

长×宽×高（mm）

轴距

前悬挂类型

后悬挂类型

座椅材质

座椅调节方式

方向盘材质

温区

2012 款传祺

10.98~18.98

中型车

4800×1819×1484

2710

双叉臂式独立悬架

多连杆独立式

真皮

电动

真皮

2

2011 款朗逸

11.28~14.58

紧凑型车

4608×1743×1465

2610

麦弗逊式独立悬架

拖曳臂式悬架

真皮

手动

PVC 塑料

1

2012 款明锐

12.34~18.05

紧凑型车

4569×1769×1462

2578

麦弗逊式独立悬架

四连杆独立悬架

织物

手动

PVC 塑料

1

2012 款卡罗拉

13.28~15.18

紧凑型车

4545×1760×1490

2600

麦弗逊式悬架

扭力梁式半独立悬架

织物

手动

PVC 塑料

1


