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专利拍卖招商公告

产经聚焦

产经资讯

本报讯（记者 吴井东 刘海宏）近日，记者从

辽宁省服务业委员会召开的新闻会上了解到，服

务业已经成为拉动辽宁省经济增长的重要力量、

对外开放的重要载体、财政增收和吸纳就业的主

力军。

据辽宁省服务业委员会主任韩东太介绍，全

省 2011 年服务业增加值完成 8159 亿元，同比增长

11%；固定资产投资实现 9507.3 亿元，占全省的

54.5%；服务业占 GDP 的比重为 39.8%，占比与上

年同期相比提高了 0.5%。

辽宁服务业发展态势良好

受 权 利 人 委 托 ，北 京 金 槌

宝成国际拍卖有限公司将对下

述 专 利（申 请）权 进 行 拍 卖 ，欢

迎报名参与竞买。详情可查阅

我 公 司 网 站 www.jcbcpm.com，

或 致 电 010-57110083 索 取 详 细

资料。

1.快速凉水杯

（201110355915.0）

2.一种壮阳补肾健肝肺

中药配方

（201210068510.3）

3.红外光波流体加热装置

（ZL201120319560.5）

4.改进的黑板擦

（ZL201120006807.8）

5.金字塔形共振装置

（ZL201120322710.8）

6.机械式汽车定速巡航装置

（201210025629.2）

7.一种新型大蒜播种器

（201110416781.9 ）

8.相机隔音盒

（ZL201120468779.1）

本报讯（记者 常旭日 陈玉颖）2012 环渤海地

区（太原）品牌暨投资贸易国际博览会将于近日

在中国（太原）煤炭博物馆举办，博览会由太原市

人民政府、山西省贸促会主办。博览会的主题是

“整合区域优势资源，促进区域经济发展”，展出

面积 5000 平方米，共有山西、北京、河北、内蒙、山

东、济南、大连等环渤海区域 11 省市的 171 家企业

和韩国 50 家企业参展，产品涵盖食品、酒饮、生活

用品、工艺品、化妆品、服装、高新技术产品等共

11 大类。博览会期间还将举行第六届环渤海地

区贸促系统联席会议等活动。

2012 环渤海地区（太原）品牌暨投资贸易国

际博览会是环渤海地区贸促系统联席会议 12 家

成员贸促会和太原市贸促会等共同策划、举办的

一届博览会。环渤海地区贸促系统联席会议是

在 2005 年成立的区域性贸促系统合作组织，由北

京市贸促会提议，天津、河北、山西、内蒙古、辽

宁、山东、大连、青岛、沈阳、济南 11 省区市贸促会

共同发起成立，是环渤海地区各地方贸促会在国

家高度重视环渤海区域各省区的合作与发展，有

关地方政府提出加强区域联合、共同发展举措的

背景下，为发挥贸促工作优势促进区域经济发展

建立的。

2012环渤海地区品牌博览会
将在山西太原举行

本报讯（记者 段思源 杨春苗）首届贺兰山东

麓葡萄酒节将于 8 月 30 日至 9 月 1 日在银川举

行。节会由国家农业部、林业局、工商总局、质检

总局和自治区政府联合主办。

目前，首届贺兰山东麓葡萄酒节的各项筹备

工作基本就绪，已落实招商项目 53 个，项目资金

80 亿元，另有 65 个项目正在洽谈。

据悉，葡萄酒节同期还将举办葡萄与葡萄酒

博览会、葡萄酒品鉴评比拍卖会、葡萄酒专题推

介会和世界酿酒大师邀请赛。还将邀请国内外

专家等，以贺兰山东麓葡萄酒“出精品、走高端、

创品牌、保健康”为主题，举行葡萄产业发展高峰

论坛。葡萄酒品鉴评比拍卖会，将对以贺兰山东

麓葡萄为原料的各类葡萄酒进行品鉴评比，设立

“贺兰山东麓”金、银奖。

节会将通过国际大师对贺兰山东麓葡萄酒进

行品评等，把贺兰山东麓葡萄酒大赛定位成与世

界葡萄酒品醇客、波尔多、巴黎、布鲁塞尔等国际

大赛齐名的国际葡萄酒赛事，逐步扩大国际影响。

首届贺兰山东麓葡萄酒节
8月底银川举行

营销微电影 塑造企业品牌

本报讯 近日，名为“冠军斗志，冠军伙伴”的

匹克 NBA 球星中国行活动在京拉开帷幕。活动

上，NBA 球星巴蒂尔亲自揭开了“巴蒂尔七代战

靴”的面纱。同时，匹克发布了《2011 匹克企业社

会责任报告》，匹克履行了冠军巴蒂尔在总决赛

期间命中一个 3 分球就送 30 双运动鞋给贫困儿

童的承诺，更在现场追加至 3000 双，巴蒂尔现场

亲自把带着冠军荣誉的运动鞋送到中华儿慈会

“给孩子送双运动鞋”公益项目负责人手中。

此次活动的另一大亮点就是匹克冠军学院

的成立。匹克冠军学院是匹克青少年发展计划

的一部分，前期通过录制球星教学视频，球迷们

可通过网络进行下载，学习明星的各种篮球技

巧；还在各地开展篮球训练营活动，尤其在中国

行过程中，各地球迷可以与球星们互动学习；对

于有天赋有梦想的篮球苗子，匹克会遴选送出国

进修；加大力度支持中学生篮球队伍参加全国大

型比赛，如支持姚基金希望小学篮球季，赞助传

统校比赛等。

“作为坚持走国际化道路的匹克，将 NBA 球

星带到中国将进一步提高在匹克在中国市场的影

响力。”匹克 CEO 许志华表示，匹克将一如既往地

将世界最顶级的篮球文化带到中国球迷面前，激

励更多的中国青少年为自己的梦想而奋斗，进而

推动中国篮球运动向前发展。 （郭亮亮）

“冠军斗志 冠军伙伴”
匹克NBA球星中国行北京启动

近段时间，网络上十分流行微电影（Micro film）。微

电影又称微影，即大多运用在新媒体平台上播放、适合在

移动状态和短时休闲状态下观看的、具有完整策划和系

统制作体系支持的具有完整故事情节的短片。微电影的

特征有三点：微时长、微制作、微投资。微电影针对新媒

体用户的零散时间，时长一般从几十秒到十几分钟，拍摄

周期只需要数天，大多作品投资仅几万元。

微电影与微博的传播模式有很大形似，微博是靠有

限的字数支撑起庞大的舆论平台；微电影是靠有限的时

间打动观众的内心，依靠与观众的感情共鸣，体现出微电

影中的人和品牌。

对于企业来说，微电影是一种新的媒体网络化的营

销手段，并逐渐成为一种新的营销载体，既有艺术性，又

起到了商业宣传的效果。微电影依靠情节制胜，将企业

文化、企业产品、企业品牌信息巧妙地融入到电影情节当

中。相比普通电影的广告植入，微电影更加灵活，微电影

甚至可以轻松调动观众的互动性，使观众在不知不觉中

接受了企业品牌。

一年以来微电影发展迅猛，除了草根发烧友通过微电

影实现电影梦，众多企业也开始携手导演、明星加入微电

影行列，实现多方共赢，共同分享电影盛宴。对于企业来

讲，微电影相对传统广告，更容易了解费用的流向，受众面

是谁；在广告效益上，投入与效益比则更加有诱惑力。由

于微电影投资成本低，目前以半小时的微电影为例，投资

成本只需 10 万至 50 万元，且依赖网络和新媒体发行，传播

属性方便，是一种回报速度较快的宣传方式。这类微电影

大多针对追随时尚产品的年轻消费群体。

2011 年年末，土豆网和三星联手推出微电影《你好

吗，我很好》，打造了一个“黑白配”的温情故事，而所有

的巧合都围绕两款黑白手机而发生，在网络上映 24 小

时内，就在微博上被转发数 10 万次，视频点击超过 700

万次。桔子酒店推出的 12 星座男系列，总共花费也不

过 100 多万元、花时 5 个多月，却让人对这家酒店充满

想象。

然而，企业同样需要注意的是，用于营销的微电影需

把握好商业和艺术之间的界限。由吴彦祖主演、被称为中

国第一部微电影的《一触即发》，就被诟病为一个长达 1 分

半钟的完完全全的汽车广告，让消费者倒了胃口。

由于微电影与微博具有相似性，所以对于微电影的

营销来说，需要有故事性并与用户产生共鸣，依托内容拉

动用户主动传播，就像好的微博一样，用户看完后愿意评

论和分享。

未来，传递品牌价值的微电影将成为行业最为主流

的盈利模式，即微电影未来会有品牌化的趋势。而对于

没有尝鲜 SNS 营销、微博营销走在了后面的企业，微电影

不失为一个尝鲜的好机会。

国家发改委近日下发《煤炭工业发展“十二五”规划

2012 年度实施方案》（以下简称方案），提出“开工建设宁

西复线，蒙西、陕北至湖北、湖南和江西的煤运通道”。

记者通过业内人士了解到，目前，我国多条煤运铁路

在建或计划建设，预计 2014 年左右，长期困扰煤炭业发展

的铁路运力问题将得到解决。不过，随之而来的可能是

煤炭业更为激烈的市场竞争。

多条煤运通道在建

方案中所说的蒙西至江西的煤运通道是国家发改委

今年年初核准的项目。按规划，这条铁路途经煤炭最为

富集的内蒙古鄂尔多斯和陕西省榆林，并直通中国煤炭

较缺乏的华中地区，是“北煤南运”新的国家战略运输通

道。通道规划设计输送能力为 2 亿吨，建成运营初期输送

能力达到 1 亿吨。

煤炭行业“十二五”规划提出，铁路规划煤炭运力 30

亿吨，可基本满足煤炭运输需要。据悉，2011 年全国铁路

发运量达 17.2 亿吨，距 30 亿吨的运力目标尚有 10 多亿吨

的运力增长空间。十二五期间，铁路运力重点区域晋陕

蒙（西）宁甘地区调出量预计达到 14.3 亿吨，铁路规划煤

炭外运能力约 20 亿吨。这一地区将新建、扩建许多条铁

路干线和支线。

目前，张唐铁路（蒙煤外运通道，京包铁路的张家口至

曹妃甸港）、内蒙古锡林郭勒经承德至曹妃甸港、山西中

南部铁路等三条重要的煤炭运输大通道已经开工建设，

预计 2014 年前后投产。此外，内蒙古准格尔至曹妃甸，内

蒙古赤峰至锦州港，连接大秦铁路的准朔铁路（准格尔至

朔州）的铁路都在建设当中。仅从鄂尔多斯一个市看，这

里将规划建设“四纵三横”铁路网。

运力集中释放利空煤价

中国煤炭运销协会人士称，从 2013 年开始，规划中的

煤运铁路将逐步释放运力，2014 年之后，煤炭运输瓶颈将

被打破。铁路建成后煤炭运力改善，方便了煤炭运输，但

对于维持煤炭价格，无疑是利空。

我国煤炭储备主要在山西、陕西、内蒙古，而需求主

要来自东部、南部地区，煤炭运输呈现“西煤东运、北煤

南运”格局。作为煤炭运输的主要通道，铁路运力能否

满足下游需求，直接影响到煤价。

长期以来，我国煤炭铁路动力一直不足。运力不足

支撑了煤价高位运行。而“十二五”各条煤运通道建成

后，煤价少了一个支撑因素。

招商证券煤炭分析师卢平表示，“ 三西”（山西、陕

西、内蒙古西）煤炭的出海通道到 2014 年之前基本将依

靠大秦和朔黄线，运力维持在 6 亿吨左右。

“十二五”规划的铁路煤炭运力 30 亿吨一旦实现，

对煤市的冲击可想而知。

（阮晓琴）

多条煤运铁路在建 运力集中释放考验煤市

近日，小米公司于北京 798 艺术区发

布两款新品。小米公司创始人雷军宣布，

小米手机 2 搭配了四核性能最强、全球首

发 的 高 通 8064 四 核 1.5G 处 理 器 与

Adreno320 图形芯片，并将以 1999 元的震

撼价格推出，同时小米手机 2 将搭载最新

版本的 MIUI 安卓 4.1 系统。

此外，配备高通双核 1.7G 处理器的小

米手机 1 增强版——MI1S 也将会以 1499

元的定价发售。小米公司此举被认为是

再次定义了国内四核、双核高端手机市场

的性价比标杆。

9月首发工程机

记者获悉，这款被称为“四核怪兽”的

小米手机 MI2 将于 9 月首发工程机。

小米手机 2 采用了高通骁龙 S4 四核

1.5G 处 理 器（采 用 28 纳 米 工 艺）、搭 载

Adreno320 图形处理芯片，渲染能力与运

算能力大幅提升，轻松运行大型 3D 游戏、

流畅播放 1080p 高清视频。

小米公司创始人雷军表示，小米手机

MI2 将于今年 10 月正式推向市场，因为制

造工艺与配置上的升级，在用户体验上，

小米手机 MI2 将有大幅度提升，会带给用

户更加精彩的使用感受。

据记者了解，小米手机 MI2 与 MI1S

由富士康与英华达代工，产能与 1 代相比

明显提升。

升级电商及售后服务体系

此前，小米公司完成了第三轮 2.16 亿

美金融资，总体估值达 40 亿美金，小米公

司联合创始人副总裁黎万强透露：“公司

将持续加大对新产品研发、电商服务体系

的投入，明年小米手机预计销量将达到千

万台以上。”

小米公司联合创始人副总裁黎万强

表示：“国内厂商应集体冲击高端智能手

机市场，小米会继续推进硬件+软件+互

联网服务的铁人三项模式，坚持互联网手

机发展方向，打造智能手机终端+移动互

联网的生态链条。”

据了解，本着不以硬件赚钱的想法，

电商体系在整个小米公司运营环节中独

具特色，小米网系统符合电商公司的所有

特质，呼叫中心（100 个在线客服、450 个呼

叫客服）、物流（与国内顶级物流公司顺

风、如风达、EMS 合作）、电商销售平台已

全面升级。

截至 8 月 8 日，小米公司上海、深圳两

大仓储物流中心建立完毕并全面投入使

用，目前在全国已有包括北京在内的三大

仓储物流中心。除此之外，全国小米之家

已建立 30 家，完成了 272 个城市 382 家特

约维修中心的建设。

米聊、MIUI用户持续增长

在小米二代成功发布的同时，作为小

米公司的重要组成部分，米聊与 MIUI 均

保持了高速的增长。

雷军在发布会现场宣布，目前米聊用

户数量已经成功突破 1700 万，同时在线达

100 万，在国内移动 IM 领域保持了其一线

阵营的地位。

小米手机 2 代将搭载最新的 MIUI 安

卓 4.1 系统，MIUI 用户超过了 600 万，保持

每周更新的速度，持续进行了 104 周的更

新，成为了最受中国智能手机用户欢迎的

深度安卓订制系统。雷军“铁人三项”的

战略构想再次向业界交出了堪称“惊艳”

的答卷。 （靳晓楠）

小米手机2代发布
四核手机再现性价比标杆

十二届西博会在成都召开以来，以“引领

国际合作、扩展市场空间”为主题，力促开放

合作，在更高起点、更高水平上发挥了投资促

进、贸易合作和外交服务平台的功能。

经过 10 多年的发展，特别是在当前国

内外产业加快向中西部地区转移的大趋势

下，西博会已经成为中国西部地区规模最

大、最具影响力的国际性经贸盛会之一。

借此盛会，华夏银行成都分行国际部派出

业务骨干，现场宣传“环球智赢”系列金融

产品，通过现场派发产品折页、解答客户疑

问等方式宣传华夏银行国际业务产品。

在十二届西博会上，华夏银行成都分行

国际业务部的骨干们不仅向客户详细介绍

了国际结算、进出口贸易融资、外汇担保、外

汇资金交易、组合产品、国内信用证、代理业

务和跨境贸易人民币结算等八大类 66 项产

品，还介绍了 8 个产品组合方案，即：帮助客

户抓住外汇市场有利时机，选择交易时机与

融资币种，获取增值收益的进口增利赢和出

口创利赢；利用多种工具规避出口交易风

险，帮助企业获取全程融资的融资避险赢；

帮助企业快速、全额、多币种汇款，满足汇出

汇款诸多需求的汇款速达赢；帮助中国企业

“走出去”，为对外工程承包、境外投资提供

综合服务的海外展业赢；利用外汇咨询、结

算和融资等一揽子综合服务，帮助外商投资

企业来华投资、开办实业的神州创业赢；利

用个人外汇组合产品，帮助留学人员或出国

劳务人员出国求学或务工的留学一站赢和

出国劳务赢。

依照人民币中长期升值预期，2013 年至

2015年华夏银行成都分行还将在扩大原有传

统结售汇、代付及押汇等产品的使用范围上，

大力发展本息保、跨境人民币结算等能对客

户产生汇差收益的产品，通过产品及产生的

附加值收益提高客户服务层次。

因为四川正着手打造五条万亿元产业

带，包括成德绵自内资航空航天、发电设备、

汽车、机床等装备制造业产业带，成德绵内广

遂电子信息技术服务产业带，成德资内宜泸

饮料食品产业带，成眉乐雅自泸宜遂南广达

化工及新材料产业带，攀西钒钛钢铁及三江

流域特色资源产业带。所以华夏银行成都分

行也将着力进军产业带中政府重点支持产业

和产业链中核心大型龙头企业。

通过对四川省重点打造的特色示范新

区，包括成都、德阳、绵阳、攀枝花建设国家

新型工业化产业示范基地，以及以电子信

息、重大装备、数字视听、钢铁钒钛等为特色

产业的示范新城区的批量开发，逐渐巩固华

夏银行成都分行国际业务的客户基础。

同时对于省政府加快“一极、一轴、一区

块”建设，即重点加快成都都市圈高端装备

制造业基地、高新技术产业基地、新能源产

业基地、生产性服务业基地的建设，华夏银

行成都分行将根据经营单位服务半径，着力

加快各个产业园区及工业园区的优势行业

的优质企业的开发，通过核心企业的链式开

发，真正服务贸易融资型中小企业。

对于成渝通道发展轴，华夏银行成都

分行将依托白酒行业特色平台，逐步拓展

以五粮液、泸州老窖、郎酒和剑南春、沱牌

为龙头的“白酒金三角”核心区的大型企业

的贸易融资业务。

今后华夏银行成都分行将本着服务西

部开发、服务中小客户、服务建设四川西部

经济金融高地的方针，提升服务质量、夯实

客户基础、丰富产品种类，力争实现“服务提

升、业绩提升、形象提升”的目标。

（作者系华夏银行成都分行国际业务部 宋鹏）

华夏银行国际业务助力西博会

■ 赵 飞


