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8 月 11 日，2012 雅力士全国挑战

赛大连站正如火如荼地进行。尽管已

进入了秋季，但这一风靡全国的专业

赛事却丝毫不减激情。大连赛区的

50 名高手齐聚西郊，在“金卡纳”赛道

上展开了一场驾技与胆识的较量，在

持续的轮胎撕鸣声和观众欢呼声中，

本站冠军也呼之欲出，来自大连本土

的选手王瑶以 2 分 26 秒 72 的出色成

绩加冕，夺得分站车王，他也将与亚军

和季军选手在年底前往广州，参加盛

大的年度总决赛，与来自全国的其他

18 名高手进行巅峰比拼，并有机会挑

战 CTCC（中国房车竞标赛）冠军车

手，赢取终极大奖。

本次金卡纳专业赛道专为雅力士

量身打造，对车辆的动力性、操控灵活

性、转弯半径、制动等性能都有着严酷

的考验。在比赛进行到尾声的时候，

“雅力士赛可达 RSR 车队”的职业车

手裴亮，为现场观众带来技惊四座的

极限驾控表演。雅力士在车手裴亮的

操控下，用近乎完美的表演赢得了在

场观众持久不衰的掌声，现场观众无

比兴奋。 （小 丽）

产业资讯

2012雅力士全国挑战赛
大连开战

志高空调：2012年是产业升级布局重要一年
2012 年冷年收盘在即，受国内经济增长放慢、房地产交

易量大幅下降等因素影响，国内空调市场年度低迷已成定

局。家电网行业中心对全国重点城市空调零售做过统计，

2012 年 1-5 月，国内空调市场零售量同比下滑 38.2%，零售

额同比下滑 34.2%。而今年海外市场，中国的空调行业同样

面临着黯淡的局面，海关数据统计，第二季度，空调出口同

比降低 8 个百分点。2012 年是行业内忧外困的一年，对志

高来说，却是产业升级布局中的重要一年。

技术驱动创新

一二级市场趋向饱和，三四级市场有待释放，空调行业

依靠价格战、渠道战去攻城掠地式的黄金增长期已经过去，

志高空调董事长郑祖义在 2012 年冷年开盘之时就判断空调

业正在进入一个调整时期。在这么一个特殊的过渡时期里

面，能否对空调业的发展做出准确的判断和适时的调整，对

未来企业前景有着决定性的影响。志高在 18 年能够迅速

壮大，是因为志高总能够在一个特殊的时间点做出正确的

选择。九十年代末期，当其它空调品牌普遍采用外购零配

件模式时，志高却开始大规模地建设自己的配套厂，使其

率先成为行业内拥有最完整产业链的企业，为后来实现发

展大跨越奠定坚实基础。当国内连锁大卖场兴起时，志高

在行业内首家实施“渠道双轨制”，从而抢先占据了渠道优

势；当企业发展到一定规模时，2009 年虽然国际金融危机

仍在蔓延，但志高空调果断在香港上市，成为一家“制造本

土化、营销全球化、资本国际化”的上市公司。

今年志高又面临着关键性的一年，在开年之际，志高空调

董事会做了重新调整，调整后的董事会成员都是“技术强人”。

现任董事长郑祖义是清华大学第一代制冷博士后，一直以来

承担着国家制冷领域的多个研究项目，被广东省政府评为优

秀节能个人。2005 年他加入志高，并带队开发出一系列市场

上颇具竞争力的产品。现任副董事长兼总裁黄兴科，先后担

任志高产业链多家企业总经理、志高采购中心总监。副总裁

林 则是志高多年的技术中心总监，属技术型专家；副总裁成

剑曾在日本留学，属海归人士，亦担任了多年的志高品质中心

总监及海外营销本部总经理等职务。就像当时行业人士所说

那样，志高技术当家，必定会更加倾向于以技术驱动创新的战

略布局，志高2012年从开年至今的发展印证了这一点。

谋定而后动

回顾 2012 冷年，各厂商为了应对行业不景气的状况使

出浑身解数，押宝于频繁的促销活动。行业人士表示：传统

的小恩小惠性促销已经难以让消费者心动。实际上，为了改

变行业不景气的局面，六月份节能惠民的电器推广政策再次

空降，政府对高效节能空调给予 180 元—400 元的补贴，即便

如此，市场上并没有出现人们期待中的空调抢购热。

沉寂的市场需要新鲜的事物进行刺激，在 2012 年，关注

空调行业的人都会注意到，志高在开年之时宣布推出全球首

款云空调，其后，云空调在各种展示场合中受到广泛喜爱和

关注，6 月份，志高在广州、北京、上海、重庆、佛山等五个城市

设置多个云空调体验馆。很多行业专家认为，云空调是今年

新产品中最大的亮点，如果志高以云空调的销售带动其他空

调产品，市场的反应肯定不小。郑祖义在接受媒体采访时曾

表示：云空调在销售前较长的时间里面，设立云空调体验馆，

供消费者体验了解，一方面是因为云空调具有无限的增值功

能，消费者完全发现它的魅力需要一个认识的过程；另一方

面，我们期待在消费者的体验中，收集广泛的评价意见，我们

根据消费者的反应去持续改进产品和进行更有针对性的市

场推广，这样我们才能取得更大的成功。

云空调的成功研发，让我们看到的是志高强大的技术

创新能力，云空调的推广我们看到的是志高务实精神、长远

的战略眼光及智慧的谋略。 （子 珍）

产业亮点

本报讯 8 月 19 日，由 KAB 全国推广办公室、恒源祥（集

团）有限公司共同主办的第二届“青年恒好”大学生公益项目

方案征集成果发布会在北京举行，湖南大学、哈尔滨工程大

学等高校的 10 个项目被评为优秀公益项目，福州大学、浙江

理工大学等高校的 10 个项目被评为优秀“编织吧”创业计划

书。来自全国 80 多所高校的代表参加了本次活动。

第二届“青年恒好”活动自 5 月 30 日启动以来，各高校大

学生积极参与。截至 7 月 31 日，在短短两个月时间内，活动主

办方就收到了来自近百所高校的280多份项创业项目计划书。

“公益创业（或称之为社会企业创业）已经成为全球青年

人创业的主旋律，创办企业不仅仅是为了盈利，更要和资源、

环境、社会责任、可持续发展等密切联系起来，这种创业理念

和商业模式深得当代大学生的喜爱。”KAB 全国推广办公室总

干事张坤说，举办“青年恒好”活动，不仅给各高校 KAB创业俱

乐部搭建了一个交流的平台，推进了 KAB 创业教育课程与创

业实践的结合，也让大学生充分认识到当前创业理念和商业

模式，引导其对自身职业规划或创业实践进行深刻思考。

恒源祥（集团）有限公司总经理陈忠伟表示，举办“青年

恒好”的初衷是“将社会责任的基因注入中国的未来创业

者”，“持续地为社会创造价值”是恒源祥作为一家 80 多年的

企业能够生存与发展的根基，对于恒源祥来讲，我们希望拿

出恒源祥最珍贵、也是我们内心最珍贵的价值观和我们未来

的创业者进行分享，如何为这个社会创造价值。

中国青年政治学院副院长、KAB 创业教育（中国）研究

所副所长李家华表示，第二届“青年恒好”活动不仅对优秀

项目进行奖励，还将对切实可行的“校园编织吧”项目进行

资金扶持，每个接受资助的项目将获得 5 万元，这对孵化大

学生创业是很重要的一步。

活动主办方有关负责人表示，在新学期开学后，活动

主 办 方 将 遴 选 优 秀 方 案 落 地，将 拿 出 50 万 元 资 助 10 个

“ 校 园 编 织 吧”，每 个 得 到 资 助 的 创 业 团 队，不 仅 会 得 到

资金的扶持，还将得到活动主办方 2 名创业导师的日常

创业实践辅导。 （冉 荷）

第二届“青年恒好”大学生公益项目方案征集成果在北京发布

产业平台

6 月底，第八代索纳塔全国 15 城市拥堵路段节油挑战赛

完美落幕，通过媒体招募来的近千位消费者中，有 478 位参赛

者挑战成功，平均成绩为 100 公里 6.21L，且全国冠军的最好

成绩仅为 100 公里油耗 4.28L，全面验证了第八代索纳塔在同

级市场杰出的低碳环保性能，成为汽车市场节油的热点。

城市拥堵路况挑战出如此低的成绩让人不得不佩服第

八代索纳塔的先进科技与节油性能，甚至让现场挑战者难

以相信。据悉，本次节油挑战赛，全程采用第三方油耗计来

记录油耗数据，有效地保证了比赛的公平公正性。

底气源于实力，第八代索纳塔的尖端科技与节油性能有目

共睹。在外观上，第八代索纳塔创新的“流体雕塑”设计不仅充

分体现出了韩系车时尚而富有动感的特色，同时流线型的车身

曲线，较好的空气动力学设计，使它在行驶中的风阻系数大大的

降低，这样在正常驾驶时的油耗都会低于其他的车型。

在动力上，第八代索纳塔 2.0L 发动机的最大功率高达

121 kW，最大扭矩 198N.m，采用了“θ-Ⅱ 双 CVVT 发动机”

及 6 速手自一体变速箱的黄金动力组合，完美的匹配实现

了充足动力与超低油耗的合二为一。

第二代θ发动机采用双 CVVT 可变正时气门技术，既可

实时调节进气门的开闭时机，又可调节排气门，双管齐下，

从而更大幅度地改善发动机的动力性和燃油经济性。同

时 ，第 二 代 θ 发 动 机 还 拥 有“VIS 可 变 进 气 歧 管 ”以 及

“DOHC 双顶置凸轮轴”等诸多先进科技，可使发动机在整

个转速范围内都能获得最多的冲量，提高进气效率，兼顾发

动机高转速时的大输出和低转速的经济性。

第八代索纳塔全系标配搭载的 6速手自一体变速箱，档位

多，绵密的齿比设定使车辆拥有更为顺畅的提速性能，不仅能够

带来更顺畅、平稳的动力输出，还能为发动机起到一定的节油作

用。且在手动模式下，6速变速箱可以更细腻地换档，行驶中对

各种路况的适应能力也会更强，驾驶者能细微地感觉到转速的

变化，从而对动力输出进行及时的调整，创造更低的油耗。

最后，不得不提及第八代索纳塔的科技配置，第八代索

纳塔是同级市场唯一一款全系标配的主动式 ECO 经济驾驶

模式系统的主流车型，时刻为驾驶者降低油耗保驾护航。

ECO 这 一 名 称 由 Ecology（环 保）、Conservation( 节 能) 和

Optimization（动力）合成而得，这也恰好符合现代汽车的造

车理念——即在不牺牲动力的前提下，不断追求更为节能环

保的汽车产品，以减少现代用户的用车成本，这也是所有汽

车企业未来造车方向的大势所趋。当驾驶者开启 ECO 模

式，车辆会自动匹配最佳挡位、转速以减少油耗，同时以指示

灯绿色、红色的变换，来提醒车主在驾驶过程中配合油门、刹

车等，使燃油经济性达到最佳效果。 （季 楠）

第八代索纳塔引领中高级市场低碳环保新风尚

日前，“骑士之旅·环越珠峰”大型自驾采访考察活动启

动新闻发布会在北京举行。本次活动由海马汽车与中国科

学探险协会、中国自驾游主流媒体联盟共同发起，将深入考

察珠峰周边地区的环境、生态、文化现状，并藉此向人类首

次登顶珠峰 60 周年致敬。继“丝绸之路 复兴之旅”与“万里

走黄河”后，海马骑士再次担任本次活动的全程指定用车，

与活动团队共同挑战环珠峰行走的壮举。

传承60年珠峰文化

人类与世界第一高峰——珠穆朗玛峰结缘已久。1953

年 5 月 29 日，来自新西兰的登山家埃德蒙·希拉里作为英国

登山队队员与 39 岁的尼泊尔向导丹增·诺尔盖沿东南山脊路

线登上珠穆朗玛峰，留下了人类首次成功登顶珠峰的纪录。

据悉，由海马骑士组成的“骑士之旅·环越珠峰”大型自

驾采访考察活动车队将于九月正式发车，取道拉萨、日喀

则、定日、樟木口岸等地，穿越喜马拉雅山脉，西出尼泊尔，

对珠峰周边地区的特色文化进行深入考察，为珠峰文化研

究搜集第一手资料，并以此呼吁社会公众关注珠峰文化，并

支持珠峰地区生态与文化环境的保护。

“珠峰所代表的文化内涵是多种多样的，”采访考察团

团长席威斌表示，本次活动将以珠峰文化为核心展开，“不

断挑战自我的登山文化、人与自然和谐共存的生态文化、中

尼互相融合的人文文化、藏地独有的圣山文化等等，都是我

们需要深入了解的内容。我们希望能把这些灿烂的文化结

晶展现在更多人面前。”

“硬派绅士”再战青藏高原

本次活动中，由海马骑士组成的活动车队将深入珠峰

周边地区，包括纳木错湖区、羊卓雍错、卡若拉冰川、珠峰北

坡大本营、喜马拉雅山脉高海拔区等等，用时 25 天，总行程

长达 6000 公里，平均海拔更高达 4000 米以上，将是一次条

件极端恶劣、路况极端复杂的旅程。

从 2010 年的“丝绸之路 复兴之旅”，到 2011 年的“万里

走黄河”，再到 2012 年的“环越珠峰”，海马骑士屡次担任大

型长途行走考察活动的全程指定用车，成为其性能与品质

的最佳证明。而本次环珠峰行走，也是海马骑士第二度对

青藏高原发起挑战。

早在去年的“万里走黄河”大型自驾采访考察活动中，海

马骑士就曾深入青海，造访海拔 4610米的黄河源头牛头碑，并

以此为起点，行走 7726 公里抵达东营黄河出海口，实现高原、

山地、草原、沙漠、丛林、滩涂的“全地形征服”，为海马骑士的行

走之路写下浓墨重彩的一笔，并赢得了“硬派绅士”的美名。

本次再战青藏高原，海马骑士迎来更加严酷的考验。平

均海拔 4000 米以上，最高海拔高达 5250 米的连续行走，加上

高原的低氧环境、高紫外线、巨大的昼夜温差等恶劣条件，让

本次行程成为海马骑士上市以来规格最高的产品性能检验。

随着“骑士之旅·环越珠峰”正式启动，采访考察团队与

海马骑士将进入紧张的备战阶段。有着数次大型长途考察

行动的证明，海马骑士的产品实力毋容置疑。本次向更高

级别的旅途挑战，将成为海马骑士的又一强大品质保证书，

并为其积累下更加坚实的产品口碑。 （魏 勇）

“骑士之旅·环越珠峰”大型自驾采访考察活动正式启动

佛山市住建局 10 日公布数据显示，7 月佛山楼市量价齐

跌，成 交 套 数 为 6089，成 交 均 价 7415.34 元/㎡，环 比 降 幅

3.96%。同时，根据佛山各区建设局公布数据统计，8 月第一

周，佛山禅城、南海、顺德三个主要销售区共成交商品房 1294

套，其中顺德领跑全市，成交 593 套，整体销量未见明显反

弹。同时，记者了解到，不少楼盘 8 月未有新货推出，在售的

仅是少量尾盘，而计划在 9 月推新货的楼盘为数不少。

据佛山搜房网统计，今年 8 月底佛山楼市预计将有 17 个

项目陆续开盘，万科、保利、凯德等品牌房企也发力推货，抢夺

下半年市场。但另据统计，8月推货的主要集中在镇街低价项

目，预计将继续拉低整体销售均价。而禅城、南海区 8 月新货

不多，长信银湾、风度广场等新盘都定于在 8 月中下旬开放样

板房，目前大热的南海千灯湖板块，仅招商地产的依云天汇有

少量大户型在售，富丰新城也仅在销售剩余部分刚需小户型。

8 月中下旬至 9 月初，预计佛山将有 24 个楼盘入市，其

中禅城 7 个，南海 7 个，顺德 9 个，高明 1 个，刚需盘占 15 个，

可见刚需仍唱主角；但改善型楼盘量也在放大，约占 3 成。

从统计情况来看，万科、保利、碧桂园、招商等一线房企占主

导地位，且不乏高端豪宅入市。而刚需户型预计占总量的

60%以上，主要分布在禅城及南海，如禅城有依云上城、保

利香槟花园、盛南新都，都将在 8 月底开放销售中心或样板

间；南海的长信银湾、风度广场也定于 8 月中下旬开始接待

看房客，这些新楼盘大部分目前尚未定价。部分在售楼盘

也将在这一时段再推部分新房源，如千灯湖板块的富丰新

城将在 9 月推出 90 套两房刚需小户型，面积在 88 平方米左

右，均价约 9000 元/平方米。

从佛山五区国土城建和水务局网站看到，禅城、南海两

区在 8 月有土地密集出让。千灯湖板块更拍出新地王，近

日，由万达地产拍得的佛南（挂）2012—027 地块是上半年的

总价地王，总价达 20.36 亿元。此外，由佛山市华鸿实业投

资 有 限 公 司 、广 东 坚 美 铝 材 集 团 共 同 拍 得 的 佛 南（挂）

2012—029 地块与万达广场地块的楼面单价极为相似，为

3820 元/㎡。该地块位于金融高新 A 区，为商服用地。两大

地王楼面单价接近 4000 元/㎡，有业内人士预测，这两大地

王令千灯湖板块楼盘价值看涨，一旦地王建成开盘，预计将

直接拉动这一区域的成交量及楼盘均价。 （魏 勇）

在发布了以 Apple Docking 接口

连 接 苹 果 设 备 的 i 锋 E2343FI 之 后 ，

AOC 在 7 月底推出了最新产品“刀锋

Ⅲ-MHL”。此次上市产品为 23 寸的

E2357FM/BS 和 27 寸 的 I2757FM，在

“ 刀 锋 Ⅲ ”系 列 的 成 功 设 计 上 加 入

MHL 智联功能，满足了安卓智能设备

用户的外接需求。

“刀锋Ⅲ-MHL”和刀锋Ⅲ有着同

出一脉的外形设计，以及出众的显示

性能，凭借“薄窄特享 智领‘锋’行”的

功能特点，刀锋Ⅲ-MHL 满足了安卓

移动设备用户在外接应用上的需求，

而 AOC 在智能移动市场上也进一步

完善了产品线。

刀 锋 Ⅲ -MHL 最 突 出 的 特 点 是

具 备 MHL 智 联 功 能 。 兼 容 常 用

Micro-USB 接口，同时可为移动终端

设备充电。由于不需要独立的转接

盒，“刀锋Ⅲ-MHL”在连接和信号处

理 上 更 加 快 捷 。 只 需 通 过 附 送 的

MHL 连接线与 MHL 移动设备相连即

可，并支持即插即用。

在 MHL 智联使用过程中，“刀锋

Ⅲ -MHL”E2357FM/BS、I2757FM 会

显示和移动设备一模一样的内容，实

现竖屏/横屏同步。在画面尺寸和分

辨率大幅度提升之后，用户可以得到

更好的观看质量、引人入胜的画面细

节。“刀锋Ⅲ-MHL”还内置多媒体音

箱，优化 MHL 输出的音频效果，为消

费者提供原汁原味的声画体验。

（李 伟）

AOC刀锋Ⅲ-MHL
显示器上市

随着中国汽车市场不断成熟、消

费者越来越挑剔以及燃油价格不断上

涨，搭载涡轮增压发动机的“T 动力”

车型因为动力强劲、油耗低而越来越

受到中国消费者的欢迎，对那些喜欢

开 SUV、但又对高油耗望而却步的消

费者来说尤其如此。“T 动力”车型的

流行给那些掌握了涡轮增压发动机技

术的汽车企业提供了市场机会。SUV

专家——华泰汽车也借此扩大了自身

在 SUV 市场的竞争优势。该公司不

久前在国内率先推出搭载汽油、柴油

涡 轮 增 压 发 动 机 的“ 双 T 动 力 ”

SUV—— 宝 利 格 智 汇 版 ，凭 借 十 年

SUV 制造经验和最新技术，宝利格智

汇版对国内中高端 SUV 市场产生了

强烈冲击。 （天 行）

宝利格智汇版
突袭SUV市场

遗失声明
《磁共振成像》杂志社有限公司不
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佛山8月楼市继续走低 金九银十或蓄势待发


