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二连浩特将扩大中蒙俄
经贸洽谈会规模

■ 本报记者 范丽敏

“在欧债危机蔓延、中国经济增速放

缓的趋势下，拥有千亿元市场份额的礼品

行业，已不可避免地将面临全行业洗牌。”

在日前举办的第二十六届北京国际礼品、

赠品及家庭用品展览会上，来自中国礼仪

休闲用品工业协会的李先生向记者表示。

礼品市场是个大市场

“近年来，在市场需求的推动下，礼品

行业正以超乎想象的速度扩张。”泰誓集团

北京办事处业务主管沈庆武告诉记者，有

多少中国人过生日，有多少节假日，有多少

商务机遇，就有多大的礼品市场。

中国礼品产业研究院应用国家统计

局 、商 务 部 、行 业 数 据 对 礼 品 行 业 进 行

了 个 体 与 团 体 分 类 统 计 测 算 ，数 据 显

示 ：个 体 的 年 礼 品 需 求 在 5055 亿 元 ，团

体的年礼品需求在 2629 亿元，相加得出

目 前 国 内 礼 品 市 场 的 年 需 求 总 额 在

7684 亿元左右。

更 有 前 瞻 产 业 研 究 院 发 布 的

《2012-2016 年中国礼品行业市场前瞻与

投资战略规划分析报告》显示，截至 2011

年年底，全国礼品市场的年销售额预计将

达到 13000 亿元。全国现有近 1 万家礼品

生产企业，10 万家礼品公司，每年生产和

销售近 1 万种不同门类的产品，如果算上

每年生产的各种收藏品或相关产品，礼品

品种超过 10 万种。

据 沈 庆 武 介 绍 ，不 仅 国 内 礼 品 市 场

庞 大，国 外 主 要 礼 品 消 费 国 的 礼 品 也 有

70%至 80%来自中国。其中，美国、德国、

日本等国家和地区近一半的礼品都从中

国 进 口 ，特 别 是 刺 绣 、中 国 画 、首 饰 、漆

器、陶 瓷 刀、茶 具、数 码 相 框 等 产 品 尤 为

畅销。

“随着礼品市场的发展，如今礼品已经

不是以往呆板的点心、烟酒、水果这‘老三

样’了，取而代之的则是健康、时尚、个性的

产品。”沈庆武对记者说。

“ 礼 品 的 演 变 是 老 百 姓 生 活 水 平 飞

速提高的鲜明写照，从烟酒到保健品，再

到 当 下 个 性 飞 扬 的 时 尚 品，礼 品 被 贴 上

了时尚、乐活、环保的标签。在礼尚往来

的 背 后 ，更 包 含 着 送 创 意 、送 品 位 的 心

意。”展会主办方励展华群总经理杨光远

如是说。

记者在展会上看到，时尚、乐活、环保

的礼品可谓比比皆是。比如德国米技炉带

来了多款最新产品。

“ 很 多 购 房 者 在 装 修 中 都 会 考 虑 使

用 开 放 式 厨 房，这 对 厨 具 的 要 求 是 非 常

高 的 。 但 是，很 多 抽 油 烟 机 无 法 很 好 地

控制油烟。”德国米技炉北京地区的销售

负 责 人 王 强 表 示，德 国 米 技 炉 采 用 的 是

德 国 最 新 的 智 能 精 确 控 温 技 术，保 障 加

热 器 皿 均 匀 受 热，减 少 因 加 热 器 皿 的 热

量聚集而产生的油烟。

电商纷纷介入

2009 年 ，全 球 金 融 危 机 影 响 了 传 统

礼 品 市 场 的 发 展，一 批 传 统 礼 品 企 业 开

始 采 取 集 约 型 经 营 模 式，进 军 电 子 商 务

领域。

据相关机构统计，2009 年，中国就冒

出 了 近 4000 家 垂 直 的 B2C 网 站 ，预 计

2012 年还会有上万家电子商务新生力量

加入。

记者了解到，国内一线电子商务网站

淘宝、当当、京东等也有意拓展个人礼品

业务。

针 对 这 种 新 兴 的 商 业 营 销 模 式 ，易

观 国 际 一 位 不 愿 具 名 的 分 析 人 士 认 为：

“ 礼 品 网 购 的 商 业 模 式 在 本 质 上 是 B2B

模 式，即 满 足 的 是 企 业 的 客 户 维 系 的 需

求，但 是 它 与 一 般 的‘ 企 业 对 企 业’的 服

务 不 同，因 为 礼 品 最 终 被 送 到 了 个 人 手

里，是一个 B2C 的过程，它强调的是顾客

体 验 的 附 加 服 务，企 业 可 以 根 据 自 己 的

需求定制个性化礼品册赠送给客户或者

员工。”

洗牌已不可避免

“虽然中国礼品市场庞大，但中国礼品

经营企业主要以民营企业为主，且普遍处

于小作坊经营阶段，无论是生产、经营环

节，都缺乏大品牌的规模化经营思路。”李

先生认为，长期以来，没有重量级的知名品

牌甚至国际品牌，是中国礼品行业的一大

遗憾。

李先生认为，在当前经济下滑的形势

下，一些大企业利润下降，中小企业惨遭

淘汰，行业内部问题逐步凸显，传统经营

模式受到挑战，礼品行业改革和创新刻不

容缓。

采访中记者发现，令人担忧的是，礼品

业到目前为止还没有自己的行业标准，现

在仅是按照产品原来所属的行业标准。比

如晶体石膏灯，它可以当作礼品，但同时它

也是一件家居饰品，而现在只能按照家居

饰品的相关标准进行生产。

作 为 一 个 独 立 的 行 业 ，礼 品 行 业 制

定 标 准 是 件 必 然 事 情 。 一 项 调 查 显 示，

有 57.1% 的 企 业 认 为 礼 品 业 未 来 最 大 的

障碍是行业标准不规范。

对此，李先生认为，体系化、品牌化是

未来礼品行业发展的必然趋势。他建议，

礼品业应该开拓细致而多元的营销渠道，

更新营销理念，使生产厂家与采购商尽可

能优势整合。

礼品行业面临大洗牌

本报讯 日前，记者从内蒙古自治

区商务厅和内蒙古二连浩特市政府获

悉，“2012·中国二连中蒙俄经贸合作洽

谈会”将于 9 月 10 日至 12 日举办。

据二连浩特市政府相关负责人介

绍，本届洽谈会由开幕式、商品展洽、经

贸论坛、项目推介和大型明星演唱会五

大板块组成。洽谈会期间，将围绕中蒙

俄通关便利化、文化旅游合作、矿产资

源合作开发、基础设施建设等三方共同

关注的问题展开研讨，同时还将安排中

蒙、中俄圆桌论坛。此外，项目推介活

动将分别安排蒙方专场、俄方专场和中

方专场。

为扩大洽谈会的规模，本届会议主

办方拟邀请中国企业 270 家、蒙方企业

60 家、俄方企业 30 家。室内展览面积约

7000 平方米，预设展位 350 个，计划分配

给蒙方 60 个展位、俄方 30 个展位。室外

展览面积约 2 万平方米，包括室外汽模

馆 4800 平方米。 （季春红）

本报讯 记 者 近 日 从 有 关 方 面 获

悉，国庆期间，广西柳州节庆活动异彩

纷呈，包括柳州国际水上狂欢节、柳州

国际奇石节、中国侗族多耶节、中国芦

笙斗马在内的独具柳州特色的节庆活

动将逐一亮相。

其 中 ，柳 州 国 际 水 上 狂 欢 节 紧 扣

“狂、动、水”三大主线，突出“新、奇、特”

三个亮点，极具国际性、创意性、参与性、

趣味性及互动性。此外，柳州开元寺的

佛教文化节、中德啤酒摇滚音乐节、“让

我们走吧”大型运动时尚模特秀等都将

成为亮点活动，让游客领略狂欢节的柳

州风情、柳州韵味。

据介绍，以“壮歌、瑶舞、苗节、侗楼”

为特色的少数民族风情是风情柳州的独

特魅力所在。 （龙 文）

国庆期间
柳州节庆活动异彩纷呈
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本报讯 记 者 近 日 获 悉，由 中 国 贸

促会、中国贸促会汽车行业分会、中国

汽车工业协会、中国汽车工程学会、中

国汽车工业进出口总公司和大连市人

民政府共同主办，中国贸促会大连市分

会、中国国际商会大连商会和大连保税

区管理委员会承办的 2012（第十七届）

大连国际汽车展览会将于 8 月 22 日至 8

月 26 日在大连星海会展中心和大连世

界博览广场举行。

本届展会将有来自美国、德国、英

国、法国、意大利、日本、韩国等 12 个国

家和地区的汽车品牌参展，展会规模超

过 12 万平方米，参展车辆超过 1200 辆。

今年大连车展首次让顶级豪车、房

车、改装车、游艇同台亮相，开创了中国

车展先河。

本届展会的国内汽车参展品牌档次

为历届之最。国内最知名的汽车集团上

汽、一汽、东风、广汽等都将携旗下品牌

全面参展。

组委会联合参展厂家、经销商将推

出一系列车展专享优惠，部分车商还将

推出车展限量特价车，除了平常的价格

优惠外，还将有额外的车展现金优惠和

大礼包赠送。

本届汽车展以展会为平台，弘扬汽

车 文 化 ；以 汽 车 文 化 为 载 体 ，推 广 展

会。展会期间，还将重点推出汽车摄影

大赛、十佳车模评选活动等系列文化活

动，展示汽车精品，传播汽车文化，引导

汽车消费。 （马希明 潘家传）

第十七届大连国际汽车展
参展品牌档次创新高

8 月 14 日至 17 日，在第二十六届北京

国际礼品、赠品及家庭用品展览会（以下简

称北京礼品展）上，记者发现，无论是中国

的传统工艺品还是日本的家居用品，都散

发着浓浓的艺术气息。

据主办方介绍，本次展会展出面积达

4.9 万 平 方 米，规 模 超 过 以 往 任 何 一 届。

在中国国际展览中心 8 个展馆中，1000 余

家海内外厂商各秀风采，而 1 号馆二层首

度开辟的“中华礼物精品展示区”尤为引

人关注。

中国传统工艺品受热捧

在采访中，开实体店的罗女士对记者

表示，这是她第 5 次参加北京礼品展了。

在看到中国传统工艺品亮相本次展会后，

罗女士欣喜地表示，传统工艺品虽不像数

码电子产品那么新鲜有趣，但它们散发出

的艺术气息和历史古韵令很多人着迷，尤

其这几年怀旧风的兴起，让更多年轻人喜

欢上了传统物件。

据主办方励展华群介绍，中华礼物精

品展示区展出的传统工艺礼品包括江苏

宜兴紫砂、景德镇陶瓷、浙江龙泉刀剑和

青瓷、江苏镇湖刺绣以及苏州核雕等几大

类别。

宜兴紫砂壶位列茶具之首，因造型典

雅而备受追捧。近年来，紫砂壶更是在大

师手下多了几抹亮色，不久前与“神九”一

同遨游天宫的“国傲”紫砂壶就是代表。如

果在你地中海田园风格的居室里摆上一把

新派紫砂壶，便会立刻呈现出清新优雅的

艺术范儿。

展 会 相 关 负 责 人 表 示 ，亮 相 此 次 北

京 礼 品 展 的 宜 兴 紫 砂 都 有“ 身 份 证”，通

过 了 当 地 质 检 部 门 的 审 核，观 众 可 在 此

尽情欣赏品鉴，放心收藏，不必为诚信问

题而担心。

展 会 期 间 ，励 展 华 群 与 中 国 工 艺 美

术学会共同举办了中国工艺美术精品大

师 赛，邀 请 到 国 家 级 工 艺 美 术 大 师 担 任

评 委，为 精 品 把 关 。 另 外，“ 中 华 礼 物 目

录”首发仪式、工艺美术精品现场制作表

演等活动也都颇具看点。

日本家居用品受关注

今 年 是 中 日 两 国 邦 交 正 常 化 40 周

年，主办方与日本贸易振兴机构合作，共

同组织邀请了约 100 家的日本优秀礼品

生产企业，以展团的形式出席北京国际礼

品展，带来了富有显著人文特色的经典工

艺、创新科技、新潮设计与环保理念的精

品，为中国消费者带来了更多美好的生活

选择，进一步促进了中日两国的经济贸易

投资交流。

据 悉 ，本 届 展 会 不 仅 帮 助 日 本 中 小

企 业 在 中 国 开 拓 市 场，更 能 扩 大 两 国 人

民 在 礼 品 、文 化 方 面 的 交 流 ，为 观 众 提

供 零 距 离 感 受 亚 洲 高 端 品 质 生 活 的 体

验平台。

据记者观察，日本企业的展台前有很

多观众驻足观看，展出的产品覆盖厨具、室

内装饰、日用品、流行服饰、时尚杂货、卫浴

清洁用品、美容健康用品等各类家居用品。

健康品质和安全性，是日本礼品的最

大特色。在此次展出的六大系列产品中，

具有艺术设计风格的各类西式餐具、玻璃

器 皿，彰 显 日 本 传 统 手 工 工 艺 的 锤 起 铜

器、清水陶瓷器、柿釉陶瓷器、工艺钵碗和

茶壶等，以及富有浓郁日本民俗文化的平

安画卷五彩小酒杯、环保树脂漆器、螺钿

工艺品、彩漆玻璃等，都拥有天然环保的

材质、百年沉淀的经典品质，宛如一件件

艺术品。

北京礼品展散发浓浓艺术气息

■ 本报记者 舒 畅
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