
日前，以“SN，全欣升级 冠军之选”为

主题的 2012 马石油欣腾 SN 升级新闻发布

会在深圳盛大举行。位列世界五百强的石

油集团马石油面向中国市场，隆重推出 SN

级别的欣腾系列产品，同时发布品牌新主

张——“为赛道而生，F1 冠军之选”。

马石油贸易（中国）有限公司总经理李

启邦热情致辞，“马石油润滑油国际（PLI）

是由具有百年历史的 FL SELENIA 和马石

油润滑油部门组成，百年征程成就卓越品

牌。”他表示，作为梅赛德斯-AMG-马石油

F1 车队科技合作伙伴，马石油以领驭世界

的润滑技术，帮助车手在竞争激烈的比赛

中领跑赛道。“本次推出的 SN 级别欣腾系

列产品便是孕育于马石油与 F1 车队的合作

过程中，融入最尖端的 F1 润滑技术, 能够时

刻保护引擎处于巅峰状态，并且提供全方

位的卓越润滑保护。”

马石油贸易（中国）有限公司技术部高

级经理和昆仑为我们介绍新品的技术优

势。“SN 级别欣腾系列产品，满足并超越

API SN 和 ILSAC GF-5 行 业 标 准 的 严 苛

要求，采用全合成基础油和新一代的环保

添加剂，产品性能全面提升，能更有效地控

制油泥和积碳生成，有效防止油品氧化，长

时间保持油品粘度的稳定，具有更强的油

膜保护性能和清洁性能，大大提升燃油经

济性，帮助引擎发挥最大的效能，令车主享

受更加愉悦顺畅的驾驶体验。

当欣腾家族成员“欣腾 5000”、“欣腾

3000”SN 级别新产品纷纷登场亮相时，会

场响起雷鸣般的掌声。随后一辆造型别致

的冰雕赛车出场，马石油贸易（中国）有限

公司总经理李启邦先生、市场部总监邓烨

共同为赛车注入欣腾 SN 级润滑油，意喻

着欣腾 SN 的强劲动力，将助力赛车发挥

最佳性能。

依托 F1 赛车先进科技，马石油站在润

滑技术前沿，紧握市场脉搏，强势推出 SN

级别欣腾系列产品，为中国用户提供更环

保、优质、高效的润滑选择，这对润滑油行

业转型升级有着积极的促进作用，也必将

助力欣腾 SN 级产品在未来高端润滑油市

场引领风骚。 （刘玉垚）
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10 年 前，女：“ 对 不 起，我 不 会 喜 欢 你

的，你不要再坚持了。你这就好比拿二十几

万元就想开一台宝马回家，但事实上，根本

没有任何一家汽车行愿意卖给你，有意思

伐？”男生听后默默走开。10 年后，在一个

豪华车厂商办公室里，我听到一名销售领导

给我讲述了这个故事。

这是网上的一个段子，当然只是个玩

笑。但十年间豪华车价格的巨大变化，却是

事实。以往，豪车只是富人身份和地位的象

征，是平民眼里难以企及的奢侈品。但自

2011 年开始，车市爆发的豪车降价潮，却让

普通消费者用 5 年前只能买中高级车的预

算将一台豪车开回家。

毋庸置疑，豪车价格下降意图“飞入寻

常百姓家”的举动，一石激起千层浪——有

调查显示，不少消费者原本的购车计划受到

冲击，部分“冲动型”消费者甚至表示已放弃

原本看好的中高级车，转投“豪门”。

对 此 ，有 人 不 禁 拍 案 ：豪 车 降 价 狂 潮

来袭，紧随其后的中高级车受到最直接的

挑战，中高级车将再无立足之地。

事实是否真的如此？笔者并不这么认

为。豪车降价，固然会冲击中高级车市场份

额；但与豪车相比，中高级车也自有其不可

替代的优势。

首先，豪车的品牌魅力确实难挡，但入

门级豪车近乎“裸奔”的配置，以及购车后随

之而来的高昂保养费用等，让许多理性而成

熟的消费群体在“豪门”诱惑面前，冷静却步。

其次，部分主流中高级车产品力、配置

不仅可媲美豪车，还凭借灵活的产品升级，不

断满足消费者对丰富配置等产品力的需求。

以近年表现节节攀升的东风日产天籁

为例，就产品力而言，其集欧系车的操控与日

系车的人性舒适于一身，实力可谓出众。

操控方面，天籁的“VQ+CVT”铂金动

力组合，以最顶尖的技术，深切贴合当下消

费者对操控的需求。而舒适方面，天籁是市

场与消费者公认的“舒适之王”。三维超静

音工程、三重减震系统、BOSE 顶级音响、超

大型全景天窗等成就的极致舒适，早已达到

甚至超过豪华车的舒适水平。

与此同时，凭借对市场和消费者需求的

深刻洞察，东风日产不断提升天籁的产品实

力，为消费者带来更好的产品。例如，为满

足消费者对安全的需求，天籁推出“云安全

系列”，以创新的“信息安全”迎合消费者的

内在诉求：在 CARWINGS 服务中心的系统

支持下，为车主实现了“遇险自动救助、非法

入侵警报、车辆定位追踪”三大功能。

新 天 籁“ 云 安 全 系 列”，通 过 对 安 全、

舒 适 配 置 的 升 级，以 及 对 服 务 的 创 新，不

仅 将 继 续 引 领 中 高 级 车 市 场 的 发 展 趋

势，也 完 美 演 绎 了 中 高 级 车 的“ 舒 适 价 值

进化论”。

当前，中高级车的消费标准不断升级，

安全已成为人们购车时的重要考虑因素。

在此背景下，新天籁“云安全系列”创新的

“信息安全”无疑迎合了消费者的内在需求：

在 传 统 的 主 、被 动 安 全 基 础 上 ，凭 借

CARWINGS 服务中心的系统支持，实现了

“遇险自动救助、非法入侵警报、车辆定位追

踪”三大功能。

东风日产副总经理任勇表示：“‘云安全’

不仅是一个安全理念，更是业内最领先的安

全平台。新天籁‘云安全系列’的‘信息安全

’，结合优异的主、被动安全，将让更多消费

者享受到全时全方位的安心保障。”

在“信息安全”上，“云安全系列”凭借

CARWINGS 服务中 心 的 后 台 支 持 ，为 消

费者提供“全程监护”的增值服务：当车辆

出现异常时，服务中心将主动提示新天籁

车 主，随 时 随 地 确 保 行 车 安 全；当 车 辆 遭

遇 拖 吊、入 侵 等 异 常 情 况 时，服 务 中 心 会

即时向车主发出预警通知；而针对可能发

生 的 各 类 意 外 ，服 务 中 心 会 向 车 主 提 供

SOS 紧急救援、气囊触发自动求助等相对应

的救援服务。

除“信息安全”外，“云安全系列”的主、

被动安全配置，也全面领先同级车型。在主

动安全上，High-μ超高摩擦力刹车装置的

使用，保证了新天籁的稳定性，为驾驶者与

乘客带来全程无忧的安全保障。在被动安

全上，新天籁不仅突破性采用了 UHSS 高强

钢，更在同级车中率先采用 980Mpa 超强钢，

大幅提升了车体的抗冲击力。

基于对新天籁“云安全系列”安防技术

实力的信心，东风日产此次还推出了业内首

创的“CARWINGS 盗抢无忧”服务：凡新购

带 CARWINGS 功 能 的 新 天 籁 ，在

CARWINGS 服务有效期内，无需另外付费，

就可获得 CARWINGS 一年免费服务以及

与整车同等价值的盗抢无忧的服务承诺。

这意味着东风日产将对“云安全系列”承担

盗抢风险，为消费者提供了一份切实可靠

的财产安全承诺。

再次，中高级车的品牌形象不断提升，

这从一定程度上满足了对品牌十分看重的

消费者的需求，比如上文提到的天籁。随着

东风日产近年来企业、产品、渠道的协同作

战，其品牌价值正在不断提升，获得了市场

和消费者的广泛认可。

面对豪车降价攻势，中高级车市必定受

到影响。但中高级车市场上如天籁这样的

实力派车型，正凭借实打实的产品力、越发

豪华的配置以及不断提升的品牌价值，正面

抵挡豪车降价的冲击，在竞争激烈的车市牢

牢地扎下了根。天籁的表现，值得大多数中

高级车型借鉴。 （姜劲松）

近期，家电行业被曝出滥用家电能效标识

的灰色产业链，这一事件不但引起了消费者对

于家电能效标准的关注，也让人们对家电的节

能功效有了新的认识。面对节能家电补贴以

及阶梯电价等政策变化，商家的动作各不相

同，而一批值得信赖的品牌仍坚持以民为先，

为消费者提供放心的家电产品。LG 电子作为

全球家电领先品牌，就一直以领航者的姿态为

推动绿色产业发展做出努力。从品牌的环保

理念到绿色节能产品，LG 凭借其国际视野和

创新能力，在行业内竖起了坚实的绿色标杆。

践行环保 LG家电创领节能风潮

在和日常生活息息相关的家电行业，产品

的节能功效更是影响到消费者品质生活的关

键之一。作为全球家电领先品牌——LG 早在

10 年前，就制定了“拥有绿色，拥有美好生活

（Life’s Good When It’s Green）”的绿色经济计

划，并积极投身其中。不仅从终端产品上贯彻

环保理念，在产品的生产、物流、销售等商业环

节也在一点一滴地落实环保行动。

据了解，LG 电子在集团内部特别成立了

生态设计委员会，以帮助企业的绿色管理体

系建设。每半年举行一次全体委员会议，以

促进对环境问题更多的积极响应。在该委员

会的统一管理下，LG 拥有了一套成熟的环境

管理系统，不仅在公司内部对产品生产、员工

绿色教育进行把关，而且对公司外部的供应

链、物流等进行严格的绿色管理，从而保证公

司在绿色环保方面的领先性。

节能至上 核心技术把握先机

LG一直致力于成为环保的制造业领袖，绿

色经济计划是实现这一愿景的重要策略之

一。无论从产品终端，还是生产销售管理，LG

电子都在践行环保的理念。无论是核心动力还

是功能设计，LG家电的节能功效都堪称卓越。

在终端产品上，LG 电子秉承环保第一的

理念，推出了一系列节能冰箱和洗衣机等明

星产品。在耗能大户冰箱产品上，LG 多门冰

箱开发了一种在业界居于尖端的变频专利技

术线性变频压缩机。相较于传统变频压缩

机，线性变频压缩机在省电节能、降低噪音、

控温制冷和使用寿命等方面都要更胜一筹。

而对于洗衣机而言，电机就是它的“心

脏”。传统的电机与内桶旋转中心不一致，它

是通过皮带带动进行工作，由此产生十分大

的震动。

LG 洗衣机采用 VDE（属于德国电气工

程师协会的测试/认证机构）唯一认证的 DD

变频直驱电机，DD 变频直驱电机直接作用

于内桶的中心，电机、飞轮盘、皮带三个部件

在工作时同心旋转，因为没有皮带带动电机

和飞轮盘的工作，这样便有效减少了部件间

的摩擦噪音、以及滚筒与其他部件的碰撞力

度，从而大大降低了洗衣机运作过程中发生

的震动。DD 变频直驱技术实现了电机直接

驱动内桶，彻底替代了传统洗衣机用皮带与

皮带轮带动洗涤装置的传动方式，这种传动

方式，实现了电机动力的直接输出，最大限度

减少了电机运转过程中无谓的能量损耗，使

电机效能最大化。

得益于强有力的核心技术，LG 家电相较

其他品牌的家电更加稳定，效率更高。而在

功能设计方面，LG 家电一如既往地秉承了人

性化的设计，在功能的贴心程度不断增强的

基础之上，其节能功效也在不断提高。

贴心功能 LG冰洗产品各具特色

LG“门中门魔力空间”冰箱通过在冰箱

大门上附着的一个小门，双倍扩大了冷藏室

门吧的储物空间，容积是普通吧台的 2.5 倍，

相当于在冰箱门上隐藏了一个迷你冰箱。这

种设计不仅能够避免食物之间的味道互相影

响，方便常用物品的存取，更重要的是减少开

启冰箱大门的次数，减少冷气外溢，避免压缩

机的频繁启动，省电又节能。

绿色与健康始终相伴，LG 带有“门中门

魔力空间”功能的冰箱还设有“99.99%除菌过

滤器”，为消费者的身体健康保驾护航。经检

测，冰 箱 是 单 位 面 积 细 菌 量 最 多 的 家 用 电

器。而具有“99.99%除菌过滤器”功能的 LG

冰箱，经中国家电研究院认证，通过 4 层过滤

网在 60 分钟内对大肠杆菌、金黄色葡萄球菌

的除菌率高达 99.99%，强效净化了冰箱内部

的空气。而 LG 洗衣机的高温蒸汽功能也在

除菌防敏等方面都做出了重要的突破，95 度

高温除菌功能可有效去除大肠埃希氏菌及金

黄色葡萄球菌，提升全家衣物的“安全级别”。

而 LG“6 种智能手洗”洗衣机也让消费

者可以同时享受手洗的干净和机洗的快捷，

该款产品可以模拟“洁净敲、强净搓、穿透挤、

浸透揉、舒缓摇、蓬松解”6 种手洗动作，衣物

像妈妈手洗的一样干净。并且，该款产品可

根据衣服的材质，对洗涤时间、动作和力度进

行科学调整，并从 6 种动作中智能组合出最适

合衣物的洗涤模式，既保证了洁净度，又很好

地保护了衣物，让消费者轻松享受洁净空间。

“在全球范围，绿色环保的健康生活理念

已经得到了广泛的认同。企业只有在创造商

业价值的同时践行企业社会责任，才能持续

地在竞争激烈的市场中保持优势。”LG 电子

大中华区家电/移动通信执行总裁宋教瑛表

示。“在可持续性、环境责任和以客户为中心

的理念指引下，LG 将着眼未来，从产品终端，

到生产销售管理，在绿色环保方面践行企业

社会责任。” （莫 欣）

豪车价格下沉 中高级车市何去何从？

马石油欣腾SN全新升级 成就F1冠军之选

继北京、上海相继推出汽车限购政策

之后，今年 7 月 1 日，广州也推出购车限牌

政策，对于汽车消费的限制变得更加严格，

而通过二手车置换购得新车将成为众多消

费者的重要选择之一。作为 SUV 市场上

的翘楚，全新 CR-V 的置换率高达 10.7%，

远远高于行业平均水平。

有业内专家分析称，今年 SUV 市场的

火爆是多重因素影响的结果，其中，车主换

购和增购是主要推动力。近几年，随着中

国第一批汽车消费者进入换购、增购期，一

群懂车、消费能力强的“资深”消费者进入

市场，档次更高、功能更多样的城市 SUV

车型成为他们的首选目标，全新 CR-V 的

热销无疑就是其中一个典型的例子。

为了回馈CR-V车主长期以来的支持和

信任，在7月1日至9月30日之间，东风Honda

开展“刷新喜悦‘友’礼相荐”活动。活动期间，

东风Honda老车主增购、换购任意车型，将获

赠1年3万公里延保服务；所有Honda品牌老

车主，置换思铂睿将获赠2000元油卡，置换思

域、CR-V、ELYSION 艾力绅将获送 1000元

油卡；东风Honda车主推荐好友购车成功，将

获赠价值500元油卡。 （子 琦）

置换率领先 全新CR-V回馈老车主

“惠”享生活 LG绿色家电创领节能风潮


