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203 克 拉 巨 型 变 石
璀璨亮相万达百货珠宝钟表文化周

近日，东风日产《老板是怎样炼成的》

电 视 节 目 在 天 津 卫 视 频 道 正 式 开 播。《老

板是怎样炼成的》作为《非你莫属》的特别

版，以 一 种 特 殊 的 合 作 方 式 打 造 栏 目、东

风 日 产 以 及 社 会 精 英 的 多 方 共 赢 平 台 。

随着节目的开播，这一梦想舞台也即将拉

开序幕。《老板是怎样炼成的》正式播出时

间 为：8 月 14 日 起，天 津 卫 视 频 道 每 周 二

晚 22：00-23：00。

群英汇聚 重重考验对决巅峰

《老板是怎样炼成的》将网罗社会精英，

通过 13 期的强大的“ 职场面试”、“ 行业挑

战”以及最后的“巅峰对决”三大环节层层选

拔，最终获胜者将成为一家投资近 500 万元

的东风日产“精英店”老板。

《老板是怎样炼成的》节目将利用最专

业的电视表现手段，同时根据观众的收看喜

好增加娱乐性和真实性，通过节目让观众了

解汽车专业知识，提高社会影响，引起社会

各界关注，吸引更多的业内外人士加入这一

人才的选拔平台。

选手只要年满 18 周岁，拥有创业梦想，

即可报名参加。节目还会集结不同行业具

有代表性的公司老板担任评审，对出场选手

的现场表现及个人能力进行评价，决定他是

否能够成为东风日产“精英创富战略”所需

要的“创富精英”。

选拔晋级选手以组队合作形式进行比

赛，“街头生存”、“企业实习”等具有挑战性

及专业性的环节，让挑战者进行一系列真

实 工 作 的 实 习 体 验 。 各 企 业 核 心 高 管 观

察、考验选手能力，同时就企业管理、制度、

价值观等多方面进行讨论，以最为全面和

公平的评测标准，决定其能否留在舞台上

继续最终挑战。

天使投资 渠道下沉再提速

基于对未来市场、渠道建设、网络布局、

乃至人才战略的深度思考，东风日产创新性

地推出了“精英创富战略”。“精英创富战略”

是东风日产面向全社会、全行业招募创富精

英人才的全新渠道开拓模式。在“精英创富

战略”中，东风日产将作为天使投资人，帮助

创富精英实现创业梦想。具体而言，是指东

风日产将与创富精英合作，开设一家拥有正

式品牌授权的东风日产“精英店”，使其成为

东风日产旗下全系产品的汽车经销商，让精

英创富的梦想与现实更为接近。

不仅如此，“精英店”所有的经营利润

将 在“ 精 英 店”的 公 司 账 面 积 累，当“ 精 英

店”利润累积到一定的额度，创富精英就可

以使用“精英店”的盈利所得回购东风日产

在“精英店”中所占的部分股权，从而实现

对“精英店”的控股，真正成为“精英店”的

老板。

在创富精英实现股权回购后，东风日产

仍将在“精英店”中保留少量的股份，与创富

精英继续保持战略合作的关系，并持续为

“精英店”提供运营支持和保障，从而提高

“精英店”的抗风险能力，确保“精英店”实现

长期、稳定的发展。

据介绍，东风日产“精英店”多选择在市

场潜力大的区域，具有 NISSAN 品牌和启辰

品牌车型销售以及综合维修的全维度功能，

运作模式与现有 4S 店基本一致。东风日产

市场销售总部副总部长杨嵩认为，精英创富

战略是对行业渠道开拓模式的大胆创新，通

过全新的“精英店”模式，将实现精英人才、

企业、区域市场多方共赢的良性局面，更将

进一步带动行业加速向区域市场的下沉，具

有非常好的示范作用。

东风日产“精英创富战略”以创新性的

渠道开拓模式加快向三四线“蓝海”市场掘

金步伐，推动东风日产品牌与产品的渠道下

沉，提速年产销百万量的梦想。同时，此战

略的实施，也将为精英人才提供分享、共赢

的平台，是汽车营销模式在渠道下沉方式上

的突破与尝试，给其他汽车企业拓展三四线

市场提供了解决范本。

东风日产“精英创富战略”的推出，为解

决区域市场的人才、销售、服务问题提供了

新的思路。“精英店”的全新模式，在发展三

四线城市网点的同时，更能吸引人才向三四

线城市回流，有望真正盘活市场。

对于“精英创富战略”的推出，东风日产

乘用车公司副总经理任勇表示：“借助‘精英

创富战略’，我们希望能够吸纳、扶持社会精

英人才共同发展和开拓具有深厚潜力的‘蓝

海市场’，以‘领先半步’的策略占据市场高

点和先机。同时，精英创富战略只是我们深

度拓展三四线市场的尝试之一，未来我们还

有一系列措施强化我们在三四线市场的竞

争力，赢取在‘蓝海市场’未来 10 年竞争中

的主动权。”

强强联手 开启创富之门

为了广泛招募社会精英人才，让更多人

才能够有机会加入“精英创富战略”中来，东

风日产还联合天津卫视，推出了季播大型创

业选拔真人秀栏目——《老板是怎样炼成

的》，为拥有创业能力与梦想的社会精英开

启了创富梦想的大门。

在职场类栏目方面，天津卫视一直凭借

《非你莫属》位列行业翘楚。而作为《非你莫

属》的特别版，《老板是怎样炼成的》由《非你

莫属》原班人马精心打造，从普通求职者越

级为创业老板，再一次实现了天津卫视在职

场栏目的自我超越。

自 6 月 3 日起，通过网络报名平台提交

个人简历及个人创业梦想，即可成功报名。

在选手提交的资料经过审核后，东风日产及

天津卫视评委将奔赴北京、上海、成都、广

州、郑州五地进行集中面试。

《老板是怎样炼成的》栏目在 8 月 14 日

与全国数以亿计的观众见面，并在近 3 个月

的时间里，全景呈现精英人才的生存状态，

探寻每个普通人心中的“创业梦想”。

本次与天津卫视的强强联手，是东风日

产继“百万年薪”招募营销总监之后，又一次

创新的全国大型职场赛事。东风日产将通

过本次大赛，广泛招募社会精英人才，为有

创业梦想却苦于没有机遇的社会精英，以及

在企业发展中遇到瓶颈的职场精英，提供一

个施展才能的广阔舞台。

进入 2012 年，以“创新”为驱动力，凭借

“东风日产速度”，东风日产在产品、营销、渠

道等方面的推进力度令人瞩目。

作为行业领军企业，东风日产开创行业

先 河，面 向 全 社 会 精 英 推 出“ 精 英 创 富 战

略”，以创新性的渠道开拓模式，加快向三四

线“蓝海”市场掘金的步伐，推动品牌与产品

的渠道下沉。 东风日产通过电视媒体力

量，将企业、人才、区域市场资源进行整合，

实现共赢的全新模式，为行业加速下沉提供

了新的解决思路。精英创富战略将带动更

多的社会精英人才投身三四线汽车市场，打

开三四线城市之门。 （乐 迪）

目前，MOTO 已经成为市场上最受用

户欢迎的 Android 品牌之一。对于严重依

赖电话通讯和网络访问业务的商务人士

来说，MOTO 锋芒 XT910 MAXX 无疑成

为了最明智的选择。

MOTO 锋芒 XT910 MAXX 不仅拥有

主流配置，更为用户慷慨地提供了 3300毫安

的超大容量电池。所以，即使你是一位重度手

机用户，MOTO 锋芒XT910 MAXX的超强

电力也能支持两天或者更长时间。这比当前

市面上流行的 HTC one X、三星 S3、苹果

iPhone4S 的手机电池容量大了整整一倍有

余。在这个手机拼硬件的时代，MOTO锋芒

XT910 MAXX拥有4.3寸960×540的高清分

辨率，使得屏幕显示更为清晰、真实。同时，双

核1.2G的 cpu能帮助使用者快速地处理众多

大型程序，毫无卡顿感。从耗材品质方面来

说，MOTO锋芒XT910 MAXX拥有4.3英寸

qHD Super AMOLED Advanced炫真触屏、

杜邦凯芙拉轻韧时尚高科纤维和康宁Gorilla

耐刮玻璃屏幕，给用户带来一种高品质的

商务体验。

随着硬件参数的激烈比拼，三星 S3、

iPhone 的耗电量也日趋增加，如果重度使

用手机的话，很难用一块 1500 毫安左右的

电池坚持一天时间。但是，MOTO 锋芒

XT910 MAXX 的 出 现 改 变 了 这 一 现 状，

3300 毫安的超大电池，不管用户如何频繁

操作使用，该手机还是会很轻松地坚持一

天以上时间。这对于目前所有的大屏智能

手机来说，只能是一个梦想，但 MOTO 锋

芒 XT910 MAXX 却轻而易举地实现了。

如果你是一位准商务人士，如果你需要强

大的手机功能，如果你需要有品质的手机，

如 果 你 需 要 更 持 久 的 待 机 电 力 ，那 么

MOTO 锋芒 XT910 MAXX 绝对是你的不

二选择，它那颗超大容量的电池，会带给你

不一样的 Android 智能机体验。 （张 伟）

近日，由慧聪皮革网、慧聪鞋网主办，以

“品誉全球·质赢未来”为主题的“辛集国际

皮革城杯”2011-2012 年度中国皮革与制鞋

行业高峰论坛暨最具影响力人物、企业十佳

评选颁奖盛典在京举行。颁奖现场，十大风

云人物、十佳创新企业、十佳诚信企业等 13

个奖项的118个获奖企业陆续揭开面纱。

其中，辛集国际皮革城等荣获“最具人气

交易中心”；优耐克集团等企业荣获“最具影

响力企业”；辛集国际皮革城董事长梁国申获

“行业突出贡献奖”殊荣；六合皮革等荣获“十

佳合成革企业”；闽华超纤、卓勇商贸等荣获

“十佳诚信企业”；四川安县银河建化集团安

剑皮革化工、泉风化工等荣获“十佳皮化企

业”；风华鞋材等荣获“十佳鞋材企业”；温州

致富集团荣获“最佳环保企业”称号。

据悉，本次十佳活动历时 4 个多月，参

评范围辐射全国，活动共分为启动报名、投

票晋级、专家评审、颁奖盛典、后期推广五

大阶段，活动总投票量达 38552594 次。

慧聪皮革网、慧聪鞋网已经连续 4 届

成功举办中国皮革与制鞋行业十佳评选活

动，2012 中国成品鞋行业十佳评选已经进

入 50 强投票阶段，颁奖盛典将于 11 月 8 日

在北京举行。十佳活动不仅得到世界创新

研究院、国家商务部、国家环保总局、中国

轻工业联合会、中华民营企业联合会等国

家权威机构的支持，也得到行业协会、大专

院校及广大企业的充分肯定和认可。

十佳评选活动将助力中国皮革与制鞋

企业树立品牌形象，帮助企业争取细分市

场占有率，促进大批皮革与鞋类业走上稳

健经营的道路，成功培养业内知名、公众信

赖的国内皮革与鞋业品牌。 （李 玉）

皮革制鞋行业十佳评选颁奖盛典在京举行

被浪漫诗人盛赞为“白昼里的祖母绿，黑

夜里的红宝石”的 203 克拉普柏琳亚历山大

变石，今年将再度与万达百货珠宝钟表文化

周齐晖绽放。

目 前，世 界 上 已 知 的 重 量 级 变 石 只 有

4 块 ，在 大 英 博 物 馆 收 藏 的 两 块 分 别 重 为

27.5 克 拉 和 43 克 拉；现 藏 于 美 国 华 盛 顿 斯

密 森 博 物 馆 的 则 净 重 65.7 克 拉 。 本 次 万

达 百 货 在 珠 宝 钟 表 文 化 周 期 间 所 展 出 的

亚 历 山 大 变 石 是 截 至 目 前 世 界 上 发 现 的

最大的变石。

近日，第二届万达百货珠宝钟表文化周

在合肥万达威斯汀宴会厅召开，号称国内珠

宝界的“奥斯卡”盛典。开幕式当天珠光宝

气、艳丽四射，各大珠宝品牌首席设计师联

席开幕。

在开幕当天，周大福亿元珠宝展由十大

超模进行现场珠宝走秀，集性感、优雅、高端、

隆重与智慧的璀璨珠宝在一支支舞曲中华丽

绽放。

合肥主场当天珠光宝气，同时，全国各地

舞 台 也 不 失 耀 眼 。 台 湾 气 质 明 星 吴 佩 慈、

TVB 一线小生林 分别出席成都站与福州

站的分会场活动，引来了当地媒体的关注。

为打造独具万达百货特色的珠宝巴扎文化

季，将本次活动塑造为一次非同寻常的珠宝

钟表文化之旅。除了世上罕见的 203 克拉巨

型变石亮相唐山站分会场，万达百货各门店

还将在活动期间进行各种罕见珠宝及主题文

化展，使顾客在逛店过程中接受一次珠宝钟

表文化的洗礼。

本届珠宝钟表文化周，实现万达百货全

国 42 家门店联动，推出了为期 10 天的特别

心动优惠。周大福、六福、周大生、普柏琳、

吉盟等知名珠宝品牌联合推出千余款万达

百 货 珠 宝 钟 表 文 化 周 专 享 款 及 特 惠 款 饰

品。同时，更有心动“一口价”珠宝，限时、限

量供应，绝对是消费者买到的本年度最超值

的珠宝商品。

本届珠宝钟表文化周是继万达百货更名

之后的首个大型品牌活动，它将标志着“万达

血统”在品质年的继续扩张。万达百货在注

重消费者体验的同时，也为消费者带来真正

的定制化购物乐趣，这里不仅是时尚聚集地，

也是乐享时尚生活专家的精神花园。

（刘 华）

很难想象，一碗刚出锅的白米饭在被空

调连续吹拂 72 小时后会严重发霉，试想如果

把米饭换成每天使用空调纳凉的我们，这样

的结果会有多么恐怖。

近日，这样一场别开生面的试验由中国

疾控中心、上海市疾控中心、复旦大学公共

卫生学院等机构分别在上海、北京、深圳三

地的空调用户中展开。通过调研发现：88％

的空调散热片细菌总数超标，84％的空调散

热片霉菌总数超标，空调散热片中检出细菌

超标最高可达 1000 倍以上。

这意味着，夏日里与我们每天朝夕相伴

的空调，其实是对人们身体健康产生威胁的

潜在杀手。

空调“不讲卫生”是细菌超标的根源

相信很多人都有这样的经历，夏季第一

次打开空调，会明显感觉到吹出来的风带有

刺鼻的气味。如果是这样的话，就说明空调

内已经被污染了，伴随着气味出来的就有大

量的病菌体。

对空调污染的原因，中华预防医学会消

毒分会主任委员张流波介绍，空调在运行中

吸附灰尘的同时还将螨虫、细菌、真菌等致病

菌一并吸附，通过运转后，散热片的细菌、真

菌也将随出风口喷出，随呼吸道进入人体，容

易导致人体出现头晕乏力，甚至患上感冒、鼻

炎、哮喘等呼吸道疾病。

空调更要定期“洗澡”

几年前，空调病的说法就在百姓中通过

各种渠道传播开来，越来越多的人意识到不

能长时间吹空调，空调也要进行清洗。

据了解，苏宁电器每年会收到约 8 万多

空调用户的清洗需求，随着消费者对保养空

调意识的增加，这个数字还在不断增长。但

据终端反应，更多的百姓对于空调清洗的原

因、对于空调清洗的时间都缺乏了解。

奥克斯空调事业部技术中心总经理舒

乐华对于空调的清洗保养向记者给出了比

较专业的建议：“一般来说，春夏换季时，在

需要开启空调前，应当彻底清洗消毒一次；

特别是使用率超高的夏季，在有条件的前提

下，要每月清洗一次，可避免空调污染。如

果有更换空调的打算，一定要选择具备自动

清洗功能的空调，现在市面上已经有相关的

产品，比如奥克斯镜界系列就可以实现全面

的杀菌消毒。”

随着今年三伏天的到来，空调使用频率

也将达到最高峰。专家也建议消费者，在可

行条件下尽量早日进行空调清洗，当然，如果

可以更换，能够购买一台可以自己“洗澡”的

空调也不失为一个明智的选择。

（杜 维）

空调细菌超标伤及人体健康
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