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刚满 9 岁的东风日产，以高于行业 3 倍

的速度成长着，创造了一个又一个销量神

话；以丰富的产品和强大的技术品质优势，

快速从行业追随者成长为行业领军者；以

无数经典的创新营销案例，成为营销领域

的典范企业。

而刚刚收官的“一路向北 创新之旅”国

内段活动中，让我们不仅看到了东风日产在

创新营销之路上的新高度，也发现了其引领

创新营销趋势的成功密码——创新精神。

机构革新 提升渠道营销效率

“一路向北 创新之旅”活动，从广州出

发，用时约 34 天，沿途经过东风日产四大营

销区域。广袤的中国土地上，人均汽车拥有

量仅为每千人 70 辆，市场潜力巨大，各个区

域汽车市场发展极不均衡。简单化、同质化

服务已不能满足市场需求的变化，在诸多车

企苦思如何解决“一而概之”的营销方式，与

消费者个性化需求之间的矛盾时，为促进渠

道的进一步下沉，东风日产年初宣布取消原

有的大区制，成立东、南、西、北四个地区营

销部，负责区域市场销售管理。

东风日产市场销售总部副总部长杨嵩

表示：“我们很庆幸做了这项改革，因为今年

市场形势很严峻，虽然在完善流程方面我们

花了很多精力，但是从提升销量这些实质性

的举措来讲，节省了不少心力。”

这种分权到区域的体制结构，能确保四

个“营销中枢”根据自身的实际情况，实施更

有针对性的区域管理，进一步节省反应时

间。如：发展较好的南区，将承担起巩固和

拓展大本营的责任，成为销量目标完成最快

的地区，同时，拉动正处于迅速上升阶段的

东区；而西区和北区的市场亟待大力拓展，

将来要覆盖更多空白区域，并重点提升东风

日产在当地的品牌认知度，为企业继续深挖

三四线市场做足准备功夫。

东风日产四大营销部的建立，实现了管

理的扁平化，从而更贴近市场以及消费者的

需求，及时根据市场变化进行销售调整，让

销售终端与消费者紧密结合，提升东风日产

在区域市场的品牌认知和市场影响力，巩固

和强化了区域市场地位。

品类营销 极致发挥集群优势

作为面向全国媒体的大型深度体验活

动，“一路向北 创新之旅”以品类接力的方

式，展现了东风日产全系车型的卓越品质和

先进技术。“品类营销”把目前东风日产旗下

的 12 款车型（含进口车）进行资源整合，划

分为高端、旗舰、家轿、时尚动感及 SUV 五

大品类，以更科学的方式，为消费者提供“集

成的一站式消费选择”，确保消费者可以更

全面、一次性地接触到所有与其需求相吻合

的车型，大大节省了选购所需的时间。

而从企业层面来说，东风日产按照产品

类别和目标消费群推出品类营销概念，可谓

开创行业先河。通过更具针对性、资源利用

更有效的聚合传播，实现了“1+1>2”的捆绑

效果：一方面，品类的划分最大程度地整合

了有限的广告资源，用集中传播的方式获得

比单一车型的露出更强的传播声势，凸显

“集团军”的优势，同时，避免了产品因“内

战”而造成的资源内耗；另一方面，在品类内

部，也可以通过车型之间的高低搭配互相补

足，更充分地占有细分市场的份额，确保品

牌在该市场区隔上的领先优势。

品类营销，不仅将产品线集群优势发挥

到极致，也使消费者对不同级别车型产生明

晰的认知。成立 9 年来，东风日产一直都是

汽车创新营销的领导者，而这种“整合打包”

的车型品类营销无疑又是东风日产创新精

神的又一次突破。

体验营销尽显创新魅力

深谙市场规则、擅长创新营销手法的东

风日产，始终走在行业创新营销的前端，对于

最能够引起消费者共鸣的体验营销方式，显

然也给予了足够的重视。所谓体验营销,是

指通过看、听、用、参与等方式,在消费者亲身

体验产品或服务的基础上,充分刺激、调动消

费者的感官、情感、思考、行动、关联等感性因

素和理性因素,从而形成购买欲望。

当在汽车领域听到“体验营销”时,绝大

多数人只能联想起试驾试乘，但是东风日产

却将“体验营销”玩出了新花样。早在 2006

年，东风日产就以体验营销的方式开展了与

全国汽车场地赛相关的体验活动，深度展现

了 TIIDA 在紧凑型车市的技术王者形象，同

时在消费者中间引起了广泛的关注。

刚结束的东风日产“一路向北 创新之

旅”国内段活动，更将体验营销灵活运用到

了全车系。这次活动可谓是东风日产又一

创新之举，将此前“一路向北”活动的区域试

驾拓展为全国范围内的试乘试驾，由此实现

了静态试驾到动态试驾的完美转变。活动

通过接力体验的形式，使媒体对途径地区进

行了实地考察、探访与全程试驾，充分领略

到东风日产的强大实力，同时也向全国证明

了其完成产销百万目标的信心。

“一路向北 创新之旅”活动不仅是东风

日产继“创新之旅”大型活动之后，在创新营

销上的又一壮举，其活动的规模、深入程度、

行驶里程、产品展示都是行业内的首创。通

过“一路向北 创新之旅”，我们走进了东风

日产，看到了领军企业背后蕴藏的创新精

神，正是这种精神推动东风日产始终站在行

业创新营销的潮头，并以惊人的增长速度引

领着汽车行业在“寒冬”中步步前行。

一直以来，东风日产的创新营销颇受业

界关注与认可，而其几年来超越式发展并跻

身中国车市第一阵营的业绩，也与其强大的

营销能力有着密不可分的关系。应该说，启

动包括“一路向北 创新之旅”在内的多种创

新营销活动，对东风日产品牌的发展起到了

极大的助推作用。对东风日产而言，创新，

就是不断挑战最高目标；创新，构筑了东风

日产不变的营销主题。 （孙 旭）

新车抢鲜 共谱汽车新生活

在企业成立十周年之际，东风悦达起亚为

实践“顾客满意年”的承诺，特推出更具产品竞

争力的 K5 十周年特别版，以充分应对市场消

费者对于外观喜好的诉求。它大幅运用包含

金属镀铬件、新式轮毂在内的时尚高档元素，

外观强势升级；更在内饰方面采用高光黑内

饰，整体看起来大气、奢华且色调一致。而在

动力操控方面，K5 十周年特别版则沿用了 K5

Nu 的相关配置，在 2.0L 及 2.4L 车型上分别搭

载 Nu2.0 节能环保发动机及西塔θⅡ 2.4L 发动

机。K5十周年特别版将以实际行动，为新老顾

客提供更具品质的汽车新生活，带领东风悦达

起亚走向下一个更加辉煌的十年。

东风悦达起亚在KIA世界技能大赛创佳绩

近期，第六届 KIA 世界技能大赛在韩国举

行，东风悦达起亚选派福州金洋专营店的林泽

斌、哈尔滨亿发专营店的高领奇参赛。经过企

业培训部门组织的为期 2周的封闭式赛前集训

后，凭借过硬的技术实力，二位选手在与来自

全球 45 个国家、63 位选手的激烈角逐中，分别

取得了第四名（三等奖）和第九名的历史最佳

战绩。面对强手们的激烈竞争，选手们能取得

这样的好成绩不仅得益于专营店的支持，更与

东风悦达起亚一贯重视网点技术力量的提升，

致力于培养高品牌意识、高技术水平、高业务

能力的人才培训机制密不可分！

城市悦行派 K2十周年纪念版越世登场

在东风悦达起亚成立十周年之际，为了更

好地满足年轻消费者的品质需求，企业特别推

出 K2 十周年纪念版，售价 7.29 万-10.99 万元，

其中 K2 两厢炫酷版，售价 7.99 万-8.79 万元。

此次推出的K2十周年纪念版在原来基础上，对

外观、内饰进行精心调整和升级。凭借着焕然

新生的产品姿态，K2十周年纪念版将和年轻人

一起畅行都市，悦品生活。“顾客满意年”的前 7

个月，东风悦达起亚已经达成了 254207 台销

量。相信凭借 K2 十周年纪念版以及其余新车

型的上市，东风悦达起亚的顾客满意度必定再

创新高，并将向年终48万台销量目标稳步迈进。

东风悦达起亚 战略车型K3首次曝光

近日，东风悦达起亚全新 K3 效果图曝

光，在国内引发强烈关注。据悉，K3 将于 8

月 31 日 在 成 都 车 展 首 次 亮 相 其 外 观，9 月

中旬开始预售。K3 采用的全新设计思路，

以 关 注 细 节 的 独 特 技 巧 构 造 出 其 大 气、精

致 的 外 观 形 象，获 得 了 国 内 消 费 者 的 高 度

肯定。随着 K3 的加入，K 系家族在 K5、K2

基础上再添新丁，产品矩阵进一步完善，将

充 分 满 足 中 国 消 费 者 精 品 化、差 异 化 用 车

需求。从曝光的图片看出，全新 K3 相较 K2

和 K5 的 设 计，有 了 明 显 区 别，十 分 突 出 力

量感和线条的精炼。K3 的设计风格，是简

约 直 线 美 学 设 计 理 念 的 再 升 华 ，是 对

“DESIGN KIA”的完美诠释。 （雅 莅）

2012 年 的 夏 天 ，似 乎 与 雨 水 结 下 了

“不解之缘”，就连一向干旱缺水的华北平

原都变成了“江南水乡”。如何让你的小 E

在夏天抵御住烈日的暴晒，经受住暴雨的

洗礼，这是当下很多 E 系列车主关心的头

等问题。

专家建议小 E 车主要经常对发动机散

热系统进行全面检测。平时车主也应多

关注仪表盘内的水温表变化，若水温表指

针偏高，应尽快将车开往 4S 店进行检查。

近期暴雨较多，汽车涉水后也要记得及时

检查发动机。

此外特别提醒小 E 车主们注意，为防

高温爆胎，平时就应加强轮胎的养护，建

议每月检查一次胎压。涉水后应尽快检

查轮胎是否受损。如果是轮胎侧面的胎

壁有伤口或者鼓包，千万记得及时更换新

轮胎。

要想小 E 不变色，遇到毒日头尽量把

车停到天桥下或地下车库。雨后车漆的

保养，及时冲洗不可忘。进入热天第一次

使用空调时应先检查一下空调系统。此

外，车主还可以定期开放大风量将空调风

道内表面的浮尘吹出来，必要时用专用的

风道清洗液进行杀菌、清理和除异味。

时旱时涝的夏季是汽车保养的关键

时节。相信当你了解了这些夏季养车经

验，你的小 E 一定能在你的悉心维护下平

安度过这个夏天。

（薛明伟）

东风雪铁龙最新战略车型 C4L 将于

今年年底登陆中国。其搭载的最新一代

1.6THP“全时增压”T 发动机采用了更为

先进的“涡轮增压+缸内直喷”技术，正式

向大众 TSI 发动机发起挑战，“T”台大战一

触即发。

THP 与 TSI，同为“涡轮增压+缸内直

喷”，却是完全不同设计理念的产物。大

众 TSI 发动机承袭了德国工业文化中强调

理性、迷恋技术、追求性能的基因。C4L 搭

载的 1.6THP 发动机，则是在保证技术领

先的基础上，更加注重对东风雪铁龙品牌

“人性化创新”基因的传承。

1.6THP 发动机是融合欧洲发动机技

术精华的巅峰产品，也是东风雪铁龙征战

T 台的“野心之作”，傲人的性能自然备受

赞誉与欢迎。搭载这款发动机的东风雪

铁龙 C4L，无疑将成为更多消费者青睐的

车型。

（那 喆）

在汽车市场众多的品牌中，以配备

柴油发动机为主，同时采用非承载式车

身设计的韩国双龙汽车无疑给人与众不

同的感觉。凭借技术优势，双龙汽车在

动力、安全等各方面都堪称出色。尤其

今夏以来，在面对中国北方暴雨、南方台

风天气所造成的道路积水、泥泞等恶劣

路况时，双龙汽车表现出了远超其它同

级车型的通过性能，给所有使用者带来

更多的安全和自信。

双龙汽车有着长期军用车、越野车

的开发与生产经历，之后在与奔驰汽车

的合作中提升了柴油动力技术，并将其

应用于量产车型当中。柴油发动机的进

气口高于汽油发动机，这也较大降低了

发动机气缸进水的机率。所以，配备柴

油发动机的双龙汽车的涉水性能优于其

他品牌车型。 （叶 岚）

日前，2012 中国禁毒志愿者汽车万里行

华东三省两市活动顺利落下帷幕，此次万里

行车队从北京出发，途径山东、江苏、浙江与

上海，总行程约 5600 公里。著名商用车品牌

江铃福特全顺为万里行提供了全程车辆支持

与后勤保障。

连续三年全程参与禁毒万里行，并为活

动提供全程车辆赞助支持的江铃福特全顺表

示：“禁毒万里行已经成为国内禁毒宣传教育

领域的一大品牌活动，其具有的强大生命力，

搭建了一个融合政府、企业及媒体资源多方

面支持、激发志愿者广泛参与的重要平台。

活动的成功举办凝聚了社会各界的共同努

力。未来，福特全顺将一如既往地对万里行

进行全力支持。”同时，江铃福特全顺更为本

届活动提供了高达 200 余万元的现金赞助。

江铃福特全顺表示：“2012中国禁毒万里行

的圆满落幕，源于各界人士的大力参与和全力

支持。我们呼吁未来能有更多具有社会责任

感、民族责任感的企业和各界人士参与到禁毒

活动中，共同担负起这份社会责任。”（许 庆）

随着更多科技在汽车领域的应用，传统

用车观念被逐步打破，对于汽车，人们不再

仅仅满足于基本的代步功能，对于舒适性、

便 利 性 功 能 的 追 求 与 日 俱 增 。 国 内 高 端

SUV 新秀——华泰宝利格智汇版是一款集

时尚、商务与休闲为一体的全新车型。面对

市场上诸多竞争对手，宝利格智汇版在科技

感与智能化方面得到了全面提升，专为智能

用车时代而设计。在通往智能用车的路上，

宝利格智汇版先行一步，树立全新标准，赢

得了市场先机。

（文 儒）
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东风悦达起亚最新消息

2012中国禁毒万里行圆满落幕 新世代全顺再获好评

宝利格智汇版 智能用车时代新宠

声 明

北京汽车E系列：
夏季保养爱车实用指南

东风雪铁龙THP VS 大众TSI
欧系“T”台上的巅峰对决

独特技术造就优势
双龙汽车轻松应对恶劣路况


