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为西部打开通向全球采购的大门
——写在首届西部跨国采购洽谈会成功举办之际

为期两天的首届西部跨国采购洽谈会（以下简

称西部跨采会）于 9 月 1 日在西安落下帷幕，本次西

部跨采会为企业精确配对 4236 次，现场达成正式合

同和协议 71 项，总金额 14.79 亿美元。其中签订正

式合同 22 项，合同总金额 6.03 亿美元，合同出口额

3.52 亿美元。正式协议和意向 49 项，总金额 8.76 亿

美元。而对许多参展的西部企业来说，其意义远远

不在于拿了多少订单。陕西省榆林市绥德县树才枣

艺食品有限责任公司董事长张树财说：“首届西部跨

采会可以说是政府给我们企业搭建的一个贸易平

台，对我们来说签约当然重要，能够通过西部跨采会

这个平台进入跨国企业的供应链更重要，这意味着

打开了一个有效通往海外市场的重要渠道。”

一次成功的对接

西部与东部经济发展的差距突出表现在经济

外向度低，产品在国际市场的份额较小、层次较

低。以陕西为例，2011 年全省外贸依存度为 8%，

低于全国平均水平 42 个百分点，进出口总额在全

国排名第 24 位（西部省区排第 6 位），占全国比重

仅为 0.4%。经济外向度低已是陕西乃至西部地区

经济发展的突出短板，未来的发展很大程度上取

决于能否将这一短板拉长，迫切需要通过搭建贸

易平台带动产业集群发展，以及通过主动参与全

球经济活动提升国际化程度和经济外向度水平。

那么，如何破解这一经济短板难题呢？自从去年

下半年陕西省委、省政府联合下发了《关于实现陕西

省外向型经济跨越式发展的意见》后，各部门八仙过

海，各显其能。陕西省贸促会经过反复调查研究认

为，陕西本身具有明显的产业优势，如以军工企业为

主的大型企业，具有雄厚的研发、生产能力，光电一体

化、精密仪器仪表、数控设备等产品在国际市场占有

一席之地。航空航天、装备制造、能源化工、金属冶

炼、电子信息、汽车零部件、新能源、新材料以及农产

品加工等方面具有明显优势。但为什么陕西没有完

全发挥出自己的优势呢？其主要原因在于缺乏外向

型经济的自然条件，既不沿边，也不靠海，长期身处内

陆，开放意识不强，一直没有建立起有实力的对外贸

易平台。在当前复杂多变的经济形势下，建立一个专

业化、大型、稳定的跨国贸易洽谈平台十分必要。

随着沿海地区采购成本的提高，国际买家开

始把更多目光投向中国西部。西部跨国采购呈现

出由零部件采购向成套设备采购、由制造业采购

向商业采购、由单纯采购向建立生产基地和研发

中心扩展等特点。不仅为西部地区的优势和特色

产品进入国际大宗商品采购网络提供了难得机

遇，也为在西安举办中国西部跨国采购洽谈会创

造了极为有利的条件。因而，在西安举办中国首

届西部跨国采购洽谈会的建议一经提出，就得到

了省委、省政府领导及各有关部门的一致赞同，迅

速列入今年工作的议事日程。

首届西部跨采会的举办，也引起社会各方的

关注。陕西师范大学国际商学院经济学教授许军

在接受记者采访时说：“举行西部跨采会对陕西省

及西部地区各大企业与全国、全世界的企业应起

到牵线搭桥的作用。西部跨采会应该是企业观察

世界经济发展动向的‘窗口’，也是培养企业市场

嗅觉的大好机会，各企业应该抓住这个机会，利用

活动提供的平台，加强和世界各地企业交流，在促

进企业发展的同时，共同带动陕西省外向经济发

展。千万不要搞什么指标，希冀借助一次展会就

能使外贸有超预期的拉动。经济发展自有其规

律，企业踏踏实实做了，生意自然跑不了。”

首届西部跨采会的成功举办，印证了专家的观

点。首届跨采会展览总面积15000平方米，共设展位

520个。来自美国、德国、法国、澳大利亚、匈牙利、罗

马尼亚及非洲、南美等36个国家及地区219家大型国

际知名采购商和世界 500强企业携 3900种总金额超

过77亿美元的产品采购订单参会。以陕西省为主的

西部421家供应商参展参会，设展位370个，供应产品

达 4180 多种。在为期两天的西部跨采会上，入场专

业观众突破1万人次。为企业精准配对4276对次，配

对成功率达 86%以上。成交额列前三位的分别是重

型卡车及汽车零配件、浓缩果汁类和机电产品类，其

成交量占总成交量的68%。由于本次活动专业性强，

并注重实效，国内外采购商十分关注，会后还将有 29

家韩国采购商与陕西省67家供应商对接洽谈。

一次合作的典范

首届西部跨采会由陕西省人民政府、中国国

际贸易促进委员会共同主办，陕西省贸促会、陕西

省商务厅、国家工信部国际合作交流中心、中国国

际商会秘书局共同承办，联合国采购促进会、联合

国工业发展组织、美国中国商会、德国联邦采购与

物流协会、香港贸易发展局、澳门贸易投资促进

局、台湾商业总会等海外商协会，中国贸促会西北

省区分会、中国贸促会电力、电子、纺织行业分会

和中国工程机械工业协会、上海跨国采购促进中

心、陕西省农业厅、陕西省工信厅等 30 家机构联合

协办，不但规格高，而且阵容大，涉及部门多。

为了办好首届西部跨采会，充分发挥国际、国

内两个市场的作用，为陕西省工业企业促销和开拓

国内外市场搭建一个大平台，省委省政府领导在筹

备期间给予了高度重视和支持。陕西省省长赵正

永亲自听取筹备情况汇报，要求展会组织要突出专

业化，务求实效，并在相关文件上作出重要批示：

“贸促会工作很有实效，且注重贴近全省经济重点

和发展大局，主动服务各部门和基层。值得肯定和

表扬。”陕西省委常委、副省长江泽林，时任副省长

景俊海及省政府副秘书长姚超英等多次听取了西

部跨采会筹备组织情况汇报，要求通过会展尽可能

地为企业搭建一个便捷、务实的贸易对接平台。中

国贸促会把筹办西部跨采会作为支持的重点活动

之一，调动有关资源，积极支持筹备和组织工作。

同时还帮助邀请了南美、中亚、欧洲等 6 个国家和

地区的 40 多家采购商参展参会。国家工信部国际

合作交流中心、中国国际商会秘书局等机构帮助

邀请了本行业 50 多家优秀采购商参展参会，这使

得采购商突出了重点国别和重点行业。陕西省省

商务厅、省工信厅等部门各司其责，互相协作，积

极组织相关行业企业参展参会。各地市政府也高

度关注，积极动员当地有实力、有影响的企业抓住

这一难得的机会，促销保产调结构。展会期间，陕

西省委常委、副省长江泽林会见并宴请了重要客

商代表，中国贸促会副会长张伟、陕西省人大常委

会副主任李晓东、副省长朱静芝等多位领导亲自

到会，对西部跨采会给予了充分的肯定和鼓励。

一次完美的升级

首届西部跨国采购洽谈会前身为中国西安跨

国采购洽谈会，始创于 2006 年，至今已经举办了 6

届，采购商从 10 家增加到 50 余家，供应商从 80 家增

加到 300 余家，吸引了越来越多的境外采购商及陕

西省内优质供应商参与，促成了多家陕西省内企业

的产品直接进入国际采购链条系统，取得了积极成

果，显示出跨国采购行业在陕西的蓬勃发展。但与

在上海举办的国际跨国采购会相比，其差距和影响

也是显而易见的。适时对其进行升级，使其尽快发

展成为陕西省贸促会参与主办的西部地区专业品

牌展会，既是发挥陕西在区域发展中辐射带动作用

的有利选择，又是助推经济结构调整和产业转型升

级的现实要求，也是练就企业世界眼光的最佳平

台。因而在筹备时，组委会把办好首届西部跨采会

作为一个系统工程来对待，以“合作共赢，均衡发

展”为主题，以“务实、高效、服务”为宗旨，不但高标

准，而且严要求、全覆盖。

一是高标准地做好基础工作。筹备工作初期

就成立了领导小组和工作机构，各承办单位都抽

调业务骨干专项负责筹备工作，并明确了工作职

责确定了工作计划。为了成功举办首届西部跨采

会，陕西省贸促会首先走访了有关跨采机构和兄弟

省贸促会，广泛征求各方建议和意见，为首届西部

跨采会争取到 30 家采购机构作为本届会议的协办

单位，并就跨采会的名称、商标、标志等申报国家工

商总局核批注册。按照西部跨采会的整体目标和

思路，提早完成了《总体方案》、《邀请函》、《参展参

会须知》、展馆设计、宣传、接待等工作方案的拟定

工作。在策划期间采取模拟参会客商和专业观众

参展参会所需要的信息来评判所有方案。在筹备

中后期，采用“红队挑刺”模式，不断完善活动方案，

明确工作重点。在筹备基本就绪时进行“回头望”，

尽可能地做到万无一失。还在 4 月 22 日举办了西

部跨采会倒计时 100 天动员大会，各地市商务局、贸

促支会及筹备机构全体工作人员共 100 余人参加

会议，进一步明确分工和职责，动员全系统各部门

全力以赴。8 月 29 日召开动员大会，明确了会议期

间邀请接待、组织企业预约洽谈、成果统计、安全保

障等工作，做到了忙而不乱，有条不紊。

二是系统性地做到全覆盖。按照“行业全覆

盖、地市全覆盖”的思路，在陕西省内先后举办了

农业、装备制造、电子信息、纺织服装、国防科技工

业、药品食品等 6 场行业专场推介会，参会企业达

500 余家。在西安、宝鸡、榆林、商洛、杨凌开发区

等各地市举办了 11 场推介会，参会企业达 700 余

家。与陕西省农业厅、陕西省果业局签订了《参展

合作协议》，提交布展专区的具体方案。与陕西省

工信厅联合重点邀请陕西省机械装备、电子信息、

能源化工等行业 18 家大型企业与大型 VIP 采购商

定向配对，洽谈合作。陕西省商务厅作为联合承办

单位，要求各地市区商务局组织企业代表团积极参

与，抓住西部跨采会的机遇促进陕西省外贸出口和

扩大内需双增长。在各有关部门和单位的共同努

力下，筹备工作稳步推进，卓有成效。

三是高质量地选择采购商。落实邀请采购商

的质量和层次是西部跨采会成功的关键。为此，

陕西省贸促会兵分四路，先后赴北京、长三角、珠

三角和西南地区，拜访了近百家国内外跨国采购

机构和采购商，在陕西省外举办恳谈会、推介会 6

场次，宣传介绍举办首届西部跨采会的优势、意义

和前景。同时结合陕西产业实际，有针对性地邀

请南非、中亚、南美等新兴经济体国家的 76 家采购

商和著名跨国公司携 80 多种采购订单参展参会，

为高质量地邀请采购商奠定了良好的基础。正是

陕西贸促会诚挚、辛勤搭建的跨采舞台，使得国际

重量级的客商对首次举办的西部跨采会表现出极

大的兴趣。麦德龙中国区总裁和副总裁亲自参

会，带着 1.5 亿美元针对消费品和农产品进行洽谈

采购；世界最大连锁零售企业沃尔玛，也由中国区

副总裁带队携 1.3 亿美元前来采购；德国施耐德电

器公司派出采购总监，投入 1.2 亿美元在高新技术

与能源化工方面进行采购；美国 GE（中国）采购及

出口有限公司则带着 1.8 亿美元的采购金额，对航

空航天及配套产品、机械配件和复合材料进行洽

谈；印度塔塔东南亚有限公司更是带着高达 3 亿

美元的采购金额，在跨采会上对汽车零部件进行

采购；法国比华国际采购有限公司预计投入 6000

万美元，采购新能源和玻璃器皿；澳大利亚鼎汇食

品有限公司有望签下 2100 万美元的旅游工艺品、

医药及保健品订单。

为了将首届西部跨采会办成一届规模大、有影

响的盛会，在对跨国采购集团采购需求充分调研、对

展示交易产品类目进行专业划分的基础上，通过搭

建“零距离、无时差、低成本、高效率”的沟通交流平

台，创新办会模式，提升展会专业化运作水平，极大

地提高了本届西部跨采会的对接效率和交易成果。

一是精心设展，为采供双方提供优质服务。按照

统一规划、合理布局的要求，对采购商和供应商进行

产业分区布展。本届展会共设4个展馆面积15000平

方米。根据产业规模和行业特点，1 号展馆分 3 块、3

号展馆分 4块，分片集中展示了农产品、医疗保健品、

工业、能源化工、纺织服装等七大特色行业，设展位

370 个；2 号展馆为采购商展区，设洽谈区、采购商专

区 103 个展位，备用展位 48 个；4 号展馆为对接洽谈

专馆，分 5 个区共设洽谈桌 200 个。同时，还设有等

候休息区，提供电子触摸屏查询配对洽谈信息，及

时在 LED 显示屏显示临时配对信息和场次安排。

为了洽谈活动的顺利开展，还在每个展区安排引导

员，为每个采购商安排志愿者，每个洽谈区安排专门

的管理人员，洽谈信息比较多的采购商备有跟班人员

等措施，切实为采供商提供全方位服务。

二是人机结合，实现采供双方无缝对接。收集

采供双方信息、汇总分析产品清单、输入企业资料

后利用专业软件进行预约撮合配对是本届跨采会

的一大亮点。依次通过三级、二级、一级目录配对

后，再进行人工调整配对，通过四个程序的人机完

美结合，突出预约配对的精准化、专业化；经多次调

整仍未配对成功的，根据采购清单定向邀请、定向

寻商，确保每个参会企业都有配对洽谈的机会，努

力实现预约配对成功率 100%。配对成功后，通过

短信平台向采供双方发送包含预约对接洽谈时间、

地点和对象等内容的信息。经确认后登记造册，或

再次电话联系确认，确保预约洽谈环节扎实、合理、

有效，为企业成功签约提供了可靠的保证。

三是及时跟进，最大限度地满足和促成采供

双方的需求。陕西省贸促会多次召开会议，专题

研究并讨论西部跨采会采供双方真正所需和所

求，及时解决筹办过程中所遇到的问题。采供双

方同时设展也是此次西部跨采会的一大亮点。遵

循 1:3-5 的原则，形成一级配对；再通过开放式展

位进行自由洽谈，极大地扩展了采供双方寻求商

机的范围，提高了成功对接合作的概率。据不完

全统计，会前初次配对过万次，经过多次人工干

预，精准配对 4276 对次。其中，鲜果及果品加工类

配对近 1000 对次，汽车及零配件匹配对 320 对次，

机电产品类配对 200 对次。这些方法和措施，不但

确保了首届西部跨采会的成功举办，也为今后持

续办好西部跨采会提供了免费的经验。

一次精准的转型

今年是陕西省贸促系统的转型升级年，早在年

初制定工作规划时，陕西省贸促会就在实现 4 个转

变上做文章。一是由以办展览办展会为主转变为

促投资、促贸易两手抓，两手都要硬，重点突出务实

化；二是由组织多场次投资贸易促进活动转变为培

育品牌展会，重点突出个性化；三是由撒网式的招

商引资转变为有针对性的招商选商，重点突出专业

化；四是由注重项目前期对接配对转变为全程跟踪

项目的落实，重点突出实效性。并举全会之力，把

办好首届西部跨采会作为转型升级的重要抓手。

作为首届西部跨采会的主要承办单位，陕西

省贸促会从去年底就把西部跨采会列入重要工作

日程，精心策划，积极筹备。去年 11 月，就在北京

举行了“跨国公司和国际商务机构与陕西省开放

型经济发展恳谈会”。今年春节假期一结束，陕西

省贸促会党组书记、会长陈俊就召集主要筹备部

门负责人会议，制订计划、分配任务、明确目标、落

实责任，把为西部省区特别是陕西省优势企业和

知名跨国采购集团搭建快捷、专业的贸易平台作

为中心工作，在为企业服务上下功夫，努力使与会

企业都有所收获。

一是心系企业，突出配对洽谈。正确分析当前

复杂多变的经济形势，切实帮助企业解决困难和问

题。本届西部跨采会始终把促销保产、服务企业作

为重中之重，以配对洽谈为核心，邀请国际知名采

购商及国内优势采购企业参展参会，力求促进陕西

省内外贸易稳定增长。陕西省贸促会作为牵头承

办单位，多次召开专题会议，具体研究贸易配对和

洽谈工作，结合采购商和供应商的实际需要，灵活

多样地安排对接、推介洽谈形式，多次讨论配对洽

谈流程和细节，为采供双方提供便捷、高效、灵活的

对接洽谈方法。针对大型采购商的需求，做好定向

邀请，选择陕西省机械装备、电子仪表、农产品等大

型企业供应商，精确配对洽谈，提高对接成功率。

二是从简办展，减轻企业负担。为了切实减轻

企业负担，本届西部跨采会创新展会思路和模式，

简化展览，强调实效。西部跨采会前期，陕西省贸

促会坚持“从简、从实”的办展理念，强化贸易对接

洽谈。要求企业参展不做形象展览，只注重企业产

品、生产工艺的宣传介绍。原则上一家企业一个展

位，最多不超过两个展位；建议企业选择标准展，不

提倡搭建特装展位等。而且所有采购商一律免费

参展参会，对供应商也全部免收展位费，只收取 800

元的基本宣传服务费。还在现场设立综合咨询台，

为商家提供海关、商检、法律、旅游、工商为一体的

服务，并备有打印、复印等服务设施。陕西省果业

局、陕西省畜牧局和安康市、榆林市、宝鸡市均为参

展企业承担了基本的宣传服务费，这些润物细无声

的措施，极大地调动了企业参展参会的积极性。

三是定向寻商，力促产销对接。从提高产销

对接的实效出发，会前，广泛收集发布各类采购信

息，建立采购和供应“双渠道”的数据库，通过预约

撮合，定向寻商，实现精准配对，保证所有参展参

会企业都能对接交流、洽谈合作。展会期间，举行

如何进入联合国采购供应链说明会、如何进入政

府采购的供应链说明会、农超对接专场说明会、波

斯地毯采购会推介会、工业品采购战略合作竞拍

会、贸易对接洽谈专场、大型采购项目集中签约仪

式及闭幕式暨成果发布会等共八大场 12 项活动，

极大地促进了企业产销有效对接；同时，沃尔玛、

麦德龙、人人乐等 8 家大型零售采购商集中推介、

分散洽谈，也为西部优势企业及产品进入大型跨

国零售采购供应链提供了直接通道。经首届西部

跨采会领导小组办公室推荐筛选，陕西省果业管

理局、陕西省服装协会、美国中国总商会、安康市

商务局（安康市贸促会）、宝鸡市商务局（宝鸡市贸

促会）等 5 家机构被评为优秀组织奖；南非国家能

源矿业集团、伊朗霍德罗汽车集团公司、陕西重型

汽车进出口有限公司、锦江麦德龙现购自运有限

公司、伊藤忠商事株式会社等五家机构被评为最

佳贸易促进奖。这些卓有成效的工作，也把贸促

系统的转型升级落到了实处。

在主办单位、承办单位、协办单位和全体参展

商 的 共 同 努 力 下，首 届 西 部 跨 采 会 圆 满 落 下 帷

幕。但西部跨采会这扇为西部企业打开通向全球

采购的大门才刚刚开启，正如陕西省贸促会党组

书记、会长陈俊所言：“为跨国采购商构筑连接中

国西部市场的桥梁，为西部供应商打开通向全球

采购的大门，既是我们举办这次洽谈会的初衷，也

是我们长期的目标和任务。我们会不遗余力地做

好这项工作，将西部跨采会办成专业品牌展会。”

■ 本报记者 黄付平 李战民 通讯员 纪胜学


