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聚焦粮食安全 APEC共议发展的挑战

如果将财富比喻成尾巴，那么只要勇往直前，财富就

会悄悄跟在后面。在现实生活中又有多少人可以真的做

到这一点呢？近日，每周二晚 22：00-23：00 在天津卫视

频道播出的东风日产《老板是怎样炼成的》用一场扣人心

弦的“创业真人秀”，真实记录了平民创业精英的成长历

程，并点燃了人们心中那份蠢蠢欲动的创业激情！

东风日产《老板是怎样炼成的》是由《非你莫属》原

班人马重磅打造的一档全新职场栏目，通过“ 职场面

试”、“行业挑战”以及最后的“巅峰对决”三大环节的层

层选拔，最终获胜者将成为一家投资近 500 万元的东风

日产“精英店”的老板。面对这辆人人向往的“老板直通

车”，各路创业精英各施所长、互不相让，希望抓住这千

载难逢的创业机会，实现自己命运的“反转”。

选手尽显神通，各有各的“生意经”

所谓隔行如隔山，原以为入围东风日产《老板是怎

样炼成的》决赛圈的选手大部分会具有丰富的汽车营销

从业经验，但出人意料的是此次杀入 16 强的选手中有过

汽车营销从业经验的人并不多。除此之外，这 16 位来自

全国各领域的创业精英不仅学历不同、性格迥异，他们

各自的“生意经”也是大相径庭，让人们不禁对这些“准

老板”之间的较量充满了期待。

在舞台上，年仅 23 岁、刚刚大学毕业的孙婉君，用初

出茅庐不怕虎的“闯劲”让评委团耳目一新，成功获得了

最多的绿色通过牌。当被问及为什么想做老板的时候，

这个大二便拥有创业梦想的女孩坦言：“我不希望将时

间浪费在排队上，我的时间只可以被自己浪费，但是不

能被别人浪费……我想做老板于是我就会去做，做了就

有可能成功，即使失败了也会离成功越来越近。”虽然婉

君的工作经验并不多，但她敢于在机遇面前放手一搏的

精神得到了大家的掌声。

此外，在大一退学、通过自己创业成功赚取人生第

一个一百万的“90 后”男孩丁健，实力更是不容小觑。这

名来自江苏的选手虽然只有 22 岁，但是已经建立了电子

商务、餐饮、商贸三家公司。面对自己所取得的成绩，丁

健沉稳而内敛地进行了分析：“我认为做生意和练武功

一样，注重的是内功而不是招式，通过做商贸我对市场

运作和顾客心里的把握得到了锻炼，有信心将自己的实

践经验用到其它地方。”

除了朝气蓬勃的新生力量，那些老骥伏枥、志在千

里的职场老将在谈及老板资本论的时候更是底气十

足。当主持人质疑年龄对创业会有影响的时候，有着 30

多年汽车从业经验的徐宪成用霸气的自信打消了所有

人的顾虑：“当老板不是拼体力，靠的是脑力、经历和阅

历！此外，我认为自己根本没有年龄上的劣势，我可以

跟主持人打场乒乓球，让大家看看谁会赢。”

虽然东风日产《老板是怎样炼成的》栏目在参赛选手

的报名条件上没有进行过多的限制，但是为了保证能够

评选出符合东风日产精英创富战略需要的精英店老板，

《老板是怎样炼成的》栏目组可谓煞费苦心。除了邀请到

刘惠璞、尹峰、穆岩、杜葵等知名企业家作为 BOSS 评委团

之外，东风日产市场销售总部副总部长杨嵩也坐镇评委

席，全程观摩选手 PK，全面了解选手的能力。

此外，为了全面考核选手在管理、营销、领导、决断等

多方面的真实能力，在接下来的“行业挑战”环节，《老板

是怎样炼成的》栏目组选择了包括互联网、零售业、房地

产、汽车行业在内的 8 个完全不同的行业让选手进行挑

战。各企业核心高管则会潜伏在这些选手身边，悄悄观

察选手的综合判断能力，选拔出最具创业潜质的优胜者。

东风日产先发制人，不拘一格“招揽”人才

“中国有志创业的人很多，但真正获得创业机会的

人并不多，很多有老板潜质的社会精英并没有发挥出自

己的才能。通过《老板是怎样炼成的》这个真实的创业

栏目，我们希望召集更多优秀的创业精英加入到东风日

产精英创富战略之中，激发他们身上的潜能，帮助他们

开创一番属于自己的事业。”在采访中，杨嵩告诉大家东

风日产《老板是怎样炼成的》栏目的制作初衷。

据了解，精英创富战略是东风日产面向全社会、全行

业招募创富精英人才的全新渠道开拓模式。本着发掘、

培养优秀汽车管理精英的目标，东风日产将作为天使投

资人与创富精英共同开设一家投资规模在 300 万-500 万

元左右、并拥有正式品牌授权的东风日产“精英店”供创

富精英自主经营，帮助创富精英实现他们的创业梦想。

随着汽车企业对三四线城市发起争夺战，汽车人才的

缺乏成为摆在各汽车企业面前事关成败的难题。与此同

时，在北上广等一线城市工作的优秀精英虽然希望将自己

的成功经验带回家乡，但出于经济实力的考虑往往不得不

放弃回乡创业的机会。基于这样的特殊环境，东风日产先

发制人推出的精英创富战略，不仅为解决区域汽车市场人

才缺乏问题提供了新的思路，而且吸引人才向三四线城市

回流，为盘活三四线市场发展提供了强劲的动力。

对于创富精英的选择标准，杨嵩表示：“东风日产十

分重视人才的综合能力，并希望能为来自各个层面、不

同文化背景的人提供更为广阔、自由的发展空间和机

会。因此，只要年满 18 周岁、拥有创富梦想和实力的人

都可以报名参加东风日产《老板是怎样炼成的》活动。

正像大家在舞台上看到的那样，我们欢迎不同学历、不

同年龄、不同经验的创业精英同台比拼。”

对此，有专家表示：“虽然东风日产不拘一格、广纳

良才，将老板的机会公平地放在了每个人的手里，但创

富精英的评选过程十分严格，宁缺毋滥。只有真正兼具

执行能力、思考力、团队协作力、领导力等各方面能力的

精英才可能获得拥有东风日产的‘精英店’的机会。此

外，东风日产完善的管理体系以及周密的人才培养计划

将帮助‘精英店’的老板快速成长为一名独挡一面的大

将之才，为东风日产的渠道建设提供重要的人才保障。”

由于东风日产“精英店”规定先期个人投资不得超过

总投资额的 40%，因此有人担心自己会成为“精英店”的

职业经理人，而不是一个真正的老板。对于大家的顾虑

杨嵩告诉记者：“东风日产精英创富战略旨在扶持有创业

梦想，但受限于资金困扰的职场精英。因此，在日常的经

营过程中，作为小股东的创富精英将完全享有自主经营

的权力，东风日产只对精英店进行财务监管。”

由于东风日产招募的创业精英主要出于培养汽车管理

人才的需要，因此东风日产“精英店”和4S店虽然在功能上完

全一样，并享受与4S店相同的政策，但投资规模比现有4S店

略小。这样不仅降低了创富精英的创业风险，而且为创富精

英尽快实现对东风日产“精英店”的回购提供了必要的条件。

此外，据介绍东风日产虽然是“精英店”的主要投资

方，但是东风日产并不参与精英店的利润分配，精英店所

有的经营利润将在精英店的公司账面进行积累。2-3 年

后，当利润累积到一定额度的时候，创富精英就可以用精

英店的盈利所得回购东风日产在精英店中所占的股权，

从而实现对精英店的控股，真正成为精英店的老板。

正像一位成功的企业家所言：“ 成功没有一定之

规！只要耐得住寂寞、耐得住诱惑、耐得住压力、经得起

磨难，每个人都有成为老板的潜能。”东风日产与天津卫

视合作的《老板是怎样炼成的》栏目用真实的创业经历

告诉我们：只要有梦想，只要肯努力，每个平民精英都有

可能修炼成为一名优秀的老板。 （冯 明）

你有张良计，我有过墙梯
——《老板是怎样炼成的》各路精英尽显神通

国庆自驾游 逸致开辟ECO节油新旅途
9月-10月推出“购买逸致购置税全免”优惠活动

9 月 2 日，2012 年亚太经合组织 APEC 峰

会在俄罗斯符拉迪沃斯托克正式拉开帷幕。

本次峰会的主题是“发展的挑战”，在持续一

周的议程中，各参与国对贸易投资自由化与

区域经济一体化、加强粮食安全、建立可靠供

应链、推动创新增长合作等四个主要议题进

行磋商，旨在进一步加强亚太地区的经济增

长与繁荣，推动世界经济复苏。由于全球范

围内新一轮粮食危机大有不期而至之势，粮

食安全成为本次峰会的优先议题。

呼吁加强粮食安全合作

提醒重视食品安全问题

无 论 是 今 年 6 月 在 中 国 举 行 的 2012

APEC 中国工商领导人论坛上，还是在此次

峰会上，粮食安全都成为了今年 APEC 系列

活动优先关注的重要议题。

在 9 月 4 日 符 拉 迪 沃 斯 托 克 召 开 的

APEC 工商咨询理事会上，批准了一项粮食

安 全 领 域 合 作 伙 伴 关 系 计 划 ，明 确 了

2012-2014 年的工作计划为“主要重点是促

进农业技术的推广，发展粮食进出口基础设

施建设，增加弱势群体获得粮食的机会，促进

海关、卫生和检验程序的协调”。

应对全球新一轮粮食安全及食品安全问

题的挑战，中国作为发展大国扮演着重要角色，

而对于中国企业也是巨大机遇和挑战。在9月7

日-8 日举行的 APEC 工商领袖峰会上，包括三

生（中国）健康产业有限公司在内的中国企业对

食品安全危机和企业责任进行了深度探讨。世

界各国频繁爆发的食品安全事故，使得食品安

全成为一个严峻的全球性问题，同样制约着粮

食安全的可持续发展。为此，APEC呼吁各经济

体积极研发、引进创新性技术，及时就粮食安全

及食品安全危机做出应对之策。

三生（中国）董事长黄金宝表示，从农场

到餐桌，企业都应该从长远、可持续发展的角

度，通过提高基于全球食品安全标准的食品

加工、制作水平，来确保人类的健康和安全。

本次 APEC 峰会还希望各经济体就保护粮食

安全、食品安全进行合作，理性制定以消耗粮

食为主的生物技术发展目标。三生（中国）致

力倡导健康生活方式、为全球家庭提供健康

生活产品，并始终践行绿色、健康、环保，追求

人与自然和谐相处，其产品研发设计、原料采

集源头、生产包装销售等一系列的过程都将

绿色的理念融入其中，并视绿色环保为企业

的核心发展战略。

加强中俄交流沟通

促进双边企业合作发展

世界经济融合是时代发展的一个必然趋

势，加强沟通交流与合作成为了本次峰会重

要议题之一。随着中国在 APEC 这个国际舞

台上发挥着越来越重要的作用，而中国企业

也借助这个舞台展现着国际化发展理念和实

力，并因此获得更多国际关注和合作机会。

黑龙江省社科院东北亚研究所所长、研究员

笪志刚认为，俄罗斯有意利用APEC峰会的举行

使远东地区的开发走上正轨，这离不开中国的技

术、资金、劳动力等方面的支持，为中国经济带来

机遇，为中国企业对外投资提供了契机。

受邀出席的中国健康产业企业代表三生

（中国）董事长黄金宝表示，这已经是三生第

四年参加 APEC 的相关活动，在与 APEC 多

年的合作中，企业通过这个平台更精准地把

握了世界经济发展大势。而企业立足健康产

业的绿色、环保、可持续发展的理念，特别是

对食品安全的责任感，也在 APEC 的平台上

得到了充分的认可和肯定。三生也期待通过

这个平台进行深入的交流和分享，促进合作

与创新。 （张淑华）

近 日，国 家 财 政 部、发 展 改 革 委、工 业

和 信 息 化 部 联 合 发 布 公 告，公 布 了 第 二 批

《节 能 产 品 惠 民 工 程 高 效 太 阳 能 热 水 器 推

广 目 录》。 北 京 强 进 科 技 有 限 公 司 6 个 型

号 的 太 阳 能 热 水 器 通 过 国 家 认 证，成 功 入

围“ 节 能 产 品 惠 民 工 程 ”高 效 太 阳 能 热 水

器 推 广 目 录，成 为 消 费 者 购 买 太 阳 能 热 水

器的首选。

根据《节能产品

惠民工程高效太阳能

热 水 器 推 广 实 施 细

则》规定，财政补贴推

广高效太阳能热水器

推广期暂定 2012 年 6

月 1 日至 2013 年 5 月

31 日，每台入围的太阳能热水器补贴资金

100 元至 550 元不等。国家对家电行业进行

节能补贴，将对拉动内需、节能减排起到很好

的杠杆作用，也给太阳能热水器行业带来极

大利好；此次节能惠民补贴将由企业先行垫

付，直接在零售价基础上扣除补贴，省去消费

者很多麻烦，惠民且高效。

入围“ 节能产品惠民工程”的 6 个型号

的 强 进 太 阳 能 热 水 器，能 效 等 级 全 部 为 一

级 ，类 型 包 括 紧 凑 式 和 分 体 式 ，补 贴 金 额

260-350 元不等，入围产品详细型号及相关

参数见附表。

节能推广期间，强进太阳能入围产品均

有“节能产品惠民工程”标识和字样，购买此

类高效太阳能热水器时支付的款项就是已享

受国家补贴后的售价，消费者购买时只需提

交相应身份证明、填写相关表格。

北京强进太阳能总经理李进称，强进将

紧扣政策核心，根据《节能产品惠民工程高效

太阳能热水器推广实施细则》规定，调动全公

司及各级销售渠道的力量，统一协调，最大限

度确保政策的实施，保质、保量完成高效太阳

能热水器产品的推广。 （白成林）

6个型号强进太阳能热水器入围“节能产品惠民工程”

今年国庆假期长达 8 天，再加上国庆

开始相关车型免收过路过桥费，进一步刺

激大家驾车出游的浓厚兴致。然而，油价

高企却让很多车主“望油生叹”，对自驾游

用车成本顾虑堪多。此时，选择一款具有

低油耗优势并且空间宽敞、乘坐舒适、安全

性高的车辆，除了能节省用车成本，更能让

驾车出游一路轻松。

广汽丰田的时尚多功能车逸致，就是

一款适合国庆等节假日出游的理想车型。

它拥有出众的油耗表现，而且空间宽敞多

变、驾乘舒适。车上所搭载的“ECO 节油

驾驶显示系统”，更是能通过引导驾驶者保

持良好的驾驶习惯，实现低油耗。

据介绍，得益于“双 VVT-i+CVT”铂金

动力组合，逸致油耗表现不同凡响。据资料

显示，逸致 2.0L 车型的综合百公里油耗仅为

7.7L/100km。配合驾驶者在 ECO 模式下的

良好节油驾驶习惯，还能将油耗降至更低。

测试数据显示：安装了ECO节油驾驶显示系

统的车辆，平均可节省10%-20%的燃油量。

目 前 ，记 者 从 广 丰 4S 店 获 悉 ，在 9

月-10 月公司将会开展“双重礼遇迎中秋，

五星安全贺国庆”的促销活动，来店就可以

获得月饼一盒或电影票一张，并且还将推

出“购买逸致，购置税全免”优惠活动，对逸

致感兴趣的广大消费者不防趁此机会，将

逸致开回家。 （艾瑜才）

不久前神龙公

司正式发布新时期

动力总成战略——

“E 动战略”。作为

神 龙 公 司“5A 计

划”的一部分，“E 动战略”对东风雪铁龙在

未来动力总成提升方面发挥着绝对的指导

作用。同时，东风雪铁龙也将在神龙汽车

“E 动战略”实施阶段扮演重要的角色。

据悉，“E 动战略”是指以 Efficiency（高

效）、Economy（经济）、Environmental（环保）

为发展方向的神龙公司动力总成领先战略

和新能源战略。此项战略将在神龙旗下东

风雪铁龙和东风标致两大品牌贯彻实施。

其中，全新涡轮增压直喷发动机的导入和

国产化、1.6THP 涡轮增压直喷发动机将是

东风雪铁龙、同时也是神龙公司“E 动战略”

中涡轮增压技术的首次应用，并将率先搭

载在东风雪铁龙全新战略车型 C4L 上，在

年底与消费者见面。 （王春梅）

神龙“E动战略”东风雪铁龙C4L领衔

日 前 ，庞

大双龙（北京）

汽车销售有限

公 司（以 下 简

称 庞 大 双 龙）

成功完成了对中汽南华股权的收购，至此，

庞大双龙成为韩国双龙汽车在中国大陆地

区唯一总代理商。而庞大双龙在完成收

购，成功统一中国销售区域后，第一时间就

针对旗下主力车型——柯兰多推出了更大

力度的优惠活动，其内容包括将价格优惠

最高加大到 4 万元，前 1000 名购车用户赠

价值 1 万元的 3 年或 6 万公里保养等。

此外，庞大双龙在未来一段时期内，把

合理处理历史性遗留问题、消除南北方销

售政策差异进行平稳过渡作为重要工作方

向。庞大双龙还表示，将陆续执行统一配

件、售后、优化服务体系等方面的措施，从

而为所有双龙客户提供更优质的服务。

（苏超英）

庞大调整双龙汽车价格体系 最高优惠5万元

产品类型

紧凑式太阳能热水器

分体式太阳能热水器

型号

Q-B-J-1-144/2.2/0.05

Q-B-J-1-153/2.6/0.05

Q-B-J-1-186-3.1/0.05

Q-B-J-1-228-4.0/0.05

Q-B-J-1-265-4.4/0.05

P-J-F-2-95/1.85/0.6

品牌

强进太阳

强进太阳

强进太阳

强进太阳

强进太阳

强进太阳

能效

等级

1

1

1

1

1

1

贮热水箱

容积（m3）

0.144

0.153

0.186

0.228

0.265

0.095

能效系数

（CTP）

0.58

0.52

0.55

0.52

0.55

0.55

补贴标准

（元/台、套）

260

260

260

260

350

300


