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节能环保行情持续 小排量车型仍是主力军

震撼超清极致愉悦 LG 84英寸Ultra
超高清电视打造无与伦比影音体验

完美世界开完美世界开先河 登上新闻联播头条

随着成品油价格不断攀升，国内油价总

体上处于上涨的趋势。而最近一次油价上

调，让汽油的价格又重新回到了“8 元”时

代。出于节能、环保、经济方面的考虑，不少

车主在购车时都将省油放在第一位，降低油

耗也就成为各大汽车厂商主攻的课题。

伴随着节油环保这一车市发展趋势，以

纯电动、混合动力、涡轮增压为主的“绿色”

汽车日渐成为车市新宠，但却由于价格昂

贵、配套设施不完善、技术不成熟等诸多因

素未能成为车市主流。显然，以新骊威家

族、飞度、POLO 为首的小排量车型仍存在

竞争优势，在未来一段时间内依然是节能环

保的主力车型。

新能源车普及面临诸多瓶颈

目前市面上在售的新能源汽车主要以

纯电动和混合动力车型为主。混合动力车

在传统汽车中加入了电动马达，通过电力和

燃油两种能源驱动汽车，因此与同类型燃油

车相比可显著降低燃油消耗；纯电动车则完

全由动力蓄电池提供电力驱动，真正实现尾

气“零”排放。

鉴于新能源汽车在节能环保方面的诸

多优势，各大汽车厂商纷纷将大量的人力物

力投入到新能源技术的研发上，像普锐斯、

混合动力凯美瑞·尊瑞、CR-Z，以及在车展

上亮相的启辰纯电动概念车——e-Concept

车型。以凯美瑞·尊瑞为例，它的百公里综

合工况油耗仅有 5.3L，远低于凯美瑞的其他

车型。而不久后飞度混合动力车型也将引

入国内，百公里油耗仅有 3.6L，难免会让人

心动。

但从销售情况上看，新能源汽车并未

得到很好的普及，主要还是面临来自价格、

产品、消费心态等方面的问题。对于纯电

动汽车来说，由于技术及配套充电桩不完

善等因素制约，让消费者“望而却步”，导致

市场上在售的新能源车型多以混合动力产

品为主。

尽管高举节能环保的大旗，但是在国

内市场，售价比同级别车型高出不少的混

合 动 力 车 型 一 直 销 量 不 佳 。 消 费 者 对 新

能源汽车不买账，跟新能源汽车比同级别

汽 油 车 贵 出 数 万 元 有 很 大 关 系 。 以 飞 度

混合动力版为例，相比之前传闻 20 万元的

售 价 ，16 万 元 的 预 售 价 还 是 比 较 靠 谱 一

些。不过别忘了它只是一款小型车，16 万

完 全 可 以 入 手 中 高 配 版 本 的 主 流 紧 凑 型

车，而 且 空 间 更 大，动 力 更 强 。 高 昂 的 价

格把混合动力车型至于尴尬境地，叫人爱

也难，不爱也难。

涡轮增压车难敌技术难题

在新能源牌打得不响的情况下，各大汽

车厂商开始尝试其他路线，力求找到消费者

能接受的节能方式。于是，在轿车尾部标明

“T”字的采用涡轮增压发动机的汽车，日渐

成为商家的营销重点。

谈到涡轮增压技术，相信很多人已经非

常熟悉了。正因为这样一项技术的引进，改

变了人们印象中，发动机排量越大输出功率

越大的固有思维。一般来说，汽车发动机的

动力输出与排量是成正比的，但为了追求动

力提升的同时，发动机制造的精密程度、重

量以及油耗也会随之增大，而涡轮增压技术

在一定程度上解决了这样的问题。

不过也有专家表示，即便涡轮增压在一

定程度上兼顾了动力与节油，但由于动力传

输的滞后性和高温高压对发动机造成的负

担，对于普通家庭用车来说，选择涡轮增压

车型未必很合适。

当驾驶涡轮增压的车辆时，驾驶员突然

深踩油门，会感觉到前 1 秒车子似乎没有什

么变化，而当短暂的时间过后，发动机才会

发力，此时的情况就是人们所说的涡轮迟滞

现象。虽然现在很多厂商都在对发动机进

行调校，但涡轮迟滞还是会对舒适性和操控

造成影响，同时在维修保养等方面费用也略

高，毕竟鱼与熊掌不可兼得。

“省油不贵”小排量车仍主沉浮

由于出色的燃油经济性且价格比混合

动力和涡轮增压车型便宜很多，以传统动力

为主的小排量车型仍然是市场主角。面对

来自各方的竞争压力，小排量车型何以能保

持今天的地位？或许可以从新骊威家族、

POLO 等热门小车身上找到答案。

最直观、也是最实际的一点，就是拥有

一个合理的价格。在实际购车中，消费者首

先面对的是价格问题，无论是采用涡轮增压

技术的汽车，还是混合动力车型，其价格都

会比同档次、同排量的普通车型高出不少。

显然，像新骊威家族 8.58-12.98 万元，抑或

是 POLO 8.58-15.89 万元这样合理的售价

拉近了与消费者的距离。

除了价格问题之外，技术问题也值得消

费者在购车时仔细考量。据业内人士介绍，

混合动力车型最大的技术难题是电池的稳

定性和安全性，而虽然不少车企的涡轮增压

技术已经驾轻就熟，但也存在一定的瓶颈，

其中最明显的就是动力输出反应滞后，而这

也是目前涡轮增压发动机的工作原理决定

的。从车主踩油门加大马力，到叶轮转动将

更多空气压进发动机获得更大动力之间存

在一个时间差，如果要突然加速的话，瞬间

会有提不上速度的感觉。

而技术成熟的内燃机就不会存在这种

问题。就动力而言，传统技术打造的发动机

完全能够满足人们出行的需求。以新骊威

家族的两款发动机为例，1.6L HR16DE 全

铝合金发动机最大功率达 105 马力，峰值扭

矩可达 150N·m，轻踩油门，就有源源不断

的动力输出，真正实现了小车大动力。1.8L

MR18DE 发动机与 CVTC 可变正时气门系

统完美结合，实现了出色的操控性及燃油经

济性。这种动力性能对于游走于工作、事业

并兼顾家人生活的消费者而言，无疑是高性

价比的精明之选。

另 外 ，小 排 量 车 可 选 择 的 种 类 较 多 。

从新骊威家族身上不难看出，三个系列 12

款车型勾勒出完整的产品“路线图”，在细

分市场形成层次化、梯队化的竞争态势，通

过产品层次的丰富化、产品功能的全覆盖

形成“家族化”优势，从而更精准地满足了

消费者的需求，最大限度提升了产品的整

体竞争力。

事实上，东风日产打造新骊威家族，并

不是单纯在概念上推陈出新，而是出于对产

品军团化、家族化策略的考虑。显然，新骊

威家族的成功也是东风日产“家族化”理念

的成功。作为家族化理念的延展，今年东风

日产又将旗下诸多产品分为旗舰品类、家轿

品类、SUV 品类等多个品类，以“品类营销”

出击市场，再次升华“家族化”营销理念。

作为“全时全能”家轿，新骊威家族充分

彰显了其多面手形象，兼顾家居生活与商务

活动。大气硬朗且动感的外观、宽敞舒适及

灵活多变的内部空间，超越现有的轿车功

能，满足商务活动与居家生活的多重使用需

求；丰富多彩的科技化配置、舒适顺畅的驾

乘感受以及灵活组合的空间又弥补了商务

车型的拘谨感，以全面、全能的产品力，为消

费者带来全新的移动居家体验，树立了精品

小车市场的价值标杆。

比如，作为新骊威家族成员之一的新骊

威劲锐版，其完美均衡外观、空间及动力等

方面优势，全面满足消费者“宜家宜商”的用

车需求。

新 骊 威 劲 锐 版 在 车 身 上 采 用 了 独 特

的 双 色 设 计 ，并 装 配 了 全 包 式 前 后 保 险

杠、侧围及车顶行李架，整体造型大气、动

感；另 外，它 还 采 用 了 镀 铬 装 饰 的 前 进 气

格 栅 ，这 也 使 劲 锐 版 的 外 形 显 得 更 具 质

感，更加时尚。

超大的内部空间是新骊威劲锐版最为

突出的优势。2600mm 的轴距属于小车级

别中的顶级水平，真正实现了小车大空间，

即使 1.75 米的成年人坐在车内，前排后排的

座椅空间都有很大的余量，十分宽绰，乘坐

空间优势确实不容小觑。另外，劲锐版还可

根据不同需求，进行多种空间组合，例如其

后排座椅能 4/6 翻倒，随时打造更灵活便捷

的乘坐和储物空间，这对假日出行时载人置

物都更加有利。

如果说“绿色”汽车代表了未来汽车市场

发展新方向，那么在不牺牲动力性、操控性的

情况下获得低油耗，同时价格合理的小排量

车型就是市场的基石，在节能环保产业带动

上一如既往地发挥其主力军作用。（李 杨）

9 月初，LG 84 英寸超大屏 Ultra 超高清电视——全球首台

84 英寸 4K 超高清 3D 电视（LG 84LM9600）正式亮相国美电器北

京马甸店。该产品凭借领先科技带来的极致画面效果，迅速引

起媒体和消费者的广泛关注。最近的中秋国庆双节长假里，LG

在全国各地卖场的展示区凭其无与伦比的影音体验让消费者赞

不绝口。

2160P极致超高清引震撼 影院级享受名不虚传

作为全球首台 84 英寸 Ultra 超高清 3D 电视，极致的“影音体

验”无疑是该产品的亮点。4K 超高清技术——拥有 3840×2160

的物理分辨率，是全高清（FHD）的 4 倍、高清（HD）的 8 倍，加上

800 万像素值，可打造完美观看效果。

记者走访时发现，许多消费者在 1 米左右的观影距离希望

可以更细致地感受该产品的画面细节，而在如此近距离之内大

家依然表示几乎察觉不到图像的像素点，如此高规格的技术当

量甚至已经远远超过曾火热一时的苹果“视网膜技术”，这也正

是画面纤毫毕现的奥秘所在。

有不少消费者在展台前拿起 LG 超轻 3D 眼镜体验这一庞然

大物的超写实 3D 画质。一位体验者表示，在家通过如此大尺寸

的电视播放的 3D 电影的效果丝毫不亚于电影院，并且 LG Ultra

超高清 3D 电视不仅画面质量好，音效也是一级棒。据销售人员

介绍，该款产品采用 LG 原创 Cinema 不闪式 3D 技术，画面色彩

明艳，3D 效果自然逼真，巨大的超高清屏幕配合如临其境的 3D

视效，并且加上 LG 原创的 2.2 双声道系统带来的炫真音响效果，

观看节目时宛如置身于电影院中，给用户带来原汁原味的影院

级震撼享受。

除了 4K 超高清和 84 英寸大屏幕带来的细腻画质和震撼享

受，这款 Ultra 超高清 3D 电视在很多方面都有极佳表现。如内

置 3 倍 XD 引擎，LG 原创系统、可语音操控的动感应遥控器等出

色的智能操控和体验为该款产品锦上添花。很多体验者现场就

玩起了动感应遥控器来感受这前所未有的电视操纵感，一位体

验者在摇晃遥控器操纵电视的时候感叹到，这才是智能生活该

有的方式！与此同时，用户还可以通过 VOD 点播方式，享受丰

富的 2D 及 3D 资源，更可通过 APP Store 下载多种应用程序，并

通过 Dual Play 功能实现两人在同一屏幕中分享不同画面，畅享

电子游戏的乐趣。

大块头更有大智慧 引风尚更要树标杆

进入下半年以来，电视市场各品牌的高端产品线一直硝烟

不 断 。 在 今 年 年 初 的 美 国 CES 会 展 上，很 多 品 牌 将 类 似 LG

Ultra 超高清 3D 电视的产品样机进行展示，却始终未能正式进

入卖场销售。此前，媒体和消费者对拥有极致画面效果的超大

屏 4K 超高清电视一直颇有兴趣，而此次 LG 该产品借十一长假

之势在卖场中独占鳌头，也意味着 LG 已经率先占领高端电视市

场的高地。在刚刚过去的双节长假期间（9 月 29 日-10 月 7 日），

LG 在全国线下卖场全线产品共计销售 18 万台，同比增长了

50%，LG 旗下的顶级产品 84 英寸 Ultra 超高清 3D 电视也早于 9

月在北京售出第一台，，十一期间新增售出十台，LG 也因此成为

市场同类产品中第一个进驻卖场销售、第一个产生销量的品

牌。目前在全国主要城市都已经有样机进入卖场销售，全国范

围内均可接受预定。

据悉，LG Ultra 超高清 3D 电视的 84 英寸超大屏幕面板，完全

由 LG 自主研发生产，是当前市面上为数不多的几款自主研发的

80 英寸+面板之一。也因此，LG Ultra 超高清 3D 电视为 100%原

装进口，产品品质更有保障。LG 的 84 英寸 Ultra 超高清 3D 电视

在技术上堪称引领行业趋势，不仅其高端卓越的性能品质展现无

遗，更重要的是作为 LG 旗下的一款明星产品，在抢占市场空白的

同时，LG 更是希望以此产品为行业树立高水准标杆，在引领一场

电视大尺寸高画质革命的同时，更成为个中表率。 （辛 媛）

2012 年 10 月 10 日，中央电视台《新闻联播》

头条新闻播出“喜迎十八大 变化十年”专题报

道。首期专题即以完美世界为例，重点播报中国

原创网游十年发展变化。作为央视《新闻联播》

为迎接十八大召开而特别推出的系列专题，在首

期节目中即将关注的目光集中在中国网络游戏

行业，这无疑昭示了中国网游行业已得到广泛认

可，并日渐夯实其主流文化地位！而作为中国原

创网游佼佼者的完美世界登上《新闻联播》头条

播报，也开创了中国网游企业的一个先河，从一

个侧面体现出完美世界在中国网游及中国文化

产业领域的强大实力！

此次《新闻联播》专题报道以“中国原创网

游：十指绘出传奇世界”为主题。在报道中，《新

闻联播》对于中国网游十年发展成绩给予充分

肯定。指出“十年前，当欧美网络风靡全球时，

我国还没有一部自己的原创网游。而今年前八

个月，我国原创网络游戏海外市场收入就已经

超过 4 亿美元。十年发展，原创网络游戏已经成

为中国文化走出去收入真金白银最多的文化产

业。”而在整个中国原创网游企业中，完美世界

已经连续 5 年位居中国网游海外营收第一。《新

闻联播》在此次专题报道中，就重点以完美世界

为例对中国网游的十年发展变化进行了报道。

在《新闻联播》的报道中，主要以完美世界

正在制作的武侠网游精品《笑傲江湖》为例，从

网游制作最基础的“手办模型”“原画绘制”等角

度，揭秘中国网游在艺术上精益求精，从细节入

手追求完美的过程。与此同时，还特别介绍了

完美世界引入世界最先进的“动作扑捉系统”，

通过真人感应塑造游戏虚拟人物逼真动作，进

而制作出在视觉效果上堪与“好莱坞大片阿凡

达”相媲美的网游精品的成绩。对中国网游在

艺术上的成就予以了肯定。

另外，《新闻联播》对于中国原创网游在海外

日渐受到追捧的现状也进行了报道。“在这个行

业里，神奇无处不在，培养一个优秀的程序设计

师，要花费 1000 万元以上。而音乐合成师，都是

给《龙门飞甲》这样的影片做音乐合成的。《笑傲

江湖》、《赤壁》、《西游》等中国原创网络游戏一亮

相，各国代理商追着要购买。”在这种情况下，中

国原创的网络游戏已经出口到全球 100 多个国家

和地区，仅完美世界一家就有超过 5000 万的海外

用户。众多海外用户反复体验中国题材的游戏，

去接触中国的文化。“十年前，中国原创网络游戏

海外收入为零，而今天，超过 131 家近 200 款游戏

已累积实现海外收入 10 亿美元。”

对于中国网游未来的发展，完美世界副总

裁王雨云女士在接受《新闻联播》采访时表示：

“未来的几年，中国网络游戏发展将会整合全球

游戏产业的设计、生产、运营等所有资源，实现

全球化产业链条，预计在 2015 年，中国网络游戏

市场规模将超过 1000 亿人民币，海外出口将超

过 30 亿美元！” （宁 宁）

随着“金九银十”购车旺季的到来，很多消费

者已将购车计划提上日程并对车市保持密切观

望。新车安全几颗星已成国人购车时的重要参

照。关注车辆的 C-NCAP（中国新车碰撞安全评

价）碰撞成绩，则成为他们选车时必做的功课。

Mazda3 星骋在完全正面碰撞和侧面碰撞方

面成绩表现突出，并得到了 3 分加分，最终以 50.2

分的高分，与新福克斯 46.5 分、标致 308 46.8 分拉

开差距，荣膺5星+级“最安全”轿车认可。

不仅于此，Mazda3 星骋还在欧洲 NCAP、美

国 NHTSA 权威车辆碰撞测试中双双斩获五星

成绩，一举拿下欧、美、中碰撞安全的“五星大满

贯 ”。 随 着 国 人 购 车 安 全 意 识 的 整 体 提 升 ，

Mazda3 星骋“最安全”A 级车必将成为“金九银

十”购车季的大热车型。 （晓 洪）

“金九银十”购车季

Mazda3星骋，不能错过的“最安全”A级车


