
本报讯 近日，海口市政府审议

并原则通过了《海口市鼓励会展业发

展专项资金使用管理暂行办法（修正

案草案）》，在补贴标准上予以了明确

界定。补贴方式分为两种：

在培育本地展览项目方面，海口市

的补贴对象为在本市举办的国际性、

全国性或区域性的展览项目，对新创

办的展会，按照展会实际销售的标准展

位数量进行补贴，最高不超过 6届，每届

补贴总额最高可达30万元；对现有展会

已达 6 届以上的，为鼓励其继续做大做

强，以上一年（届）展览实际销售的标准

展位为基数，对超出的增加展位进行补

贴，每届最高可达 20 万元。同时，为引

导专业相近的中小专业展会走“联合办

展、共创品牌”的路子，海口市对整合

资源后的展览规模达到 500 个标准展

位以上的，视作新办展会予以补贴，每

届补贴总额最高可达 20 万元。

在鼓励国内外知名大型展览项目

举办方面，新《暂行办法》规定，在海口

市举办国内外流行性展览的举办方，

或承接上述展会的专业展馆，其申办

费或补贴的标准是：符合海口市产业

发展的展览项目原则按 1.5 万平方米

起予以补贴，补贴金额为 100 万元，每

增加 1.5 万平方米补贴 100 万元，最高

可达 300 万元。 （王存福）

展会时间：2013 年 1 月 31 日至 2

月 3 日

展会地点：安年比展览中心

主办单位：圣保罗牙科协会

展品范围：牙科医疗材料、工具、

颌面外科专用器械、牙科贵金属及非

贵金属合金、牙科诊室家具、牙科药

物、清洁产品、口腔医院管理设备、口

腔保健用品等。

展会概况：一年一届的巴西圣保

罗国际牙科展（ciosp）创办于 1960 年，

现已发展成为巴西和拉美地区规模最

大、最具权威性的医疗用品展之一。

往届回顾：据有关统计资料显示，

2012 年巴西圣保罗国际牙科展吸引了

20 个国家和地区的近 500 家参展企业，

展出面积超过2.1万平方米。

前景分析：巴西的经济实力居拉

美地区首位。近些年来，巴西政府继

续执行稳定的经济政策并不断深化改

革，加速了宏观经济结构的调整和私

有化进程，并取得了积极成效。

最近几年，越来越多的巴西人开

始关注口腔健康，促使牙科行业比过

去发展得更快。最重要的是，先进的

电子技术为牙冠、牙桥及移植技术的

诊断和治疗为巴西牙科医疗市场提供

了全新的契机。

业内人士预测，随着巴西人越来

越重视口腔健康、牙科行业科学技术

的进步和工艺装备的改进，潜力巨大

的牙科医疗大市场将为广大牙科工具

生产企业带来新的机遇。 （方 凡）
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外展推荐外展推荐

10 月下旬，北京和上海交替上演着纺织

服装类的时尚盛宴。

第八届上海国际时尚内衣展览会（以

下简称上海时尚内衣展）刚在上海引爆了

2013 年时尚潮流，余热尚未褪去，其组织方

便赶赴北京的中国国际时装周（以下简称

国际时装周）推介其内衣展。尽管中国国

际时装周还未跻身国际四大时装周之列，

但已经嗅出时尚味道的法国服装类展会组

织者们，早在几年前就已经提前进入中国

市场了。

国际时装周期间，巴黎大区经济发展局

（PREDA）与中国服装设计师协会组织了中

法服装和家居时尚创新趋势研讨会（以下简

称中法时尚研讨会），与会的中法人士对服

装和家居时尚创新大趋势进行了观点上的

交锋。同时，还对加强北京和巴黎的合作进

行了深入探讨。

中法时尚研讨会期间，娜丽罗狄设计事

务所时尚业务总经理娜达丽发布称，该机构

通过对中国、法国、美国、日本和巴西 5 国的

消费者开展的、以“未来与你”为题的大趋势

调查显示，现代消费者将更为主动，有一种积

极的创新精神。

据娜达丽预测，“讲故事”、“感觉”、“有

趣”、“新酷”和“关联”五大趋势将占据未来

时尚发展的主导地位，引领全球未来的消费

方向。

巴黎内衣展中国布局

在本次中法时尚研讨会上，从巴黎专

程 来 到 北 京 的 巴 黎 创 意 之 都 展 览 联 盟 理

事、欧罗维特集团（以下简称欧罗维特）总

裁玛丽劳尔介绍了由欧罗维特主办的巴黎

国际女内衣展览会、巴黎国际内衣面料辅

料展览会、巴黎国际内衣泳装展览会。

据了解，由欧罗维特于 8 年前在上海创

办的上海时尚内衣展，是亚洲唯一的时尚内

衣展。由欧罗维特主办的另外 3 个内衣展分

别在巴黎、纽约、拉斯维加斯举办。今年 4

月，欧罗维特收购了北美唯一的专业内衣展

Curvexpo，这也意味着其在全球最重要的三

大洲都拥有了内衣展。

有业内人士指出，这表明了欧罗维特集

团实施全球战略的坚定决心和实力，从中也

可以看出其对中国市场的用心，以及对上海

国际时尚内衣展的前景非常看好。与此同

时，随着内衣行业的强势发展，寻常的展会

已 不 能 表 现 出 内 衣 品 牌 企 业 所 具 备 的 内

涵。这对欧罗维特来说，更是机遇。

欧罗维特方面也表示，愿意利用 50 年积

累的经验及人脉，为中国企业及国际品牌搭

建一个专业、高端的国际交流平台，提供品

牌在不同时期所需的服务及帮助，并致力打

造一个专属全球内衣产业的交际圈。

上述人士表示，上海时尚内衣展依托欧

罗维特在全球成熟的办展经验与丰富资源，

在国际上的影响力不断扩大。对于一个成

熟、专业、有深度的专业内衣展来说，如何让

品牌商、原料商及各类渠道商紧密结合，进

而促进整个行业良性发展，这是一个基本又

深远的使命。

基于对此的思考，综合中国及亚洲内衣

行业的实际情况与巴黎、纽约等较成熟展览

的办展经验。2011 年，欧罗维特首次提出了

“同宴两展”的全新理念，同时同地举行品牌

展与原料展，既息息相关又相对独立，显现

出其更细分、更专业的特性。同时还将主

题、论坛、秀场活动贯穿于这两个展会中。

该人士称，在亚洲，也只有 10 月份的上

海国际时尚内衣展可以一览欧洲顶级品牌

“围攻”中国市场的浩荡声势。

中法的合作机遇

中国时尚消费市场正吸引着国际高端

卖场的注意力。在本届中法时尚研讨会上，

巴黎老佛爷百货公司国际推广总监瓦尼耶

的出现令业界人士意识到，继成为全球奢侈

品最大消费国之后，中国将迈进时尚圈，并

将成为全球最大的时尚消费市场之一。

中法时尚研讨会期间，巴黎大区经济发

展局高级副局长杜克罗指出，巴黎大区是欧

洲经济第一大区。对于中国企业来讲，它是

进入法国和欧洲市场的理想之选。他还指

出，中国和法国市场为两国的企业提供了大

量的贸易机遇，应该继续加强和开发。巴黎

大区有悠久的文化历史，在创意产业领域内

有提供 40 万个就业机会的潜力，是生活艺术

和创意之都，在这个领域内每年举办 32 个展

会和 50 多个大型活动。许多专业互补的展

会在同期举办，为专业人士出访和开展国际

交流创造了极佳的条件。

玛丽劳尔指出，目前巴黎的服装和家居

时尚类展会的影响力居全球之首。凭借服

装和家居时尚类展会的知名度和影响力，巴

黎毫无疑问已成为广义创意产业不可或缺

的贸易平台、宣传平台和国际舞台。巴黎作

为创意之都，是国际交流的中心，也是创意

天才的诞生之都和回归之地。

“北京文化创意产业已发展成为首都经

济发展的重要支撑，在全国处领先地位。”北

京市经济信息委员会副主任张兰青表示，北

京市从八个方面支持文化创意产业的发展：

一是调查、研究、制定、发布产业发展规划；二

是建设产业聚集区；三是建立专项资金支持

重点项目平台；四是保护传承文化，将旧工业

资源厂房改造成创意新型态的创意园区；五

是培养专业人才；六是培养、吸引品牌企业促

进产业升级。七是支持中介机构发展会展经

济；八是支持组织、推动新产品开发。

据记者了解，除在上海每年举办时尚内衣

展之外，欧罗维特还将于明年 3 月下旬在香港

国际会展中心举办香港国际时尚内衣展，这是

欧罗维特在全球的四大时尚内衣展之一。

业内通告业内通告法国时尚类展会谋划中国市场胃口大
■ 本报记者 周春雨

10 月 18 日至 21 日，第 87 届全国糖酒商

品交易会（以下简称糖酒会）在福州海峡国

际会展中心举办。据统计，本届糖酒会近

3000 家 企 业 集 中 亮 相 ，商 品 成 交 总 额 为

199.59 亿元，累计入场人数达 20 万人次。

福州市有关负责人在糖酒会总结会上

说，此次糖酒会无论是展览规模还是来宾数

量，都创下了福建会展业之最，成为福建省

迄今为止举办的最大展会。

“糖酒会 10 多万客商的到来，检阅了福

州承办全国大型展会的能力，考验了福州交

通运输、住宿接待、城市管理和综合服务水

平。”福州市政府副市长陈晔说，通过举办糖

酒会，福州将提升知名度和影响力。

蜂拥而至的客商直接带动了福州市的

餐饮、住宿、交通、旅游、贸易、广告传播、文

化娱乐等产业的强劲增长。

然而，风光背后却隐藏着相关行业的乱

象。糖酒会期间，出租车司机乱宰客、餐饮

业大捞一把、“会外展”遍地开花、酒店业狂

涨一气……

特别是在福州酒店业窃喜之际，随之而

来的却是“限价令”的无比尴尬及客商的万

般无奈。

曾有媒体报道说，糖酒会期间，福州酒

店客房普遍提价，有的甚至比平时要高数

倍，这让来自全国各地的客商苦不堪言。有

的客商拉着行李箱到处找住处，发现一家比

一家贵。客商无奈地说：“价格即使高得离

谱，也要入住，总不能露宿街头吧！”

鉴于此，福州市物价局出台了“糖酒会

期间酒店客房临时限价措施”，以制止这场

借机生财的闹剧。按照规定，10 月 12 日至

22 日，福州市饭店客房价格实行最高限价管

理。其中，五星级饭店标准房每天每间最高

1300 元，快捷酒店标房最高 300 元。

据有关知情人士反映，糖酒会期间，福

州酒店业客房价格上演激情时速，不仅经济

型酒店无视限价，就连诸多五星级酒店也大

幅超限。福州物价部门虽然深入到一些酒

店查客房价格的超限问题，但酒店客房价格

并没有最终限制下来。

举办商业展会是为了促进商品交易，这

既对活跃市场有利，也对当地经济发展有

利，然而一些商家却目光短浅，借举办会展

之机乱涨价，损害的不仅是外地的来客，就

是对当地的百姓来说也是个烦恼。

去年福州举办全国医药交易会期间，笔

者当地的一个朋友就吃了苦头。朋友的儿

子结婚，有外地亲朋好友来参加婚礼，需要

安排住宿，可正逢展会举办期间，平常只需

百余元的标间，居然涨到了 500 元，朋友感叹

其儿子真是“婚不逢时”！

“逢展必涨”，这是个悲哀，悲就悲在商

家杀鸡取卵式的经营。如今，各地都热衷于

举办可以给举办城市带来机遇和商机的展

会，但这种机遇和商机需要社会的扶持与培

育，而不是急功近利的巧取豪夺。有些商家

将展会视为“唐僧肉”，伺机涨价，借机宰客，

却不知一叶障目的短视行为会坏了城市名

声，歪了城市形象，毁了城市财路，这样的会

展环境还怎能迎来今后的四方客？

近年来，福州会展业表现不俗。有统计数

据显示，截至2011年年底，福州市共成功举办

各类展会 1000 多个，其中全国性大型展会 40

多个，累计接待境内外参展参会代表近 3000

万人次，实现内外贸易成交额 700 多亿元，直

接拉动了20多个服务行业的市场消费。

目前，福州海峡国际会展中心的硬件设施

已经具备承接大型展会的条件，随着配套服务

的跟上，未来福州将会吸引到更多的大型展会。

按照福州会展业的远景规划：到 2012

年，福州将基本落实会展业发展政策，完善

服务体系，规范市场运作；到 2015 年，福州将

实现向全国较强的二级会展城市的跨越，成

为东南沿海地区有较强影响力的会展中心。

随着福州步入会展经济快车道，福州市

的餐饮、住宿、交通等产业也将继续受益。

笔者认为，为了让会展业更好地发挥其

应有的作用，需要会展从业者的齐心协力，

需要政府的监督引导，更需要相关行业商家

的诚信经营和精心呵护。

“逢展必涨”非正道

本版话题

谈经论道

■ 叶子 曾志杨

2013年巴西圣保罗
国际牙科展

展装市场混乱 搭建商处境艰难

@沈阳会展：长期以来，展装市场如

何规范一直是会展业的焦点话题。但由

于缺少统一的行业标准，导致每个城市、

每个展馆甚至是每个展览项目的搭建标

准都不同，大有各自为政的架势。这令

提供服务的展览公司处境艰难。

会展物流高利润

或引无数企业竞折腰

@中国会展门户：随着我国经济

的发展和第三产业的兴起，政府和企

业界越来越重视会展业，由会展业衍

生出的会展物流也得到了强大的市场

支撑。作为一种高端的专业物流形

式，相对一般的物流业 10%的利润来

说，会展物流有着高达 30%至 40%的

利润空间。

海口会展业出新政
大展落户最高补贴300万元

10 月 29 日，为期 4 天的 2012 中

国柯桥国际纺织品博览会（秋季）在

浙江柯桥·中国轻纺城国际会展中心

闭幕。本届纺博会共有 567 家境内

外企业参展，其中来自意大利、韩国、

德国等国家和地区的境外企业 42

家。本届纺博会的展位数和参展企

业数均创下历届秋季纺博会之最。

创意、创新是本届纺博会的最大

亮点。特别是在今年纺织行业整体形

势低迷的情况下，众多纺企更希望借助

本届纺博会的大平台拓展销售渠道。

为了突出“时尚、品质、绿色”的

展会主题，组委会还在本届纺博会中

划定“创意展区”，把纺织创意类公司

的展位集中到同一区域，形成集聚效

应，纺织时尚创意得到了充分展示。

（柯 桥）


