
13
中国贸易报 CHINA TRADE NEWS 编辑：郭亮亮 电话：95013812345-1016 mybjzz@163.com 制版：何欣

2012年11月1日 星期四消费资讯

热霸空调南极 350 天无忧运转

10 月，莫言与诺贝尔奖一举成为热点

话题。或许很多人还不太熟悉莫言，但诺贝

尔奖却是家喻户晓的奖项，是为各行各业的

翘楚而设的。

为扩展这个奖台的魅力，本期导购，小

编推出特别策划：车界诺贝尔颁奖礼，选出

3 款在不同方面表现出众的中高级车型，让

其登上“诺贝尔奖台”，以肯定它们对市场和

消费者的贡献。

接下来，就让我们拉开这场“颁奖典礼”

的序幕吧！

诺贝尔“舒适之王”奖：天籁

颁奖致辞：对消费者而言，天籁的“舒适

主义”准确迎合他们的用车需求，为他们带来

了更加精彩的汽车生活；对市场而言，天籁引

领了中高级车市的“舒适潮流”，意义非凡。

根据一项消费者购车意向调查显示，在

购车的主要用途上，过半的受访者选择了

“经济条件提高，享受生活”和“带家人出行

方便”。这反映了多数消费者购车的主要目

的，正是为了提高生活质量，回馈家人。

而天籁对用车舒适度的大力打造，正好

切中上述两点需求。

其搭载的“VQ 发动机+CVT 无级变速

器”铂金动力组合，让车主感受澎湃动力的

同 时，也 获 得 换 挡 无 顿 挫 的 舒 心 体 验；而

Multi-Layer 仿生学座椅、17 处三维超静音

工程以及全景天窗等配置，则为驾乘者带来

居家般舒适的乘坐感受，以及安静的氛围。

此外，天籁的“舒适”不只局限在驾乘

感受上，而是延伸到消费者用车生活的方

方 面 面 。 其 搭 载 的“CARWINGS 智 行 +”

智能全方位行车服务系统，通过提供“遇险

自动救助、车况实时监测及车辆入侵警报”

三重安防功能，为车主实现了全面安心的

用车体验。

自上市起，天籁便通过领先的舒适技

术，为消费者带来更精彩的汽车生活体验，

同 时 也 为 中 高 级 车 市 重 新 树 立 了 舒 适 标

准。因此，小编认为无论是从迎合消费者需

求，还是对市场的贡献来看，天籁摘得诺贝

尔“舒适之王”奖项，实至名归。

诺贝尔“动力先锋”奖：新帕萨特

颁奖致辞：拥有德系血统的新帕萨特实

力不凡，是中高级车市场上的“技术派”代

表。特别是其搭载的“TSI + DSG”动力组

合，获得了不少注重动力性能的消费者的青

睐和认可。

首 先 ，新 帕 萨 特 通 过 搭 载 的“TSI +

DSG”这对先进的动力组合，向消费者展现

其澎湃的动力输出性能；同时，搭配前麦弗

逊后多连杆式底盘悬挂系统，使新帕萨特在

灵巧的操控与良好的动态平稳之间找到了

完美的平衡。

除此之外，新帕萨特的内饰配置大方实

用，得到不少车主的好评：简洁的中控台，按

键一目了然，操作方便；而分区空调和后排

的 220V 车载电源等配置将更多的主动权交

到乘客手上，让他们有宾至如归的感觉。

新帕萨特凭借操控、动力等赢得了良好

的口碑，而“TSI+DSG“这对动力组合在市

场上也名声大噪，因此小编认为这项诺贝尔

“动力先锋”奖，非新帕萨特莫属。

诺贝尔“科技名将”奖：新迈腾

颁奖致辞：新迈腾的各项全球领先科

技，让消费者进一步体验到汽车科技的先

进，以及科技为生活带来的惊喜和便利。

对新迈腾来说，“TSI+DSG”的动力组

合，以及轴距加长等是其深受消费者喜爱的

重点加分项，而科技配备才是它的核心竞争

力所在。

提及科技配备，不得不提消费者最关心

的车辆安全技术。在驾控安全方面，新迈腾

拥 有 ESP、AUTO HOLD、智 能 定 速 巡 航

（ACC），以及最多 8 个安全气囊等。行车途

中有这些配备的护航，车主自然备感安心。

新迈腾的科技除了为消费者带来安全感

之余，还能够带来新鲜感和便捷性。其无钥

匙进入、一键启动智能系统（Kessy）的应用，大

大方便了车主的驾驶操作；而小小的 Easy

Open行李箱感应开启功能，虽不起眼，却可能

在关键时刻派上用场。综合起来，称新迈腾

为“科技名将”，确实也不为过。 （卢 帆）

“印象达喀尔”北京站落幕
哈弗征战2013达喀尔即将启程

今年以来，市场持续震荡，纯债无疑成

为 了“ 避 险 ”产 品 中 最 抗 压 的 种 类 。 而 在

“ 股债双杀”的市场状况下，纯债基金通常

都是笑到最后的“正能量”。然而该类品种

虽 然 具 备 抗 风 险 功 能，但 其 收 益 性 难 以 满

足投资者需要，因此发行数量渐少、发展愈

加 缓 慢 。 在 此 情 形 下 ，信 用 纯 债 应 运 而

生 。 但 目 前 市 场 上 信 用 纯 债 数 量 较 少，正

在发行当中的工银信用纯债是该公司旗下

第 8 只债券基金，产品性质有别于其他 7 只

债基。 （张 伟）

近日，经中国产业质量调查评价中心、中

国企业信用评价管理中心、中国名优精品选购

指导委员会对鄂尔多斯酒业公司申报的相关

资料进行深入量化分析和综合考证后，认为鄂

尔多斯酒业公司在质量管理和市场营销、品牌

建设与管理方面取得了良好业绩，符合“中国

AAA 级重质量、守信用企业”的条件，授予鄂尔

多斯酒业 2012 年至 2015 年度“中国 AAA 级重

质量、守信用企业”荣誉称号。

近年来，鄂尔多斯酒业公司严把质量关，

建立严格的质量管理机制，全面贯彻落实国

家《质量振兴纲要》、《产品质量法》等法律、法

规精神，不断促进企业经济效益的提高和社

会效益的扩大。截至目前，鄂尔多斯酒业先

后通过 ISO9001 质量管理体系认证、出口食品

企业卫生、注册登记等相关认证，为提升鄂尔

多斯酒业产品质量提供了有力保证。（苗 青）

2011 年 8 月，它手持品质利刃向行业的

歪风邪气说 NO；2012 年 3 月，它将进出口免

验的封号收入囊中；2012 年 8 月，它成为这个

行业逆势增长的绝对少数派；2012 年 10 月，

它的拳头产品完成了在极地世界的 350 天无

故障运转……

这些是迄今为止，品质万花筒幻化出来

的美妙蝶变，而可以肯定的是，在漫长的未

来，这个万花筒还将会给它发掘出更多的宝

藏。它，也将成为一个更值得行业和消费者

期待的奥克斯。

极地冷空气克星

2011 年底，奥克斯在其明星产品热霸 1

代的基础上，经过全面的改良，推出了“零下

25 度超低温启动，制热量提升 30%，能耗减少

30%”的热霸 2 代空调，而其魔鬼训练路也由

此开始。当月，奥克斯与中国南北极考察队

签约，热霸成为南北极科考指定用品，热霸于

11 月登上雪龙号被送至南北极。

奥克斯历时 2 年的持续研发，终于在 2010

年底推出了热霸技术。通过制冷系统优势设

计、电机四通阀等零部件优化设计、风道系统

优化设计、喷气增焓优化技术、双缸变容优化

技术五大核心技术的系统创新，热霸在低于

零下 25 度的情况下也能正常制热。

而在南北极科考队员对热霸在南极 350

天无忧运转的表现啧啧称奇时，热霸之父、奥

克斯空调事业部技术中心总经理舒乐华却并

无意外之感。他告诉记者：“为了检测热霸的

稳定性和耐久性，我们设立了 500 多个耐久

工位，一个工位一台新品，24 小时不间断运

转，很多机器已经连续运转了 6000 个小时，

这样的机器，放在用户家运转 10 年是没有问

题的，350 天只是小试牛刀罢了。”

牵一“品”而动全身

自 2011 年 8 月召开壹战略品质发布会

后，奥克斯就确定了以品质优势发力市场的

策略。事实也证明，在消费市场呈现阶段性

的饱和化状态后，消费者的消费行为也日趋

理性化，单纯的价格营销、活动促销，并不能

吸引消费者对产品的消费，品质才是消费者

关注的第一产品要素。

就在前不久的 2013 冷年奥克斯空调全

国渠道经销商 峰 会 上，奥 克 斯 又 携 五 大 系

列、34 款 D 系列新品同时亮相，而该系列产

品颠覆性地实现对“高能效变频与定频”的

双覆盖，完成“从外观工业设计到内核心产

品功能、从硬件品质保障到软件精确控制”

的双升级。与此同时，奥克斯宣布将融合国

际工业设计理念，以“工业设计高端化、功能

设计人性化、产品操作智能化”为未来产品

的研发方向，而此举也被看做是奥克斯品质

战略的又一突破。 （王 辉）

Tesco 集团首席执行官 Philip Clarke 近日

在伦敦举行的世界零售业大会上表示，变化无

处不在，例如：气候变化、飞涨的物价、快速的

城镇化进程，以及不断壮大的对健康生活有

更高要求的中产阶级。他认为需要改变旧的

零售思维方式，让零售业务不是仅仅围绕顾客的

需求展开，而是要着眼于他们明天的生活方式。

Tesco一直以来都是这样做的。在过去的1

年里，Tesco对营运方式做了大规模的调整。最

近，Tesco新设了第 1000个在线下单、门店提货

点，而且去年来自移动设备的在线订单量翻了

一番。

他说：“在 Tesco，帮助社区不只是我们战

略的一部分，它早已进入我们的思维方式。从

长期的角度来看，我们要与所有的供应商、员

工和顾客建立可信的伙伴关系，这个决心融入

在我们做的所有事情中。在商业街和门店，我

们通过配送网络把自己的物理网点和与顾客

建立的感情转变成自身优势，所以我们可以迎

接这个时代所带来的挑战。” （陆 科）

近日，由长城汽车主办的第 4 届“印象

达喀尔”北京站圆满落幕。为期两天的越

野体验活动邀请到 20 多家主流媒体还有

超过 40 位哈弗车友参与其中，在车友和媒

体们再次零距离接触达喀尔掀起越野热潮

的同时，哈弗达喀尔车队也顺利完成非洲

试车，为征战 2013 年南美达喀尔赛事拉开

序幕。

越野无止境，“ 印象达喀尔”再享车友

狂欢节

“印象达喀尔”北京站，是继 9 月份内

蒙古响沙湾首站活动之后，再一次以达喀

尔为主题的“越野体验 Party”。来自全国

各地的 40 余位车友代表及 20 多家主流媒

体，分别和周勇领军的“哈弗达喀尔车队”

共同完成了刺激而有趣的体验活动。

汽 车 运 动 搭 台 ，越 野 文 化 唱 戏 。 自

2009 年哈弗达喀尔车队第一次参加达喀

尔赛事起，不但保持着中国军团在赛场上

的最佳成绩，还积极开展赛场外的越野文

化塑造和推广工作。连续举办 4 年、旨在

宣传达喀尔精神和越野乐趣的“印象达喀

尔”，已成为广大越野爱好者备受好评的互

动活动。为了让越来越多的车友能够参与

其中，今年的“印象达喀尔”活动更是得到

哈弗 SUV 品牌的高度重视，打破前 3 年一

站式的模式，相继在内蒙、北京、四川和广

东 4 个地区举办，前两站活动之后，四川站

和广东站的活动也将在 11 月份陆续开展。

续写辉煌，哈弗战 2013 达喀尔即将

启程

哈弗 SUV 的达喀尔越野文化备受推

崇，主要得益于哈弗赛车在达喀尔赛场上

所取得的优异成绩。哈弗 SUV 是目前唯一

连续 3 年 100%完成比赛的自主汽车品牌，

更在 2012 年 1 月份的南美达喀尔赛场上取

得第 6 名的中国车队历史上最好成绩。正

因如此，在素有“魔鬼赛场”之称的达喀尔

舞台上，哈弗也成为真正和世界一流汽车

品牌同台竞技的中国汽车品牌。

哈弗 SUV 在越野赛场上取得的领袖

地位也同样表现在市场销量上。2012 年

9 月 份，哈 弗 全 系 销 量 达 到 2.9589 万 辆。

其中，定位“都市智能 SUV”的哈弗 H6 更

是以 1.5068 万辆击败合资劲敌，领跑单品

销量榜。今年前 9 个月，哈弗 SUV 产品已

经累计销售达到 19.08 万辆，连续 10 年销

量领先，成为名副其实的中国 SUV 领导

者品牌。

在印象达喀尔北京站体验活动现场，

哈弗达喀尔车队车手周勇还向大家透露，

车队刚刚顺利完成了非洲试车，新一代哈

弗赛车的性能值得赞许。试车工作完成之

后，哈弗赛车即将被运往赛场。2013 年达

喀尔赛事将于 1 月份在南美洲拉开序幕，

届时哈弗 SUV 也将四上征程。 （乐 闻）

海通证券：工银信用纯债 专注谋求好收益

鄂尔多斯酒业荣膺中国AAA重质量、守信用企业

在多变的世界里赢得顾客

花落谁家？中高级车“诺贝尔奖”猜想


