
消费资讯

编辑：闫松筠 电话：95013812345-1016 mybjzz@163.com 制版：芦婷婷

2012年11月1日 星期四

中国贸易报 CHINA TRADE NEWS

14

中国汽车市场步入“微增长”时代，今年

1-9 月 汽 车 销 量 较 去 年 同 期 相 比 仅 增 长

3.4%。在这样的大背景下，各品牌车型竞争

尤为激烈，特别是一些上市不久、前景不甚

明朗的新品牌，正面临严峻挑战。即使是成

熟品牌，在目前激烈的市场竞争中保持正增

长已非易事，更何况那些并未积聚足够影响

力的新品牌。纵观车市，今年启辰品牌的表

现可圈可点，作为一个全新品牌，启辰今年

推 出 的 两 款 新 车 上 市 后 火 速 成 为 主 流 车

型。我们不禁要问，启辰在密不透风的市场

中成功占据一席之地，展现出良好的发展势

头，其秘诀何在？

瞄准新市场，满足新需求

一 个 品 牌 想 要 在 市 场 上 获 得 竞 争 优

势 ，最 根 本 的 还 在 于 推 出 具 备 市 场 号 召

力 、满 足 消 费 者 需 求 的 产 品 。 而 一 个 全

新 品 牌 的 成 功 上 位 ，则 离 不 开 对 新 市 场

的 开 发 和 新 需 求 的 洞 察 。 启 辰 品 牌 诞 生

之前，经历了长达 8 年的市场调研和经验

积 累 ，深 入 分 析 了 中 国 消 费 者 实 际 用 车

需 求 。 同 时 ，针 对 存 在 需 求 的 新 市 场 进

行研发和投放，启辰 D50 与启辰 R50 的诞

生便是源自于此。

以启辰 R50 为例，该车瞄准的是普及

型 两 厢 车 这 一 细 分 市 场 。 该 级 市 场 虽 车

型 众 多，看 似 竞 争 惨 烈，实 际 上 仍 存 在 需

求 缺 口 。 因 现 有 车 型 大 多 走“ 精 品 小 车”

路 线，空 间 方 面 存 在 先 天 不 足，且 外 形 时

尚有余而大气不足，与中国消费者的实际

需 求 存 在 较 大 偏 差 。 启 辰 R50 正 是 针 对

这 一 现 状 进 行 开 发 。 与 该 细 分 市 场 现 有

其他车型相比，启辰 R50 由于诞生自较高

级 别 的 平 台，外 形 时 尚 而 不 失 大 气，空 间

宽敞等融合“时尚”与“实用”的优势，很好

地满足了两厢车消费者的需求，上市以来

广受消费者欢迎。

启 辰 事 业 部 部 长 叶 磊 表 示 ：“ 差 异 化

是 品 牌 及 其 产 品 立 于 不 败 的 关 键 。 启 辰

品牌创立初期便以开拓新市场，满足新需

求 ，保 证 产 品 生 命 周 期 为 基 本 策 略 。 同

时，今 年 两 款 车 的 成 功 上 市，也 为 后 续 产

品的研发打下很好的基础。”

据 介 绍，启 辰 D50 上 市 4 个 月 销 量 便

突 破 2 万，而 启 辰 R50 在 9 月 份 上 市 后 销

售 势 头 更 显 火 爆 ，各 地 专 营 店 均 出 现 供

不 应 求 的 局 面 。 随 着 启 辰 D50 和 启 辰

R50 的 相 继 面 世 ，启 辰 对 中 级 车 市 场 的

多 元 需 求 形 成 了 有 效 覆 盖 ，同 时 双 车 阵

容 也 有 利 于 进 一 步 提 升 启 辰 的 品 牌 形 象

与 气 势。

体系致胜，一出生便风华正茂

被称为“全球第一 CEO”的杰克·韦尔

奇，在 中 国 演 讲 时 曾 受 到 小 企 业 主 质 疑：

“你说的有什么新鲜，这些我都懂”。而韦

尔奇只是笑了笑，答道：“是没什么新鲜，但

我都能做到。”“说到”和“得到”之间，从来

都隔着一个“做到”。新品牌若想在市场的

洪流中站稳脚跟，很大部分取决于其执行

力，亦即体系实力。启辰一诞生便依托东

风 日 产 的 全 价 值 链 体 系 优 势，因 此 它“ 做

到”了。

在产品开发前端，启辰品牌就启动严苛

的标准体系，吸纳世界先进技术成果，同时

于全球严格甄选上百家优质供应商，共同建

成战略性“品质联盟”，为制造高品质“国民

车”打下坚实基础。在渠道方面，2011 年 11

月首家启辰专营店开业至今，已建成 100 多

家，更有数百家二级网点遍布全国。服务品

质上，启辰应中国消费者需求而度身打造的

行业一流标准服务，深得用户好评，口碑效

应已然成势。作为一个面向广大公众的国

民车品牌，启辰也非常注重与消费者的情感

沟通与精神共鸣。今年夏天，启辰开展“启

辰·启程 一起去伦敦”和“启辰金牌秒杀”两

大金牌营销活动，使启辰品牌的亲和形象迅

速得到广泛认可。

诚如东风汽车公司总经理朱福寿所言，

“未来汽车行业的竞争，一定是体系能力的竞

争，是规模化的竞争，是全价值链的竞争”。

可以预见，在东风日产强大的全价值链体系

力支撑下，启辰品牌在未来数年将会保持茁

壮成长，在竞争激烈的市场中不断开疆扩

土。今年 4 月，启辰发布了命名为“V 立方”的

未来 5 年品牌战略规划，提出了筑魅力品牌、

树服务标杆、创百万销量的目标，正是强大的

体系力，给了启辰逐鹿车市的底气。

“微增长”下的中国车市，进入一个与

以往不同的发展阶段，市场需求的结构性

变化逐步显现，市场重心进一步下移到三

四线城市。这种变化犹如一块试金石，真

正积极应对市场的企业会脱颖而出，而那

些 实 力 不 济 、反 应 迟 钝 的 企 业 将 逐 渐 出

局 。 相 对 于 市 场 井 喷 时 全 行 业 大 丰 收 的

混沌状态，这种渐次分明的竞争格局更趋

于 良 性 。 凭 借 对 市 场 的 积 极 应 对 和 体 系

优 势 ，启 辰 在 2012 年 黯 淡 车 市 中 脱 颖 而

出，也为这个全新品牌的未来发展，奠定了

良好开局。 （瑞 卿）

“微增长”时代启辰品牌破局之道

日前，2012第二届中国（澳门）国际汽车博览会在澳门威尼斯

人金光会展中心盛大举行。本届澳门车展以“品牌、桥梁、机遇”

为主题，参展领域涵盖乘用车、商用车、新能源车、概念车以及动

力总成，展出面积达到 55000 平方米，有来自德国、英国、法国、瑞

典等 12 个国家和地区的近 60 个汽车品牌参展，创下澳门展览面

积、观众人数及专业化程度之最。与去年的首届澳门车展相比，

本届车展上各大参展商层次更高，展品更丰富，各地的参展商都

携各自的高新科技产品以及新近开发研制的技术领先产品参展。

作为中国自主品牌汽车高端形象的最新代表，广汽乘用

车再次重磅出击，成为为数不多的连续两届参展的国内汽车

品牌之一。本届车展广汽乘用车携旗下的广汽传祺 GS52.0L、

广汽传祺 2.0L 和广汽传祺 1.8L 等主力车型隆重亮相。其中，

广汽传祺 GS52.0L 作为广汽乘用车旗下首款 SUV 更是成为了

本届澳门车展的亮点，再次显现了广汽乘用车在中高端乘用

车领域的研发实力。

据悉，广汽乘用车今年在澳门车展上共展出了 6

款整车，参展总面积达到 600 平方米，以更强大的自主

品牌阵容、更领先的技术实力，再次向广大港澳同胞

及中外游客展示了广汽乘用车的最新成果。展品中

除了传祺 2.0L、传祺 1.8L 等多款畅销轿车车型之外，

更展示了今年上市的乘用车传祺 GS52.0L。这些热销

车型均受到了海外及港澳观众的认可，现场观众纷纷

询问车型的详细信息与价格，甚至于要求合影留念。

据 介 绍 ，广 汽 乘 用 车 将 在 2013 年 推 出 出 口 版

GS5 车型、4 驱车型、出口版传祺车型，计划出口整车

3000 到 5000 辆，主要出口南美、东南亚、中东和东欧

等地，希望能够借助在澳门车展的轮番精彩亮相，进

一步提升广汽乘用车、广汽传祺品牌在东南亚以及巴西等葡

语国家的影响力，为下一步广汽传祺出口东南亚与南美市场

打下良好的基础。

澳门是全球闻名的休闲旅游中心和中国两大国际自由

贸易中心之一，早在 2010 年，国务院总理温家宝在视察澳门

时就曾指示，澳门特区要大力发展旅游、会展、金融、文化创

意等现代服务业，促进经济适度多元发展。本届澳门车展的

举办既是坚持贯彻澳门经济多元化发展战略的重要举措，同

时也是广汽乘用车等自主品牌向全球精英展示、推广中国本

土汽车品牌的重要契机，更是辐射东南亚和南美巴西这样的

葡语国家汽车市场的桥头堡。广汽乘用车本次抓住机遇再

登澳门车展，更进一步显示了广汽乘用车正在积极稳步推进

出口战略，也体现了广汽乘用车实行“走出去”战略的信心与

决心。 （子 谦）

传祺再登澳门车展 稳步推进出口战略

创 业 帮 在 事 业 起 步 阶 段 ，选 购 打

印 器 材 时，价 格 往 往 是 令 他 们 犹 豫 不

决的关键问题。是买一台价格相对较

低的手动双面打印机好呢？还是选购

一 台 标 配 自 动 双 面 的 打 印 机 实 惠 呢？

联 想 LJ2600D 让 创 业 帮 的 选 择 变 得 更

加简单。

标配自动双面打印

有效满足创业帮需求

定位于创业帮群体的代表机型——

联想LJ2600D，标配自动双面打印单元，可

以帮助用户最大限度地节约办公成本。现

在很多企业已经开始了节约纸张的活动，

要求纸张必须使用双面打印，然而现在各

厂商的打印机规格不一，送纸方式千差万

别，消费者在进行第二面打印时，常常出现

放错纸的方向，或者打错方向，或者重叠打

在第一面上的错误，导致纸张的再次浪费，

不仅没有起到节约纸张的作用，还引起办

公效率的下降，浪费了耗材。标配自动双

面打印模块后，避免了手动翻页的种种麻

烦，也将大幅提升工作效率。

鼓粉分离更耐用

对于创业帮而言，他们更追求成本

上 的 压 缩 。 而 联 想 LJ2600D 耗 材 采 用

鼓粉分离结构：与长寿命感光鼓结合使

用，不但能降低用户的使用成本，也能

更好地匹配感光鼓和墨粉盒的使用寿

命。不仅能够帮助用户节约更多后期

打印成本，更能减少耗材的更换次数，

延长设备的使用寿命，从而减少因设备

更新换代而造成的社会资源及自然资

源的消耗。 （康 增）

联想LJ2600D自动双面打印 成为创业帮首选

在刚过去的重阳节，众多企业开展了“尊老 、敬

老 、爱老 、慰老”活动，福利院、养老院迎来了一拨拨

的送爱心人士。相比于节日的欢声笑语，节后“空巢”

老人的落寞，又有谁知？

刚提包携礼，驱车前往福州市平潭县福利院

和平潭县童心托老院，在重阳节，给长期“ 结对

子”的老人送上节日问候的三生（中国）一语道

破：“公益非一次性筷子，企业做公益不应是一时

兴起之举，而应建立长效机制。”

当今越来越多的企业在创造社会财富的同时，

积极承担企业社会责任，但公益慈善事业不是一时

之举，而是一项长期系统的工作。有专家直言，只

有将社会责任纳入企业价值观作为企业形象重要

部分，才能得到公众最广泛的认可和尊重。在这方

面，三生（中国）正在身体力行。

三生（中国）董事长黄金宝说，“与社会分享

价值”是三生（中国）对企业社会责任的理解，自

成立以来，三生（中国）已经开展了多项持续性公

益工程。

据介绍，三生（中国）公益活动的长效机制分

为两个层面，首先是长期公益工程，由全国妇联

和三生共同发起的“ 低碳·健康家生活”宣教活

动，传播家庭环保和家庭健康的理念和行动，号

召更多家庭践行低碳环保，预计将有逾千万家庭

受益。2010 年，三生带头倡议成立中国绿色碳基

金鄞州专项，不仅捐资 500 万元用于该专项碳基

金，而且长期持续用实际行动植树造林、进行企

业绿化建设。2010 年，三生（中国）成立“爱心 1+

1”基金，并发起先心病救助行动，迄今为止成功

救助 179 位贫困家庭先心病儿童。此外，三生“爱

心高考直通车”也定期于每年 6 月份在全国各地

启动，为有困难的学子提供爱心送考服务。

第二个层面是针对社会突发事件的救助。2004

年9月，三生（中国）向贵州省贫困地区的妇女儿童捐

赠价值117.5万元的营养品；2008年5月，通过“爱心

三生，共抗震灾”全国献爱心活动，向汶川地震灾区累

计捐款捐物 265万元；2010年，三生（中国）向玉树地

震灾区捐款捐物200万元等公益活动不胜枚举。

黄金宝表示：“积极参与公益行动，已经成为每

一个三生人的共识，也是三生（中国）将社会公益事业

长期化制度化的另一种表现。企业想要可持续性发

展，就需要有长远战略规划，更需要建立推动公益事

业的长效机制，只有这样才能真正扎根社会，实现和

谐发展。而在实践过程中，三生把‘受人尊敬’的标准

定义为能为他人创造更大的价值，这给了我们在公

益事业上不遗余力的动力。”

做优秀的企业公民、推动公益事业，很多企

业都在努力践行。但如何做才算优秀，评价者并

不是企业自己，而是社会公众。三生（中国）公益

之路仍任重道远！ （理 臣）

企业公益需建立长效机制

韩国双龙汽车拥

有原装进口的、先进的

高品质柴油发动机与

四驱系统合力打造的高行驶性能以及融合国际现代

设计实现的乘座舒适性，凭借上述鲜明的特点始终

在中国汽车市场上独树一帜。随着年终汽车销售热

潮的到来，具有超高性价比的双龙汽车正被越来越

多中国消费者列为购车待选目标。目前，庞大双龙

各经销店内各款柴油版、汽油版车型齐全，现车供应

充足，购车无需预定，同时，优惠力度空前。对于想购

买双龙汽车的朋友来说，正是不错的时机。

如今，庞大双龙已成为双龙汽车在中国地区

唯一总代理商，针对在售车型推出了一系列优惠

活动，2012 年 10 月 1 日起至 11 月 30 日，在庞大双

龙购车还可参与“乐购庞大车 免费港澳游”抽奖

活动，赢取免费旅游券。 （亚 飞）

双龙现车充足 优惠多 呈现购买良机

最近网络上广泛流传着一个多格漫画，“这个

地球上最难交流的一批人——量化交易者”，对于

记者所提出的市场、趋势、风格所有的问题，漫画

的主角都回答说“做量化，没想法”。

工银瑞信指数投资部副总监何江笑称这幅漫

画还是很形象，“被动投资者的主要目标就是做到

基金与跟踪标的指数的跟踪误差尽量小，指数基

金经理不需要去调查企业的盈利等各种情况，需

要做的只是按照模型来决策和操作。”

理财专家称，投资者在选择指数基金时，首

先要选择自己感兴趣的标的指数，然后再选择那

些与指数保持“亦步亦趋”的指数基金。（钟亚泽）

最难沟通的量化投资者 最易选择的投资品
工银瑞信何江：亦步亦趋做指基


