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风 向 标风 向 标

■ 本报记者 范丽敏

据了解，日本平板电视等数码家电产品价格跌速在加快。很多

今年春季上市的产品年间价格下跌了约 50%。分析称，这些产品价

格下跌加快是由于技术革新使高功能低价位产品的更新周期缩短

所致。日本家电量贩巨头山田电机称，消费者习惯了这种“家电版

通货紧缩”，“等降价后再购买的倾向很明显”。另外，对数码相机等

产品的需求被带摄像头的智能手机抢走。

某大型家电量贩店的高管表示，如果没有苹

果平板电脑那样的具有全新概念和功能的

产品上市，价格就会一直下跌不止。

日本数码产品价格半年跌一半
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泰国希望下月成立东盟五国大米联盟

据泰国《民族报》报道，泰国商务部部长日前表示，将加强与东盟

各主要大米生产国的协调力度，以加快东盟五国大米联盟的建设速

度，争取在下月举行的东盟领导人峰会上正式宣布成立。由于存储能

力不足缺乏价格谈判能力，越南对成立该联盟表现出很大兴趣。

在抢占了国内奶粉市场的大半江山之

后，外资企业又盯上了中国的液态奶市场。

近日，世界第六大食品公司美国通用磨

坊食品公司表示，未来，将在中国推出酸奶

品牌，并着力引进新的酸奶品种。

而在此之前，作为世界排名第六的乳品

企业，新西兰恒天然集团也表示，除了加大

在中国养殖奶牛的投资外，计划在华生产液

态奶制品。

再往前看，日本明治和瑞士雀巢已分别

在江苏和黑龙江建立了奶业工厂或鲜奶供

应基地。

对此，接受本报记者采访的专家和业内

人士认为，尽管国际乳品企业大举进军中国

液态奶市场的脚步难以阻挡，但近期难以改

变中国液态奶市场格局。

外资企业悄然布局中国市场

“通用磨坊酸奶类产品布局新兴市场的

第一站就是中国。”近日，美国通用磨坊食品

公司首席财务官唐·穆里根表示。

美国通用磨坊食品公司在华主要品牌

包括哈根达斯、贝蒂妙厨、果然多、绿巨人、

湾仔码头及多个谷物早餐品牌。其中，哈根

达斯冰淇淋最为国人熟知，在国内高端冰淇

淋市场占据着较大份额。

据记者了解，最早布局中国液态奶市场

的并不是美国通用磨坊食品公司。早在上

世纪 90 年代中期，世界乳业巨头帕玛拉特、

卡夫、菲仕兰等就相继进入中国市场，有的

在中国建立了乳品生产基地，有的则以独特

的产品配方、生产工艺立足于中国需求巨大

的牛奶消费市场。

“国外乳品企业之所以纷纷瞄准中国，

就是看中了中国巨大的乳产品市场。”中国

奶业协会理事、广东省奶业协会副会长王

丁棉在接受本报记者采访时表示，中国乳

产品市场需求量大，并在生产和饲养技术

等方面存在缺口，因此给了国外乳品企业

可乘之机。

然而，进入 21 世纪，受国外乳品企业管

理和生产成本高、液态奶产品价格较高、中

国 各 地 乳 品 企 业 具 有 奶 源 优 势 等 因 素 影

响，帕玛拉特、卡夫、菲仕兰等相继退出中

国市场。

“退出并不意味着放弃，国外乳品企业

是在等待合适的时机重返中国市场。”一位

不愿具名的乳品企业负责人在 2012 中国（北

京）国际乳制品博览会上对记者说。

三聚氰胺事件给国外乳品企业提供了难

道的机会。“从 2009 年开始，约有三五个国外

液态奶品牌开始试水中国市场。两三年后的

今天，已有 15 个国外品牌进入中国市场。”王

丁棉说，或投建工厂，或自建牧场，外资企业

正在为进军中国液态奶市场悄然布局。

据悉，2011 年 4 月，日本明治乳业公司

投资 2.4 亿元，在江苏苏州建立了一家鲜奶

与酸奶生产工厂，并计划在明年年初上市销

售该公司利用中国奶源生产的鲜奶与酸奶

产品。除此之外，今年年初，瑞士雀巢公司

宣布，将投资 25 亿元在黑龙江双城兴建其在

中国的最大鲜奶供应基地。

而新西兰恒天然集团相关负责人也对

本报记者表示，目前，他们正在河北省唐山

市玉田县建设第一个牧场群。“规划中的 5 个

牧场全部建成时，总计约有奶牛 1.5 万头，年

产奶量 1.5 亿升。希望到 2018 年，在中国每

年 可 以 生 产 10 亿 升 具 有 新 西 兰 品 质 的 牛

奶。”该负责人对记者说。

对于外资企业纷纷进入中国液态奶市

场，王丁棉感受颇深。据他介绍，仅从去年

下半年到现在的一年当中，就有五六家外

资企业找他打探市场状况。他相信，未来

两三年，外资企业还会陆续进入中国液态

奶市场。

近期或难撼动本土乳品企业地位

国外乳品企业来了，冲击在所难免。一

位不愿具名的业内人士告诉记者，近年来，

频发的食品安全问题对中国乳品市场的侵

蚀已从奶粉领域蔓延至液态奶领域。而原

本占据 90%以上市场份额的国产品牌高端

液态奶，恐怕难以持续畅销。

“今年，中国三大龙头乳品企业均被曝

出安全问题，作为国产品牌的主阵地，液态

奶在华东、华南地区占有的市场份额开始流

失。”上述业内人士说。

以主营液态奶的蒙牛为例，该公司近日

发布的 2012 年中报显示，上半年收入 183.6

亿元，同比下降 1.2%；盈利 6.447 亿元，同比

下降 18.4%。从去年的黄曲毒霉素事件，到

近日义乌地区液态奶改日期事件、网曝蒙牛

特仑苏牛奶保质期内结块变臭等食品安全

问题，无疑影响了其市场份额，而外资乳品

企业的冲击，恐怕也是造成其市场份额下降

的原因之一。

王丁棉则认为，虽然液态奶市场份额可

能受到影响，但对于本土乳品企业来说，并

非完全是坏事。

“有竞争才会更好成长。”王丁棉称，本

土乳品企业可以通过学习国外乳品企业的

先进经验、管理技术等来提高企业的整体素

质及产品的质量。

王丁棉认为，虽然外资企业的涌入将冲

击中国液态奶市场，但影响并不会很大，近

期更不会占领并垄断液态奶市场。换言之，

近 10 年内，中国液态奶市场不会像奶粉市场

一样沦陷。

“原因有 3 个”，王丁棉告诉记者，一是外

资液态奶产品所占市场份额非常小且基数

很低，目前还没有垄断中国市场的能力。二

是外资液态奶产品价格较高，大多数消费者

还不能承受。三是大多数外资液态奶都是

从国外运到中国的，新鲜度较差。

资深乳业专家陈渝亦表示，外资企业增

多必然会加剧中国乳业的竞争，但蒙牛、伊

利和光明三足鼎立的格局在未来两三年之

内不会改变。

建牧场 设工厂 外资乳品企业在华“跑马圈地”
近期或难改变中国液态奶市场格局

加拿大国际发展研究中心认为，非洲商业发展环境明显改善，

法律制度改革取得较大成效，私营部门投资持续发展。未来，非洲

应加强政府与私营部门在宏观经济决策中的信息沟通；大力发展非

内部贸易，实现资源共享；改善中小企业发展的制度环境，提高竞争

力；实现产业多元化发展。

非洲商业蓄势待发

据《埃及公报》报道，宰牲节期间，埃及居民消费升温，其中购置

新衣服是一项基本消费。埃及贫困人口多，平均消费能力弱，进口

的低端纺织品因此成为居民消费市场的“主打货”。据埃及进出口

管理总局透露，仅 8 月至 10 月间，埃及进口的成衣就达 2911 吨。

埃及进口低端纺织品市场大

据《越南经济时报》报道，越南工贸部计划司称，越南库存商品

有下降趋势，但仍然严重。截至 10 月 1 日，越南加工工业库存指数

环比上涨 1.3%，同比上涨 20.3%。虽然某些行业对生产进行了调整，

库存明显减少，但仍有一些行业库存在 24%至 56%的高位，如水产

品、烟草、服装、化肥、塑胶产品、水泥、钢铁、电池、电线和电缆等。

越南库存商品依然严重

秘鲁出口商协会（ADEX）主席胡安巴里利亚斯称，目前，秘鲁木

材产品出口仅占总出口额的 1%，他呼吁政府把促进林业发展的计划

和战略提到工作日程。今年 1 月至 8 月，秘鲁木材产品出口额为

1.107 亿美元，比去年同期下降 1%，比 2008 年同期减少 28%。他认

为，出口下降是国际危机和秘鲁缺乏相关政策的结果，因此，政府把

这一产业放在工作日程的优先位置十分重要，这对于发展偏远地区

经济很有意义。

秘鲁出口商协会呼吁政府发展木材出口

近日，《中国好声音》世界巡演中国十站发

布会在北京召开。据悉，《中国好声音》全球演

出第一站落户海口，将于 11 月 16 日在海口上

演。此次“中国好声音”演出阵容超强。那英、

庾澄庆、杨坤、李玟、汪峰等指导的学员梁博、吴

莫愁、金志文、张玮、多亮、李代沫等将集体登台

演唱。各站巡演中，导师将率领各自的人气学

员上演巅峰对决，此外，周杰伦、郑秀文、莫文蔚

等歌手也可能参与到巡演中。

强劲的收视热潮过后，“好声音”旋风再次

袭来，对于《中国好声音》的评判与思考延伸至

幕后。专家称，《中国好声音》正引领中国娱乐

节目营销走向新时代。

制播分离带来创新活力

2012 年，《中国好声音》无疑是中国最亮眼

的元素。开播后不到一个月的时间，《中国好声

音》的网络信息覆盖量就超过 2 亿条，紧接着，好

声音官网我爱歌实现了节目的同步直播，节目

迅速在网络渠道蔓延，几大视频网站也纷纷创

下过千万的点击播放量，刮起一股热播浪潮。

《中 国 好 声 音》的 诞 生 缘 起 荷 兰 的《The

Voice》。 2010 年 ，《荷 兰 之 声》（The Voice of

Holland）在荷兰 RTL4 电视台一经播出便稳稳

吸 引 了 300 万 电 视 观 众（占 荷 兰 总 人 口 的

18.2%）。 2011 年 ，《The Voice》流 入 美 国 。 经

NBC 重新包装，全新上阵的《美国之声》成为当

年唯一一档能够叫板《美国偶像》的综艺节目。

在英国，BBC 的数据同时显示：《The Voice》第

一 季 第 一 期 首 播 的 平 均 收 视 高 达 842 万 名 观

众，收视率达 37.6%，并且远远超出英国版《舞

动奇迹》甚至《英国达人秀》的首播收视。2012

年 7 月 13 日 ，原 版 拷 贝 自 荷 兰《The Voice》的

《中 国 好 声 音》正 式 登 陆 浙 江 卫 视，并 一 炮 而

红。一时间，全世界似乎都陷入了“好声音”的

魅力无法自拔。

专业人士曹洁将《中国好声音》的成功经验

简 要 归 纳 为：真 正 的“ 制 播 分 离”带 来 创 新 活

力。《中国好声音》由制作公司和电视台共同投

入，共担风险，共享利润。在利润的直接激励

下，制作公司与电视台都会想方设法把节目质

量提高，不吝惜制作成本，邀请非常专业的明星

和制作人员，提高节目的品质。虽然是在浙江

卫视播出，但《中国好声音》的制作者——灿星

制作，却是有着《舞林大会》、《中国达人秀》骄人

业绩的制作团队。

导师是朋友、哥们、闺蜜……

由 国 家 文 化 发 展 国 际 战 略 研 究 院 李 嘉 珊

副院长主持的北京第二外国语学院《中国好声

音》项目研究小组认为，《中国好声音》采用导

师对选手全产业链模式的打造，在选秀界史无

前例，独树一帜，在被称作“ 选秀末世”的今天

创造了一个奇迹。“ 导师会对选手在下一轮比

赛时的表现充满期待。对于选手来说导师已

经不再是高不可攀的名人，而是成为了朋友、

哥们、闺蜜。所以，参赛选手更加努力练习，希

望能够让导师看到他们的成长。”北京第二外

国语学院《中国好声音》项目研究小组成员对

记者说。

另外，研究小组还认为，导师对选手进行

全产业链打造也是节目成功的重要原因。在

引 入 原 版《The Voice》的 其 他 国 家 ，节 目 结 束

后，除了节目本身的衍生品或是线上歌曲的继

续销售之外，歌手签约、演唱会、唱片发售等获

利环节都与节目的制作方没有任何关系。《中

国好声音》选手的经纪公司却把选手签约以及

签 约 之 后 的 商 业 演 出 等 项 目 都 收 归 自 己 所

有。而包括音乐学院、演唱会、音乐剧、线下演

出 等 在 内 的 全 产 业 链 ，明 星 导 师 们 也 共 同 投

入，他们无疑会利用自己的资源帮助打造全产

业链。这种模式在以往本土的节目制作过程

中也是全新的尝试。

“好声音”也遭质疑

《中国好声音》迎合中国特色审美和价值

观，并非完全照搬原版的模式，而且根据中国人

的口味进行改进与整合，从而使其更加符合中

国人的审美观念。而且，《中国好声音》的评委

均为国内知名音乐人，从而使节目影响扩大。4

位导师分别代表了 4 种不同音乐风格，从而扩

大了《中国好声音》的受众面，不仅局限于当代

年轻人，也成为中年人甚至老年人喜闻乐见的

节目。

当然，《中国好声音》本身也有明显的不足，

甚至有业内人士称，《中国好声音》最多也就做

这一届了。很多观众都对节目的操作方式产生

质疑，一些非常有实力的选手被“莫名其妙”地

PK 掉，而一些并不算优秀的选手却被选中。北

京第二外国语学院《中国好声音》项目研究小组

认为，节目进行总决选时选票总数未公开，以及

投票方式不明确（如：节目未明确一部手机可以

投多少票），导致公众不知情，结果不够清晰，真

实性降低，观众对其产生疑问、争议及不满。另

外，在媒体评审代表方面，每家媒体只有一位代

表，不能足够代表该媒体整体的意愿，过于片

面；最后，节目盲选时间过长，选手身世背景大

同小异，导致观众审美疲劳。

“好声音”旋风再袭
娱乐节目营销走向新时代

■ 本报记者 袁 远

本报讯 记者从青岛海关获悉，受欧

债危机等因素影响，山东水海产品出口企

业订单短期化程度不断加深，出口企业开

工不足，经营面临较大困境。作为山东口

岸水海产品的主要出口市场，欧盟经济形

势的不景气造成了市场需求的持续低迷。

为规避出口经营风险，采购商和供应商不

得不谨慎下单与接单。

据了解，今年前三季度，山东口岸出口

水 海 产 品 84.1 万 吨 ，比 去 年 同 期 减 少

4.2%；价值 35.6 亿美元，增长 1.8%；出口平

均价格为每吨 4228 美元，上涨 6.3%。

青 岛 海 关 相 关 负 责 人 建 议 ，出 口 企

业 应 加 强 水 海 产 品 品 牌 建 设，增 加 商 品

的附加值，培育知名品牌，提高国际竞争

力；提高产品质量意识，避免“孔雀石绿”

等 信 任 危 机 事 件 再 现，影 响 我 国 水 海 产

品出口形象 ;加快开拓新兴市场，合理规

避市场波动风险。

（王 洛）

水海产品出口企业订单
呈现短期化

本报讯 据越南《人民报》日前报道，

从年初至今，越南平定省归仁市的龙虾养

殖户因龙虾苗和商品龙虾价格暴跌而亏

本，面临诸多困难。

据 悉 ，在 归 仁 市 仁 海 乡 和 迎 让 坊 有

179 户养殖龙虾苗，虾龄为 2 个月至 2.5 个

月，共 29.34 万只。截至目前，已出售 27.3

万只，价格为每只 13 万盾至 14 万盾，仅相

当于去年同期的一半。而在仁海乡，目前，

有 82 户养殖商品龙虾，现已出售 17.4 吨龙

虾，每公斤价格为 86 万盾至 90 万盾，也仅

为 2011 年同期的 55%至 60%。

据分析，龙虾苗和商品龙虾价格下跌

的原因是因越南龙虾对主要出口市场中国

的出口遇到困难。

（尚 武）

越南龙虾因无法出口中国
价格暴跌

专利拍卖招商公告

受权利所有人委托，北京金槌宝

成国际拍卖有限公司将对“一种多功

能 花 瓶（ZL201120197441.7）”的 专 利

权进行拍卖。

本专利解决了花瓶功能单一的问

题，在瓶身内部容置空间可放置生活

用品，在不影响花瓶装饰效果的同时，

充分利用了其容置空间，达到了储物

功能。其选材广泛，具备观赏、实用、

简洁、节省空间等特点。

详 情 可 查 阅 我 公 司 网 站 www.

jcbcpm.com，或致电 010-57110083 索

取详细资料。商情聚焦
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