
日前，“由中国社会科学院民营经济研究

中心与社会科学文献出版社主办的中国企业

榜样丛书”首发式暨“红豆道路”研讨会在中国

社会科学院举行。“中国企业榜样丛书”的开山

之作《红豆道路？》，因其详细解读红豆的发展

道路，总结其成功经验，揭示了中国民营企业

生存与发展的黄金法则，对广大民营企业具有

启发意义和借鉴价值而备受关注。

《红豆道路？》作为“中国企业榜样丛书”的

开山之作，不仅代表广大民营企业家为迎接党

的十八大交上了一份新的答卷，也为关心中国

企业成长、重视中国企业管理和发展的广大读

者提供了优质精神食粮。

中国民企如何转型升级？如何实现可

持续发展？为何搞党建？被称为中国民企

三大挑战。《红豆道路？》通过“红豆为什么活

得好”、“为什么走得远”、“为什么重党建”三

部分生动讲述了红豆集团成功应对上述三

大挑战的故事，揭示了中国民营企业生存与

发展的黄金法则。该书还阐释了红豆集团

开辟了一条把企业的发展与中国经济的发

展、社会的发展紧密结合的中国企业发展之

路，即现代企业制度+企业党建+社会责任

的“红豆模式”，做到了中国传统文化与现代

企业价值观的有机结合，实现了把党建优势

转化为企业的发展优势等五大转化，走出了

一条生态发展、幸福红豆、回馈社会和经济

民主的社会和谐与可持续发展之路，为打造

“中国第一文化品牌”和缔造跨国百年企业

奠定了良好的基础。专家们认为，该书总结

的红豆经验，尤其是在转型升级、企业文化

和企业党建方面，具有重要的启发意义和借

鉴价值。 （小 敏）

近日，纪念聂耳诞辰 100周年——聂耳图

片全国巡回展·北京展在北京吴东魁艺术馆隆

重开幕，展览展出了与聂耳相关的图片百余幅，

以图片展的形式缅怀这位伟大的人民音乐家。

中国文联副主席徐沛东宣布展会开幕，并向

吴东魁艺术馆赠送《聂耳全集》、《百年聂耳》书

籍。国画大师、慈善大使、吴东魁艺术馆名誉馆长

吴东魁，北京市东城区区委书记杨柳荫，玉溪市市

委常委、市委宣传部部长董文献在开幕式上致辞。

作为纪念聂耳诞辰100周年大型文化系列

活动的重要组成部分，纪念聂耳诞辰100周年图

片全国巡回展北京展通过一幅幅珍贵的图片，展

示了聂耳不平凡的一生和聂耳为中华民族解放

事业所做出的突出贡献，真实还原了一个勤奋努

力、向往光明与进步的热血青年所走过的艰苦奋

斗历程，全方位展现聂耳家乡玉溪的生态美、文

化美、和谐美，大力弘扬聂耳以爱国主义为核心

的民族精神和以改革创新为核心的时代精神，进

一步激发广大干部群众团结奋斗的精神力量，谱

写云南与北京交流与合作

的新篇章，以优异的成绩向

党的十八大献礼。

此次活动由中国音乐家

协会、中共云南省委宣传部，

中共玉溪市委、玉溪市人民

政府主办，由中共玉溪市委

宣传部、吴东魁艺术馆、玉溪

市文化局、玉溪市博物馆承

办，旨在弘扬聂耳以爱国主

义为核心的民族精神和艺术

创新精神，加强社会主义核心价值体系建设，推

介云南、推介玉溪，为迎接党的第十八次代表大

会胜利召开营造良好的文化氛围。

玉溪市委常委、市委宣传部部长董文献表

示：近年来，玉溪市委、市政府坚定不移地实施“文

化和市”战略，修建了聂耳音乐广场、聂耳纪念馆、

聂耳大剧院等一大批标志性文化设施，成立了聂

耳音乐基金会，设立了“聂耳纪念日”，开展了一系

列以“弘扬聂耳时代精神”为主题的文化活动。并

在北京先后举办了首届聂耳音乐合唱周开幕式

晚会《前进颂》、纪念聂耳诞辰100周年（北京）音

乐会、聂耳铜像陈列展等一系列文化活动，聂耳以

爱国主义为核心的民族精神和艺术创新精神，已

经融入了北京这座具有悠久历史的文化之都，融

入了“北京精神”。聂耳文化品牌已成为玉溪、成

为云南、成为全中国的一张亮丽名片。（梦 杨）

今年 6 月 1 日，太阳能热水器首次被纳入到节能产品惠民

工程之中。这意味着，国家将拨付近 40 亿元补贴入围的太阳

能企业。然而，根据节能产品惠民工程管理办公室的通知，从

通知到申报区区 4 天时间，让绝大多数太阳能企业措手不及。

按照要求，首次申报的太阳能热水器要进行能效标准检

测和耐压、耐冻、过热保护等方面的质量检测。“测试能效系

数和产品型式检验检测周期至少是 5-7 天，正常要 10 天左

右。然而，6 月中旬，当第一批入围企业和产品型号名单出炉

后，在 4 天内，江苏省企业就提交了 300 多个型号。究竟如何

能在短短数天拿出如此多的检验报告？日前，皇明公司董事

长黄鸣在太阳谷再次曝行业潜规则，公开质疑江苏省产品质

量监督检验研究院,并向工信部、财政部、行业协会等相关机

构投书，质疑 40 亿元节能惠民补贴存舞弊行为。

2012 年 5 月 23 日，国务院召开常务工作会议首次确定了

太阳能热水器列入节能产品惠民工程中。当日，全国各地的

太阳能企业代表被召集到北京进行商讨。据当日参会的皇

明公司技术总监张立峰介绍，让到场企业高兴的是，将有 40

亿元的资金补贴入围的企业，如何制定入围标准，大家却莫

衷一是。6 月 1 日（星期五），节能产品惠民工程管理办公室

突然通知，要求企业在 6 月 4 日（次周一）进行申报，并提交能

效检测报告、节能认证证书等 15 项文本资料。惠民工程补

贴金额按照产品所达到的能效等级和水箱容积来确定。

能效标准一直被家电行业采用，纳入惠民工程的家电企

业只要把以前做好的能效检测报告汇总一下即可提交。然

而，太阳能国家标准委员会是 2011 年 9 月 29 日发布这一标

准，今年 8 月 1 日才正式实施。太阳能企业在毫无准备的情

况下，均感措手不及。

“要不是皇明公司此前曾做过两台太阳能热水器的型材

检验报告，第一轮惠民工程的申报就要挂零了。”皇明公司技

术总监张立峰表示，一般来说，即使天公作美，要完成一个型

号的全部检测时间至少要在 5-7 天。要在短短 4 天内完成一

个产品的型号检测根本不可能。根据节能产品惠民工程高

晓太阳能热水器推广入围目录（第一批），皇明公司只申报了

2 个型号，其他 18 家公司中多数上报数量不足 10 个、最多的

也 31 个，甚至许多省份没有一家企业来得及上报。

2011 年 9 月 29 日，《家用太阳能热水系统能效限定值及

能效等级》刚刚颁布，9 月 1 日才正式实施。而且，送检费用

高达 8000 至 1 万元，没有企业会主动积极地大批量送检。只

是惠民工程把补贴金额与能效级别挂钩，才出现了大量企业

集中送检的现象。”张立峰表示。

由于错过了第一批申报，皇明公司不得不立即准备第

二批 45 个型号的申报。为了能及时拿到 45 个型号的产品

能效检测报告，皇明公司分别将产品送往北京、武汉、山东

三地检测中心同时检测，直到 7 月底才全部完成。张立峰

解释道，检测一台太阳能热水器耗时至少要 5-7 天，正常是

10 天左右，因为太阳能热水器能效等级检测必须要将热水

器连续照射太阳光 8 小时，且辐射量要在 17 兆焦以上，多云

天气都很难达到这一检测要求。所以，检测报告不是任何

人加班加点就能完成的。 （王 玲）
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本报讯 近日，在山东济南某吉利英

伦汽车 4S 店内，有一位从济南章丘地区赶

来逛车市的消费者在对 SC3 经过了一番仔

细“考察”后，当场就放弃了考虑其他车型

的念头，他说，“SC3 尽管是一款小车，但里

里外外看着都很精致，最主要从配置上看，

我觉得这车的性价比很高。”秉承了吉利英

伦汽车注重家庭用车的实用、经济、可靠性

的产品特色，吉利英伦 SC3 上市一个多月

便受到消费者热捧，特别是在三四线城市，

这款车更显现出了非常高的人气。

凭借吉利汽车多年来形成的务实、经济、

耐用等用户口碑，对当地消费者着实有着不小

的吸引力。同时，“超高性价比”一直是吉利英

伦汽车所强调的，而SC3也的确很好地诠释了

这一点，SC3所具备的时尚外型、越级空间、丰

富配置和成熟动力都深深打动着消费者。店

内很多青睐SC3的消费者也纷纷表达了他们

对吉利英伦SC3“超高性价比”的高度认同，同

时也表达了对该车在品质感和实用性的赞许。

谈及吉利英伦 SC3 如此炙手可热原因，

该 4S 店负责人表示：“最主要的原因是英伦

汽车品牌在经济型车领域的良好口碑，另

外，对于我们这些三四线城市的工薪消费者

而言，实用性是最被看重的，SC3省油，配置、

空间也能满足一般家庭使用。 （沈海燕）

皇明实名质疑太阳能行业潜规则

日前，梅赛德斯-奔驰中国国际时装周

（2013 春夏系列）在北京举办。为期十天的时

装周中举办了 44场时装发布、5项设计大赛总

决赛以及时尚论坛、专题讲座、新闻发布等专

业活动共计 60 余项。其中的设计大赛成为了

时装周的亮点。

欧迪芬杯·2012中国内衣设计大赛

本次内衣设计大赛的主题为“ 绿动曲

线”，让方寸之间的设计不仅有时尚魅力，更

兼具中国文化与自然环保理念。这也是欧

迪芬国际集团第八年牵手中国服装设计师

协会所引领的中国内衣设计最新方向。八

年间，从关注女性时尚体会，到深挖时尚内

涵，继承、保护、创新中华文化，再扩展到保

护地球关爱世界环境，推动人文设计理念。

主题的不断拓宽，视野的不断延展，将大赛

的社会价值逐步放大，也传递出欧迪芬所倡

导的关爱文化理念的不断升级与完整。

“乔丹杯”第七届中国运动装备设计大

赛总决赛

由中国服装设计师协会和乔丹体育股份

有限公司共同主办的“乔丹杯”第七届中国运

动装备设计大赛总决赛在 751D·PARK 751

罐举行。开赛前举行的乔丹“觉醒”2013 春

夏流行趋势发布会，以现代科技感为背景，

浪漫的花卉以及对未知生命的探索为铺垫，

通过一刚一柔产生碰撞，花朵的绽放表征着

生命科技的觉醒，从而体现生命科技对于运

动装趋势的影响。发布会作品主要由乔丹

体育服装设计师赵子瑞主导设计。

“应大杯”第四届中国时尚皮装设计大

赛总决赛

由天津应大股份有限公司、中国服装设

计师协会联合主办的“应大杯”第四届中国时

尚皮装设计大赛决赛在北京饭店举行。重塑

皮装廓形、丰富皮草的装饰手段、树立着装者

的形象成为了此次大赛的几大看点，更契合

了本次设计大赛“臻美·超越”的主题。应大

公司举办该赛事的宗旨是为中国皮装行业

搭建一个圆梦的舞台，使更多优秀设计师通

过展示自身才华，吸引更多的时尚设计人才

投身到时尚皮装设计事业中。

2013“圣得西杯”中国时尚商务男装设

计大赛

2013“圣得西杯”中国时尚商务男装设计

大赛新闻发布会在北京举办。大赛获奖选手

将有机会远赴法国向圣得西签约的法国时尚

大师丹尼·法莱取经，并将参与圣得西品牌旗

下产品的创意研发。通过对服装设计、工艺、

版型和面料等方面的改良，满足男士着装需

求，重新激发他们的生活热情，达到身体舒展

和心灵自由自在的至高境界，这正是 2013

“圣得西杯”中国时尚商务男装设计大赛主题

“型动自如”的由来。 （沈海燕）

品牌资讯

品牌传真

日前日前，，CabbeenCabbeen 1515 周年庆启幕暨周年庆启幕暨

20132013 春夏系列发布会在北京举办春夏系列发布会在北京举办，，活活

动还举办了动还举办了《《枫树街枫树街3333号号》》首映式首映式。。
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天气刚降温，冰洁羽绒服就拉开了旺销

的帷幕。冰洁近年来市场占有率与销售总

额持续攀升，不断着书写销售奇迹。日前，

在北京举行的“冰洁品牌新闻发布会”上，冰

洁服饰总经理王道成与媒体分享了冰洁的 4

张品牌策略“王牌”。

一是精准定位。冰洁作为波司登旗下

的主力品牌，从诞生伊始，就精准定位于“青

春、时尚、活力、潮流”，在行业中引领了“时

尚羽绒服”的风尚。品牌形象、产品风格、终

端形象、广告活动等，都围绕“新时尚我主

张”的品牌口号，深得年轻人追捧。

二是潮流设计。冰洁坚持做羽绒服中

的“潮装”，轻薄亲肤的面料、炫耀百搭的色

彩、青春动感的风格，保持着比潮流领先一

步的敏锐度。

三是明星效应。与人气火爆的杨幂签约

之后，冰洁的明星策略更是创意十足。杨幂现

在不仅是冰洁的代言人，更成为时尚顾问，今

年推出了两组“杨幂 2012 设计款”，“轻时尚”

的鲜明风格一上市就掀起了“幂时尚”热潮。

四是互动推广。针对年轻人的特点，冰

洁的娱乐营销、网络推广、微博互动等一系列

活动不断推出，每阶段都有新热点。其中，冰

洁歌友会，成为每年冬季的王牌推广活动。本

次发布会上，还正式启动了《时尚耀出彩 冰洁

好声音》歌友会全国巡演活动。 （沈海燕）

设计大赛成为中国国际时装周亮点

本报讯 冀中能源邯矿集团陶二矿计生委紧

紧围绕稳定低生育水平核心工作，不断完善计生

关爱机制，在全矿育龄群众中积极开展了“五心服

务”活动，让职工群众在切身感受到计生工作人性

关怀的同时，又推动了计划生育工作再创新水平。

“知心”服务。该矿充分利用节假日期间，依

托人口学校开设了“青春期性健康教育课堂”，组

织开展青少年及家长召开周末学习座谈会，向他

们赠送有关生殖健康知识教育读本，并免费借阅

健康光盘。建立健全了流动人口联系卡，并免费

向流动人口发放各种计生宣传品、避孕药具，提供

生殖健康检测服务，同时，发放计生知识应知应会

宣传单，确保了计生管理无空档。 （王丽红）

冀中能源邯矿集团陶二矿计生
“五心服务”暖民心

本报讯 为了加强北京和巴黎在时尚

和设计领域的交流，巴黎大区经济发展局

（PREDA）与中国服装设计师协会日前在北

京组织了中法服装和家居时尚创新趋势研

讨会。本次活动吸引了 150多名中法两国专

业人士的踊跃参与，与会人士交流了对服装

和家居时尚创新大趋势的观点，并对加强两

国首都专业人士的合作进行了探讨。

中法专家在交流时指出，中国经济发

展 30 多年，中国市场为高端服装和家居行

业提供了极好的机遇，中法在该领域的合

作前景日益开阔。 （王 丽）

本报讯 日前，国内领先的高端时尚

和 奢 侈 品 购 物 网 站 尚 品 网 在 北 京 举 办

“2012 秋冬新品发布鉴赏会”，独家发布、

展示近百个国际知名时尚品牌 2012 年秋

冬新品。这是国内购物网站首次举办国

际高端时尚品牌荟萃展示活动。

本次鉴赏会展示了尚品网获得官方授

权的近百个欧美高端时尚品牌的 2012 秋冬

新品，包括服装、鞋履、箱包、配饰在内的四

大时尚品类。Red Valentino、DVF 等欧美

高端时尚品牌和设计师品牌悉数登场，倾

情演绎 2012 欧美秋冬风尚。 （张 玲）

本报讯 日前，江苏黄埔再生资源利

用有限公司、陈光标绿色食品产业股份有

限公司董事长陈光标对外宣布，将进军快

销品行业，推出“陈光标好人”系列饮料。

据了解，“陈光标好人”系列饮料包括好

人暖茶和好人凉茶，其中暖茶由南京中医院

专家研发，具有祛湿驱寒、暖心暖胃的功能。

陈光标表示，每卖一罐饮料，将捐出 2

毛钱直接做慈善。所以，百姓每喝一罐陈

光标好人牌饮料，就等于为慈善捐了 2 毛

钱。他强调，基本不会拿钱出来为饮料产

品做广告，他想更多地让利给消费者，更好

地用利润做慈善事业和宣传环保产业。他

还强调，“陈光标好人”牌暖茶、凉茶以全国

最优惠的政策大力支持青年创业。

另据记者了解，陈光标在黑龙江承包

的近百万亩农田种植的“陈光标好人”系列

有机食品也即将上市。他表示，将以全国有

机食品中的最低价位让更多贫困家庭获得

实惠。同时他还承诺，将一如既往地拿出净

利润的50%做公益慈善事业。 （鄗 仁）

吉利英伦SC3超高性价比

中法服装和家居时尚创新
趋势研讨会举办

尚品网发布2012秋冬新品

快销品行业增添新成员

本报讯 山东省高青县法院刑事审判

庭按照“忠诚、为民、公正、廉洁”的政法干警

核心价值观的要求，立足审判实际，高快好

省的审理刑事案件，一方面严厉打击危害人

民群众利益的刑事犯罪。另一方面积极做

好刑事附带民事的调解工作，确立了“调解

优先，少判多调”的案件处理原则，全面加强

调解工作。最大限度地弥补了被害方的经

济损失，缓解了双方当事人间的矛盾，维护

了社会的和谐稳定。

（李爱波 张桂林）

“中国企业榜样丛书”首发式暨“红豆道路”研讨会召开

冰洁羽绒服“4张王牌”成就领先奇迹

山东高青法院刑庭化解社会矛盾

本报讯 日前，国内首家与中国科学院

上海生命科学研究院营养所成立联合实验室

的第三方检测机构——普研（上海）标准技术

服务有限公司成立。公司拥有国际先进水准

的化学实验室与微生物实验室，不仅与全球

第三大检测集团的德国 DEKRA 集团成立了

联合实验室，也是上海市首家按照美国 FDA

和欧盟 EFSA 标准建立的食品药品安全检测

机构。其主要涉足于环境、食品、电子电器产

品、汽车、医疗器械等领域的安全检测及相应

技术服务和咨询，致力于“保护环境及消费品

安全，确保人类与大自然和谐”。

该公司承诺履行企业应尽责任，坚持“科学

管理、公正准确、优质服务、持续改进”的质量方

针，打造第三方检测行业的标杆企业。（李 洋）

本报讯 日前，“浩泽杯”2012 年度净水

行业十大评选颁奖典礼在北京慧聪产业园隆

重举行。 此次评选由由慧聪水净水网主办，

浩泽环保集团独家冠名，浙江沁园水处理科

技有限公司、佛山市三角洲电器科技有限公

司、柏繁电器、宁波美怡珂电子有限公司联合

赞助，国内多家主流媒体联合支持。

慧聪净水网以推广行业品牌为己任，秉承

着为行业商企搭建品牌利益最大化平台为理

念，引入最顶级的评选模式和超一流的规模，打

造净水行业的“奥斯卡”。“十大评选”旨在推广自

主品牌、表彰行业榜样的同时，传递经营精髓、

成功理念，推动整个行业的发展。 （王 莺）

“浩泽杯”年度净水十大盛典举办 纪念聂耳诞辰100周年图片巡回展在京举办

徐沛东徐沛东（（右一右一））向吴东魁艺术馆赠送向吴东魁艺术馆赠送《《聂耳全集聂耳全集》、《》、《百年聂耳百年聂耳》》

书籍书籍，，国画大师吴东魁国画大师吴东魁（（右二右二））代为接收代为接收

第三方检测机构在沪成立


