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行业展望 Outlook

2013 年的中国展览业机遇与挑战共存，如何将挑战化为机遇，这是

一个不小的考验。

总体上看，中国展览业仍处在战略机遇期，但很难出现两位数的高

速增长。其中，一线城市的展览规模和数量不会发生太大变化，二三线

城市可能出现不同的发展轨迹。从行业来说，与产业过剩行业相关的展

览会将面临更严峻的挑战，而一些涉及内需、民生和城镇化建设的展会

将取得较大发展。

2013 年，全球展览业的主要增长点还是在亚洲和拉美地区，如中国、印

度、巴西。美国经济如有明显企稳复苏，美国展览业将会出现稳定和小幅增

长。欧洲则喜忧参半。因此，我对全球展览业的发展趋势还是审慎乐观。

2013 年，中国会展业将发生新的变化。

2013 年，中国会展业三大趋势：一是会展行业将从注重规模扩张向

更加注重总体质量提高转变；二是中西部会展业发展加速；三是世界会

展业中的中国因素进一步增强。

随着中国经济平稳发展、发展方式转变和中国巨大市场潜力的释

放，世界会展业的中国因素将进一步增强。由此可见，将有更多展览和

重要国际会议在中国举办，重要的中国展览和会议将吸引更多外商参展

和专业观众、与会者积极参与。此外，国外的展览和会议也将吸引更多

中资企业参加。

随着世界会展业中的中国因素进一步增强，世界会展业的总体格局

将会进一步发生改变。

十八大报告提出，“要始终把改革创新精神贯彻到治国理政的各个环

节”，并对重点领域和关键环节的改革提出战略部署和具体要求。改革的潜

在红利正有待我们具体实现，这意味着中国经济将会出现新的发展机遇。

加快发展生产性服务业和现代服务业是中国产业结构优化升级的

战略重点。

作为生产性服务业和现代服务业的重要组成部分，会展业不仅仅是

促进生产与贸易、文化与交流的平台，还要通过深化改革，不断提高服务

质量与效率，为推进经济结构战略性调整和产业结构优化升级发挥更加

积极的作用。

2013 年是世界经济形势仍然较为复杂的一年，世界旅游业不容乐观。

虽然面对很多不利因素，但是中国正处于经济结构调整的关键时

期，一些增长性产业会议、展览相继如期举办，预示着 2013 年将是会议

业大发展的一个不错年头。另外，政策不断调整、新兴产业和服务业加

快发展、经济活跃因素不断增加，这些都是会展业发展的有利因素。

2012 年的《中国和亚洲会议和奖励旅游报告》显示，中国和亚洲的会奖

业在未来 12 个月将有突破性发展，尤其是终端客户的会议需求将呈直

线上升。因此，对于会奖业而言，2013 年是充满潜力和机遇的一年。

2013 年，中国会奖业将在持稳中向好的态势发展，专业会议和展览

的数量将会增加。

2013 年被确定为“国际会展突破年”，成都会展将迎来新的历史机

遇。2013《财富》全球论坛和世界华商大会两大具有全球知名度和世界

影响力的盛会将齐聚成都，成都会展国际化将由此迈上新的征程。

2013 年，作为“ 财富之城、成功之都”的成都将朝着“ 具有国际影

响力的中国会展名城”阔步前进。

2013 年，“中国吉林·东北亚投资贸易博览会”更名为中国—东北亚

博览会。中国—东北亚博览会成为国家以东北地区为支点，面向东北亚

区域开放合作的重要战略平台。

中国—东北亚博览会秘书处将继续坚持政府主导，将该博览会打造

成为东北亚政府间对话交流的渠道、促进东北亚区域经贸合作的平台，

成为中日韩自贸区建设的重要载体，承担起国家赋予的责任和使命。

十八大令中国再次站在历史的节点上。

对于 2013 年中国会展业，我们有理由保持乐观的态度：中国经济企

稳回升，企业利润见底增长。随着产业机构调整转型取得新突破，会展

业将会迎来新的机遇。与此同时，中国会展业的国际化水平将进一步提

升、管理将进一步规范、产业环境将进一步优化。特别是政府扶持力度

将进一步加大，有利于品牌展会做大做强。

2013 年，全球经济触底反弹，但仍处于缓慢复苏阶段。不过，中国将

是亮点。

十八大提出了加快城镇化建设步伐。随着城镇化进程的推进，一些二

线城市的展会数量在未来几年将会增长，这对要大力发展会展业的城市来

说是个好消息。

十八大提出了要大力发展现代服务业。这样一来，展会组织者将会

更加重视品牌建设与管理，将会更加重视以“节能环保”为主题的展会。

此外，海外展览公司将继续在中国寻求并购机会，竞争不可避免。为此，

政府应该扶持本土会展企业发展。

2013 年，在十八大精神的鼓舞下，我们将努力把展会打造成为贸易

合作、科技进步、品牌建设和时尚的引领者与风向标。

一方面，我们将依托行业优势，加强与专业协会的紧密合作，不断加

强和谐工作团队的建设并提高工作水平。另一方面，我们将不断苦练内

功，进一步提高展商的参展水平，优化展品结构，提升国内外专业观众数

量与质量，继续改进展会运作的精细化管理和人性化服务，大力提升展

会形象和品质。在做好来华展的同时，还要加大“走出去”的力度。如在

欧美传统市场举办境外自办展的基础上，优化结构，顺应企业和市场需

求，积极开拓南美等新兴市场。

期待专业品牌展会在 2013 年有更好的表现，为提振经济和市场、引

领产业健康发展发挥榜样力量和影响力。

尽管 2012 年国内外经济低迷，但是不少中国专业品牌展会逆市而上，

继续扩大规模和影响力，如中国国际工程机械、建材机械、工程车辆及设备

博览会，北京、上海、广州的车展，中国数控机床展览会等已跻身世界名展

前列。这不仅反映出世界经济贸易的重心进一步向新兴市场国家特别是

中国倾斜，还反映出国内外各行业企业对中国经济向好的信心。

2013 年，在全球经济持续低迷的态势下，中国经济增长速度明显放

缓。但对会展业来说，仍然存在三个优势明显的基础性因素：

一是全球经济重心东移的基本趋向未改，中国经济存在结构性增长机会。

二是中国经济经过 30 多年的快速增长，已经形成了内生的惯性增长

动力，尽管与前些年相比会有所放缓，但是与全球经济相比，仍然会有较

高的增长率。

三是中国会展业尽管经历了 10 年的黄金增长期，但是相对于那些开

放较早和市场化程度较高的行业来说，仍然存在“行业补课”的过程，具

有较多的市场机会。

2013 年，中国会展业或将伴随中国经济企稳回升，包括加工业、制造

业转型升级和微笑曲线调整，服务业尤其是文化创意产业的渐次雄起，

特别是十八大提出的全面建设小康社会的五位一体总布局，发挥服务业

的引领功能，率先回暖，一路上行。

会展业具备一业兴百业、一行活万行的龙头引领作用，成为城市现

代服务业体系升级的工具杠杆和阶梯。由此看来，一个城市的全球竞争

力主要体现为其现代服务业竞争力。中国城市化潜力巨大，必将成为新

一轮增长的引擎。会展业为工业化、城市化和精神文化三大需求提供资

源集聚服务，在 2013 年乃至未来 5 年到 10 年以至更长的一个历史时期

内，将发挥越来越重要的作用。

2013 年将是中国经济结构转变的关键之年。

会展业自身正在从数量快速增长向质量快速提升转变。回顾国家

会议中心接待的大型高端国际会展项目，每年都会定期举办，且展览面

积或使用的会议室数量都呈现出稳定的增长态势。

面对蓬勃发展的中国会展业，一些追求卓越的会展企业应该借助

发展战略机遇期，进一步提升软实力。通过采取积极参与行业标准的

制定、完善自身品牌战略规划、构建领先型的业务模式、积极努力实施

多元化发展等举措，进一步挖掘具有高附加值的业务，以转变会展业

普遍存在的外延式发展的粗放增长方式，希望最终建立起由品牌、创

新、服务所驱动的内涵式发展的新增长模式，带领中国会展业走上新

的台阶。

2013 年，中国会展业将迎来新一轮发展机遇，会展业作为经济发展

的助推器、振兴产业的有力抓手、国际国内贸易沟通的有效平台，其作用

和功能将更加凸显。

十八大不仅为中国未来快速发展描绘了宏伟蓝图，还做出了具体部

署，全面建成小康社会给产业发展带来了前所未有的新机遇。中国作为

世界最大的生产基地和消费市场，为会展业发展奠定了良好的基石；世

界经济的复苏和中国经济的崛起，给会展业发展增添了活力。

经过大浪淘沙，会展品牌影响力、社会覆盖率、企业的参与性将得到

进一步增强。一线城市会展业继续领跑、二三线城市奋起直追、优秀会

展业企业积极争取上市、不断提升发展后劲将成为新的趋势。一些与时

俱进的新兴展会将伴随着经济持续发展而诞生。同时，一些缺乏活力的

展会将告别历史舞台。

记得一位未来学家曾经谈到：“科技愈发达，人们愈希望见面。”对于

会展行业未来发展的前景和空间，我始终保持积极、乐观的心态。

高科技手段的应用为会展业注入了蓬勃发展的生机和动力。以当

下时尚且具创意的“微会议”为例，区别于以往传统告知形式，与会人员

能够通过移动终端及时了解、获取关于会展的各种重要信息，这在很大

程度上增强了互动体验性与主观参与性。不仅如此，借助视频等数字营

销手段，使会展项目更具趣味性和观赏性，更好地连接起主办方、展商和

观众。

大家对会展业未来发展的看法、观点基本一致，就是要走市场化、国

际化、专业化的道路。而在当下，大家对会展业的发展要求可以说是运

营市场化、品牌国际化、管理专业化。

在这样的要求下，会展服务公司应该以新的要求和角度看待市场，

从广度拓展客户、从深度发掘客户需求，以创新能力、整合资源的能力提

升自身竞争力。在这个过程中，会展服务公司应该脚踏实地以自己的专

业化服务帮助客户提升价值。

十八大提出实施创新驱动的发展战略，即从要素驱动、投资驱动转

向创新驱动。十八大强调，公平、平等地使用生产要素。同时，国家提

出大力发展文化创意产业。这些将使民营会展企业在市场竞争中依靠

科技创新赢得更多机会。

在国际化融合度越来越高的今天，中国会展企业应该抓住机遇，加

速中国会展业的国际化进程。可以预测，随着中国会展企业国际化进程

的加快，全球会展市场将出现新的格局。

绿色环保理念已经渗透到会展产业链的每个环节，绿色环保是大势

所趋，发展绿色会展是所有会展企业发展的必由之路。

任兴洲（国务院发展研究中心市场经济研究所所长）：

会展业迎来三大趋势

霍建国（商务部国际贸易经济合作研究院院长）：

促产业结构优化升级

李雪敏（北京市东城区旅游委员会主任）：

会奖业将取得突破性发展

陈琳（中国贸促会成都分会会长、成都市博览局局长）：

2013年是“国际会展突破年”

赵强华（中国—东北亚博览会秘书处常务副秘书长、吉林省博

览事务局局长）：

政府主导项目承担责任

袁再青（中国会展研究会会长）：

政府扶持助力品牌建设

朱裕伦（雅式展览服务有限公司董事长、香港展览会议业协会

永远名誉主席）：

中国将是亮点

刘大可（北京第二外国语学院会展研究中心主任）：

机遇大于挑战，有望持续增长

张效林（机械汽车展览联合会秘书长）：

品牌专业展发挥榜样力量

徐迎新（中国纺织工业联合会会长助理、中国贸促会纺织行业

分会常务副会长）：

加大“走出去”力度

李琼（大连北方国际展览股份有限公司董事长）：

企业上市将成新趋势

曹萱（恒瑞行传播集团总裁）：

数字营销渐成趋势

曹秀华（信诺传播总裁）：

提升整合资源能力

黄彪（常州灵通展览用品有限公司总裁）：

绿色环保渗透产业链

张敏（上海会展研究院执行院长、上海大学教授/博导）：

率先回暖 一路上行

刘海莹（国家会议中心总经理）：

由数量向质量快速提升

陈先进（全球展览业协会主席、上海市商务委员会副主任）：

中国展览业仍处在战略机遇期
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