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春 节 前 夕，大 大 小 小 的 企 业 年 会 纷

至沓来，这当中，既有企业为鼓舞士气、强化凝

聚力而设置的“ 团圆饭”；也有不同企业间为了联络感

情、加 强 来 年 合 作 而 设 置 的“ 客 户 答 谢 宴”、“ 客 户 交 流 会”。

年 会 除 了 最 基 本 的 借 场 地、订 酒 席 外，也 涉 及 到 体 现 企 业 特 色、创

意、增加宾主互动的各种服务需求，所以，借企业的年度盛典高潮迭起，各

大酒店、度假村、家电卖场、礼品公司、演艺公司、服装租赁公司等鱼贯而入，迎来

了一年中最好的吸金时光。

今年，风靡全球的“ 鸟叔”让骑马舞成为“ 最炫年会风”，培训机构年会捞金势头也不小。据

说，一些舞蹈培训机构纷纷推出舞蹈老师上门培训，有的还推出了年会舞蹈编排、音乐制作、服装

租赁等一条龙服务。学跳骑马舞，一人学费 1000 元；借一套元芳的长袍，一天租金 500 元；年

会开场视频、主持人串词、小品剧本等也被明码标价，从 50 元到 2000 元不等。

除此之外，有创意的年会会场布置，费用起码在五位数以上；年会抽奖还

会带动空气净化器、面包机等小家电和数码电子类产品热销……据不

完 全 统 计 ，一 场 300 人 参 加 的 中 等 规 模 企 业 年 会 ，场 地 、餐 饮 、

礼 品、演 出 等 花 费 在 30 万 元 以 上；至 于 那 些 将 年 会 与 客

户 答 谢 、合 作 交 流 挂 钩 的 企 业 ，更 是 舍 得 在 年 会

上高投入，甚至不惜重金将年会搬到国外。

毫 无 疑 问，年 会 经 济 正 成 为 岁

末 年 初 一 块 儿 诱 人 的 市 场

蛋糕。

年度盛典 吸金金好时光

年节文化精彩纷呈年节文化精彩纷呈 国内国外一片欢腾国内国外一片欢腾

■ 本报记者 静 安

如果在厦门过年你还嫌冷的话，那

就跑到泰国的芭提雅进入“夏天”吧。春节黄金

周，有人找“冻”，也有人取“暖”，总之是绝不回家过年。

如今，回家过年的传统观念正在发生改变，在城市化浪潮

中，人们的过年方式也发生了微妙变化：生活在农村的父亲母亲来到城

里体验城市生活；生活在北方城市的人们如候鸟般迁徙至南方过年；生活在工

作压力下的都市白领利用假期错峰出境体验异国风情……如此变化都释放出了春节

旅游热的强烈信号。

根据中国旅游研究院最新发布的预测，2013 年春节期间，旅游市场环境总体向好，居民出游意

愿旺盛。出游人数预计将达 2.11 亿人次，同比增长 20%；实现旅游收入 1267 亿元，同比增长 25%。其

中，消费者在春节期间出游意愿高达 76.8%，大幅高于去年同期的 36.5%，意愿提升近乎翻倍。

国内游方面，从游客预订等市场先行指数来看，春节期间国内游以跨省游为主，出

游目的地高度集中在北京和三亚等传统热点旅游城市。之前有旅行社曾表示，

春节期间最热门的旅游元素有南方的“温暖”主题和东北的“冰雪”主题。

而随着国人旅游消费升级和旅游经验越来越丰富，加上签证

程序简化、新航线开通以及春节包机大增，春节出境游更显

火爆，异国体验游成为很多出游者的新宠。其中，韩

国、新加坡、马来西亚、泰国、日本和美国仍是

出境旅游目的地的首选，马尔代夫、巴

厘岛、普吉岛等海岛游则成为

成熟市场的常规选项。

旅游游过年 潇洒走一回

眼下，唢呐一吹，锣鼓一响，一年一度

的春运战火狼烟四起，四方英雄豪杰、贩夫走卒、

三教九流，纷纷摆出十八般武艺、拿出浑身解数，只为龙

年归隐之际，赴乡与家人团聚。“火车票大战”重现江湖，演绎出

一段接一段荡气回肠的春运传奇……

如果你还不知道什么是“传奇”，那你一定能理解什么叫“之最”。中国春

运便创造了多项世界之最。在百度词条中，春运的解释是：以春节为中心，共 40 天左

右，铁道部、交通部、民航总局按此进行专门运输安排的全国性交通运输高峰叫做春运。

春运也被称作人类史上规模最大、周期性的人类大迁徙。在 40 天左右的时间里，有 30 多亿人次

的人口流动，占世界人口的 1/2，相当于全国人民进行两次大迁移。寒冷、冰雪、千里走单骑，摩托大军

再上路，不惜冒生命危险。学生、打工者、探亲者、雨雪交加，高峰重叠，交通工具各异，目的地却

几乎一致——家。

江湖儿女本情长，水道、公路、航空、铁路“条条大道通罗马”，但数亿英雄好汉偏

偏“钟情”铁路，非火车不“嫁娶”。高铁、快铁、普客、子弹头、红皮车、绿皮车，

每日载送近 600万人次。开行列车数量之多、运送能力之高、承载负荷

之大，为历年春运与全球之最，大有再度刷新吉尼斯纪录之势。

不过，一张车票几多乡愁，一张车票万千情绪，

一张车票何等期许，“幸亏”有了最利神兵抢

票器，一“网”情深的江湖儿女才得以

披挂上阵，为中国铁路交通事

业添油加薪。

春运运江湖之传奇

在中国的传统节日中，春节无疑是最古老、最有文化内涵和最有生命力的，同时又是最能拉动经

济增长和社会消费的节日。春节期间不仅会出现人群、金融、信息、文化在全国的大规模流动，

还会相应地促进文化、商业、交通、旅游、电信、金融、餐饮等各行各业的全面繁荣，形成中

国特有的“春节经济”。

当风雪夜归、守岁至明等传统习俗日益转变为一种文化符号时，这

春节的“ 旧瓶”便不断续上了时尚的“ 新酒”。随着新兴消费观念

不 断 涌 现，春 节 已 不 仅 仅 是 传 统 意 义 上 的“ 过 大 年”，更 是

一 个 拉 动 市 场 经 济 动 力 的“ 快 门”：人 们 开 始 从 传 统

的 节 日 忙 碌 转 向 新 的 庆 贺 潮 流，从“ 过 年 就 是

年 夜 饭 ”转 向 消 费 方 式 的 多 样 化 与 个 性

化 ，从“ 过 年 买 件 新 衣 服 ”转 向 整

个 市 场“ 春 节 经 济 ”的 诞 生

与拉动……

电 视 商 战 硝 烟 四 起，春 晚 成 为 必 杀

技。可面对庞大的收视群体，眼瞅着赵本山退

出、张学友婉拒，央视春晚创意匮乏，渐失“一家独大”的

威风。一时间，千树万树梨花开，竞争进入白热化，湖南、江苏、

东方、安徽、湖北、广东等地方卫视早已按捺不住，拼创意、玩噱头，纷纷

抢食一杯羹。

2 月 4 日小年夜，湖南卫视率先打造蛇年春晚“快乐到家”，紧随其后，江苏卫视还

将推出“幸福欢聚”，湖北卫视端出“全球华人年夜饭”，北京卫视则拿出了国际范儿十足的环

球春晚……为避免与央视春晚正面碰撞，各卫视均把自己的春晚档期提前或延后，这让春晚从“除

夕必备”变成了“周播不断”，也让阖家团聚时的荧屏丰富了不少。

可无论是“赵家班”与德云社同台 PK，鸟叔现场教林志玲跳骑马舞，还是毛阿敏和曾轶可对唱，

龚琳娜变孙悟空耍“金箍棒”，放眼望去，“戏不够，明星凑”，押宝当红大腕或老牌巨星早已成

了春晚的不二选择。有了明星大腕的卖力演出和卫视春晚灵活的宣传运作，在广大

观众的乐呵声里，冠名广告、植入广告轮番轰炸，电视台不愁赚不回本钱。

全国人大代表叶惠贤曾算了一笔账，一台晚会最低成本 1000 万

元，明星多一点的，要用 6000 万元。这还只是几年前的行情，

考虑到越来越奢华的服装道具、越来越炫美的舞台灯

光，现在的春晚只能越来越烧钱。而且，据统

计，去年春节，央视、卫视及网络电视台

举办了不下 30台各式春晚，今年

的数量犹有上升之势。

越来越烧烧之春晚

春节的魅力无所不在，让体育赛场也

调到了“春节档”。近日，美国 NBA 官方与央视公

布，在 2013 年春节期间，中国将有 23 场 NBA 比赛的转

播；此外，将有 7 支 NBA 球队在赛场内举办春节庆祝活动。这是

迄今为止 NBA 联盟推出的最大规模的国际球迷回馈活动，也是 NBA 历

史上最大规模的外国节日庆祝计划。

不过，中国球迷无须受宠若惊，中国年味在其他国家和领域早已香飘四溢。例如，西班牙

每年都会举行华人彩妆大游行和庙会活动；菲律宾参议会早已批准中国春节成为特别的工作假日。

往年这个时候，“欧洲的首都”布鲁塞尔的欧洲议会大厦里总会举办关于中国文化、政治、经济和

社会生活的各种主题活动，吸引社会各界人士参与。

而随着今年春节的逼近，欢喜气氛早已从曼哈顿中国城蔓延至整个纽约，著名地标帝国大

厦也不甘落后，将特别于春节期间在纽约第五大道艺术馆大厅推出以中国剪纸为表现形

式的新春橱窗展，同时，帝国大厦还将于 2 月 8 日晚至 10 日晚在塔顶闪耀喜庆的

中国红色和金色，以迎接蛇年的到来，让所有在异乡的游客都能享受浓郁

的中国春节气氛。

而为了让世界更好地了解中国春节，2013 年海外“欢乐

春节”活动已在亚、欧、非、美洲多个国家和地区拉开

帷幕，充满中国元素的剧场演出、综艺表演、

广场巡演、文博汇演、民俗展演等将给

海外华人以及全球五大洲的人

民送去春节的欢乐。

中国年味味香飘世界


